
 
 

ผลการสํารวจความเช่ือมั่นเก่ียวกับเศรษฐกิจไทยเดือนมิถุนายน 2545 
“ปรับตัวดีขึ้นเม่ือเทียบกับเดือนพฤษภาคม 2545” 

 
 
    

ความเช่ือม่ันเก่ียวกับภาวะเศรษฐกิจ       ความเช่ือม่ันเก่ียวกับภาวะเศรษฐกิจ 

            ในปจจุบัน                                    ใน 6 เดือนขางหนา 

  
 
 

ดัชนีความเช่ือม่ันเก่ียวกับเศรษฐกิจไทยโดยรวมเทากับ 82.1 

ศูนยพยากรณเศรษฐกิจและธุรกิจ  มหาวิทยาลัยหอการคาไทย
โทร. 692-3050 ตอ 1366  และ   โทรสาร  692-3050 ตอ 
3004 

ประชาชนสวนใหญยังมีความเช่ือม่ันเก่ียวกับเศรษฐกิจไทยในระดับปานกลาง 

เปรียบเทียบความเช่ือม่ันเก่ียวกับภาวะเศรษฐกิจในปจจบัุนและ 6 เดือนขางหนา 

 ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภค 
UTCC’s Consumer

แย

34.9%

ปานกลาง

48.1%

ดี 17.0%

แย

41.3%

ปานกลาง

50.1%

ดี 8.6%
แย

28.6%ดี 25.4%

ปานกลาง  46.0%
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ความเช่ือมั่นเกี่ยวกับโอกาสการหางานทําโดยทั่วไป 

 
 
                     

          ความเช่ือม่ันเก่ียวกับโอกาส       ความเช่ือม่ันเก่ียวกับโอกาส 
             การหางานทําในปจจุบัน    การหางานทําใน 6 เดือนขางหนา 

 
 
   

 

ดัชนีความเช่ือม่ันเก่ียวกับโอกาสการหางานทําเทากับ 70.9 

 
 

 
 

 

ประชาชนสวนใหญมีความเช่ือม่ันเก่ียวกับโอกาสการหางานทําในระดับแย 

  เปรียบเทียบความเช่ือม่ันเก่ียวกับโอกาสการหางานทําในปจจุบันและใน 6 เดือนขางหนา 

ดี 21.7%
แย

36.3%

ปานกลาง

42.0%
ปานกลาง

42.8%

ดี 6.8% แย

50.4%

ปานกลาง

42.5%

แย

43.3%ดี 14.2%
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ความเช่ือม่ันเก่ียวกับรายไดในอนาคต 
 
 

    

 

ดัชนีความเช่ือม่ันเก่ียวกับรายไดในอนาคตเทากับ 106.5 

 

 
 

ตารางท่ี 1  ผลสํารวจความเชื่อม่ันของผูบริโภคในเดือนพฤษภาคมและมิถุนายน 2545 
 

พฤษภาคม 2545 (%) มิถุนายน 2545 (%) 
                 รายการ ดี/ ปานกลาง / แย/ ดี/ ปานกลาง / แย/ 

ดีขึ้น ไม

เปล่ียนแปลง

แยลง ดีขึ้น ไม

เปล่ียนแปลง

แยลง

1. ภาวะเศรษฐกิจในปจจบุัน 7.4 49.2 43.4 8.6 50.1 41.3 

2. ภาวะเศรษฐกิจใน 6 เดือนขางหนา 23.7 44.7 31.6 25.4 46.0 28.6 

3. โอกาสในการหางานทําในปจจบุัน 6.7 41.5 51.8 6.8 42.8 50.4 

4. โอกาสในการหางานทําใน 6 เดือน 
    ขางหนา 

20.2 42.5 37.3 21.7 42.0 36.3 

5. รายไดใน 6 เดือนขางหนา 27.1 48.0 24.9 28.1 50.3 21.6 

6. ภาวะเศรษฐกิจโดยรวม 15.5 47.1 37.4 17.0 48.1 34.9 

7. โอกาสในการหางานรวม 13.5 42.0 44.5 14.2 42.5 43.3 

 
 
   
 

     ประชาชนสวนใหญม่ันใจวารายไดในอนาคตของตนไมเปลี่ยนแปลง 

ดีข้ึน

  28.1%

แยลง

21.6%

ไมเปลีย่นแปลง 50.3%
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ตารางท่ี 2  ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคในเดือนมกราคมถึงมิถุนายน 2545 
 

     รายการ 
มกราคม  กุมภาพันธ  มีนาคม  เมษายน  พฤษภาคม  มิถุนายน 

1. ดัชนีความเช่ือมั่นเกี่ยวกับ 
    เศรษฐกิจโดยรวม 

66.4 70.7 73.2 74.2 78.1 82.1 

2. ดัชนีความเช่ือมั่นเกี่ยวกับ 
    โอกาสในการหางาน 

65.1 67.0 68.1 67.7 69.0 70.9 

3. ดัชนีความเช่ือมั่นเกี่ยวกับ 
    รายไดในอนาคต 

86.7 90.6 95.1 97.5 102.3 106.5 

 

ดัชนีความเชือ่ม่ันเกีย่วกับเศรษฐกิจโดยรวม 

 

ดัชนีความเชือ่ม่ันเกีย่วกับโอกาสในการหางานทํา 

 
 

ดัชนีความเชือ่ม่ันเกีย่วกับรายไดในอนาคต 

82 .178 .174 .2
73 .264 .6 70 .766 .463 .861 .856 .469 .6

70 .3

0 .0

100 .0

200 .0

ก .ค . ส .ค . ก .ย . ต .ค . พ .ย . ธ .ค . ม .ค . ก .พ . มี .ค . เม .ย . พ .ค . มิ .ย .

9 8 .3
97 .2 82 .6 83 .2 84 .5 8 6 .792 .6 90 .6 95 .1

97 .5 102 .3 106 .5

0 .0

1 00 .0

2 00 .0

ก .ค . ส .ค . ก .ย . ต .ค . พ .ย . ธ .ค . ม .ค . ก .พ . มี .ค . เม .ย . พ .ค . มิ .ย .

7 0 .969 .067 .7
68 .167 .061 .9 65 .160 .456 .250 .562 .3

63 .5

0 .0

1 00 .0

2 00 .0

ก .ค . ส .ค . ก .ย . ต .ค . พ .ย . ธ .ค . ม .ค . ก .พ . มี .ค . เม .ย . พ .ค . มิ .ย .
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ตารางท่ี3 ดัชนีความเชื่อม่ันในแตละชวงเวลาเดือนมกราคมถึงมิถุนายน 2545 
 

     รายการ มกราคม กุมภาพันธ มีนาคม เมษายน พฤษภาคม มิถุนายน

1. ดัชนีความเช่ือมั่นของผูบริโภค 
     

72.7 76.1 78.8 79.8 83.1 86.5 

2. ดัชนีความเช่ือมั่นของผูบริโภค 
    ในปจจุบัน 

55.8 58.8 60.4 58.9 59.5 61.9 

3. ดัชนีความเช่ือมั่นของผูบริโภค 
    ในอนาคต 

79.4 82.8 85.6 87.6 92.5 96.2 

 
ดัชนีความเชือ่ม่ันของผูบริโภค 

 

ดัชนีความเชือ่ม่ันของผูบริโภคในปจจบุัน 

 

ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในอนาคต 

 

96 .292 .587 .6

85 .682 .881 .8 79 .476 .874 .369 .985 .7
87 .1

0 .0

1 00 .0

2 00 .0

ก .ค . ส .ค . ก .ย . ต .ค . พ .ย . ธ .ค . ม .ค . ก .พ . มี .ค . เม .ย . พ .ค . มิ .ย .

8 6 . 58 3 . 17 9 . 8
7 8 . 87 3 . 0 7 6 . 17 2 . 76 9 . 66 7 . 16 3 . 27 6 . 4

7 7 . 4

0 . 0

1 0 0 . 0

2 0 0 . 0

ก .ค . ส .ค . ก .ย . ต .ค . พ .ย . ธ .ค . ม .ค . ก .พ . มี .ค . เม .ย . พ .ค . มิ .ย .

5 2 .3

52 .0 43 .5 48 .2 5 1 .3 55 .850 .1 58 .8 60 .4
58 .9 59 .5 61 .9

0 .0

1 00 .0

2 00 .0

ก .ค . ส .ค . ก .ย . ต .ค . พ .ย . ธ .ค . ม .ค . ก .พ . มี .ค . เม .ย . พ .ค . มิ .ย .
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ดัชนีความเชื่อมั่นของผูบริโภคประจําเดือนมิถุนายน  2545 
 
ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในเดือนมิถุนายน 2545 ท่ีจัดทําโดยศูนยพยากรณเศรษฐกิจและธุรกิจ 

มหาวิทยาลัยหอการคาไทยและหอการคาไทย ไดดําเนินการโดยออกแบบสอบถามตัวอยางจากประชาชนท่ัว
ประเทศเปนจํานวน 1,744 คน แยกเปนกลุมตัวอยางในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑล รอยละ 40.1 และตางจังหวัด
รอยละ 59.9 โดยกลุมตัวอยางเปนเพศชายและเพศหญิงประมาณรอยละ 48.9 และ 51.1  ตามลําดับ 

  

 การอานคาดชัน ี
               ดัชนคีวามเช่ือม่ันของผูบริโภคจะมีคาอยูระหวาง 0-200 ซ่ึงสามารถแปลความหมายไดดังนี้ 
               1)  ถาดัชนีอยูในระดับท่ีสูงกวา 100 แสดงวาผูบริโภคมีความเห็นวาภาวะการณดานนั้นๆ จะดีข้ึนหรืออยู
ในระดับดี 
               2)  ถาดัชนีอยูในระดับ 100    แสดงวาผูบริโภคมีความเห็นวาภาวะการณดานนั้นๆ ไมเปล่ียนแปลงหรือ
ทรงตัวในระดับปานกลาง 
                 3)   ถาดัชนีอยูในระดับท่ีตํ่ากวา 100    แสดงวาผูบริโภคมีความเห็นวาภาวะการณดานนั้นๆ จะแยลงหรือ
อยูในระดับไมดี 
  

ปจจัยท่ีมีผลกระทบตอความเชื่อมั่นของผูบริโภคในเดือนมิถุนายน 2545 

                ในเดือนมิถุนายน 2545  มีปจจัยหลายดานท่ีเปนปจจยับวกและปจจยัลบท่ีสงผลกระทบตอความเช่ือม่ัน
ของผูบริโภค   สําหรับปจจัยท่ีเปนปจจยับวก ไดแก  

1. สํานักงานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ (สศช. หรือสภาพฒัน)  ประกาศ
ตัวเลขอัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจของประเทศไทยในไตรมาสท่ี 1 ป 2545 อยูในระดับ 3.9%  
แสดงถึงทิศทางการปรับตัวของเศรษฐกิจท่ีดีข้ึนตอเนื่องจากไตรมาสที่ 4 ป 2544 ท่ีเศรษฐกจิ
ขยายตัวประมาณ 2.1%  สงผลใหสภาพฒันไดปรับประมาณการขยายตัวทางเศรษฐกิจในป 2545 
ใหมโดยคาดวาเศรษฐกิจไทยจะขยายตัวประมาณ 3.5-4%  สูงกวาท่ีประมาณการไวเดิมท่ี 2-3% 

2. การสงออกของไทยเร่ิมปรับตัวดีข้ึน โดยในเดือนพฤษภาคม 2545 มูลคาการสงออกในรูปดอลลาร
สหรัฐฯ ขยายตัวตอเนื่องเปนเดือนท่ีสอง โดยมีมูลคาการสงออกขยายตัวประมาณ 4.3%  เทียบกบั
เดือนเมษายน 2545 ท่ีมูลคาการสงออกขยายตัวประมาณ 1.1% 

3. ในเดือนมิถุนายน ราคาน้ํามันขายปลีกในประเทศปรับตัวลดลง โดยราคาน้ํามันเบนซินไรสารตะก่ัว 
ออกเทน 95 และนํ้ามันดีเซลปรับตัวลดลง 30 สตางคตอลิตร จาก 15.49 และ 13.09 บาทตอลิตร ณ 
ส้ินเดือนพฤษภาคม  มาอยูท่ีระดับ  15.19 และ 12.79 บาทตอลิตร บาทตอลิตร ณ  ส้ินเดือน
มิถุนายน   ตามลําดับ  

4. คาเงินบาทปรับตัวแข็งคาข้ึนสูงสุดในรอบ 21 เดือน โดยอัตราแลกเปล่ียนอางอิงคาเงินบาทปรับคา
แข็งข้ึนจากระดับ  42.403  บาทตอดอลลารสหรัฐฯ  ณ ส้ินเดือนพฤษภาคม   เปน 41.558  บาทตอ
ดอลลารสหรัฐฯ  ณ ส้ินเดือนมิถุนายน 
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5. รัฐบาลยังคงดําเนินนโยบายอัตราดอกเบ้ียตํ่าเพื่อกระตุนการขยายตัวทางเศรษฐกิจ  
 
ทางดานปจจยัลบ ไดแก 
1. SET Index  ในเดือนมิถุนายนปรับตัวลดลงประมาณ 18.86 จุด เม่ือเทียบกับเดือนท่ีผานมา โดย

ปรับตัวลดลงจาก  407.96 จุด ณ ส้ินเดือนพฤษภาคม  เปน 389.10 จุด ณ ส้ินเดือนมิถุนายน 
2. มีความวิตกกังวลเกี่ยวกับความไมแนนอนในการฟนตัวของเศรษฐกิจของสหรัฐฯ และปญหาการ

ตกแตงบัญชีของบริษัทในสหรัฐฯ และการออนลงของคาเงินดอลลารสหรัฐฯ จะสงผลกระทบตอ
การฟนตัวของเศรษฐกิจโลก   เศรษฐกิจไทยและการสงออกของไทย 

3. การแกไขปญหา NPL ยังไมมีความคืบหนา  และปญหาการเกดิ NPL ใหมหลังจากท่ีมีการปรับ
โครงสรางหนี้ไปแลวยังคงเกิดข้ึนอยางตอเนื่อง  

 

การแปลผลดัชนีความเชื่อมั่นของผูบรโิภคประจําเดือนมิถุนายน 2545 

                จากผลของการสํารวจความเช่ือม่ันของผูบริโภคในเดือนมิถุนายน 2545  ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภค
ทุกประเภทปรับตัวดีข้ึนเม่ือเทียบกับเดือนท่ีผานมา ยกเวนดัชนีความเช่ือม่ันเกีย่วกับโอกาสหางานทําในปจจบัุน    
สําหรับรายละเอียดของการปรับตัวของดชันีตางๆ ในเดอืนมิถุนายน 2545  มีดังนี ้
 

1.  ดัชนคีวามเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับเศรษฐกิจโดยรวม  
 ในเดือนมิถุนายน 2545  ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับเศรษฐกิจโดยรวมปรับตัวดีข้ึนจากเดือน
ท่ีผานมา โดยมีคาประมาณ 82.1  (ซ่ึงเปนระดับท่ีสูงสุดในรอบ 29 เดือนนับต้ังแตเดือนกุมภาพันธ 2543 เปนตนมา) 
เทียบกับเดือนพฤษภาคมท่ีอยูในระดับประมาณ 78.1  ท้ังนี้ ผูบริโภคยังรูสึกวาภาวะเศรษฐกิจโดยรวมยังไมดีนัก 
เนื่องจากดัชนีมีคาตํ่ากวาระดับ 100  ในเดือนมิถุนายนบริโภคเห็นวาภาวะเศรษฐกิจโดยรวมอยูในระดับท่ีดี  ปาน
กลาง  และแยประมาณ 17.0% 48.1% และ 34.9%     ตามลําดับ   ขณะท่ีเดือนพฤษภาคม ผูบริโภคมีความเห็นวา
ภาวะเศรษฐกิจโดยรวมอยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ 15.5% 47.1% และ 37.4%  ตามลําดับ  การที่
ดัชนีมีคาตํ่ากวาระดับ 100   แสดงวาผูบริโภคมีความเห็นวาภาวะเศรษฐกิจโดยรวมยังไมดีนัก    
 เม่ือพิจารณาดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับเศรษฐกิจในปจจุบันอยูในระดับประมาณ 67.4 
ปรับตัวดีข้ึนจากเดือนพฤษภาคมท่ีอยูในระดับประมาณ 64.0 ท้ังนี้ในเดือนมิถุนายน ผูบริโภคเห็นวาภาวะเศรษฐกิจ
อยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  8.6%  50.1% 41.3% ตามลําดับ  ขณะท่ีเดือนพฤษภาคม ผูบริโภคเห็น
วาภาวะเศรษฐกิจอยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  7.4%  49.2% 43.4% ตามลําดับ  แสดงใหเห็นวา
ผูบริโภคสวนใหญมีความรูสึกวาภาวะเศรษฐกิจในเดือนมิถุนายนคอนขางมีแนวโนมท่ีดีข้ึนเม่ือเทียบกับภาวะ
เศรษฐกิจในเดือนพฤษภาคม 
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 สําหรับดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับเศรษฐกิจในอนาคต (ใน 6 เดือนขางหนา) ของเดือน
มิถุนายนอยูในระดับประมาณ 96.8  (ซ่ึงเปนระดับท่ีสูงสุดในรอบ 26 เดือนนับต้ังแตเดือนพฤษภาคม 2543 เปนตน
มา) ปรับตัวดข้ึีนเล็กนอยเม่ือเทียบกับเดือนพฤษภาคมทีอ่ยูในระดับประมาณ 92.2 โดยในเดือนมิถุนายน ผูบริโภค
เห็นวาภาวะเศรษฐกิจในอนาคตอยูในระดบัท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  25.4% 46.0% และ 28.6% ตามลําดับ  
ขณะท่ีในเดือนพฤษภาคม ผูบริโภคมีความเห็นวาภาวะเศรษฐกิจในอนาคตอยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแย
ประมาณ  23.7% 44.7% และ 31.6% ตามลําดับ     
 

ตารางท่ี 4  ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับภาวะเศรษฐกิจ 
 

เดือน    ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับภาวะเศรษฐกจิ 
  ภาวะเศรษฐกจิโดยรวม ภาวะเศรษฐกจิในปจจุบัน ภาวะเศรษฐกจิในอนาคต 

มิถุนายน 2544 71.1 52.6 89.7 
กรกฎาคม 2544 70.3 53.6 87.0 
สิงหาคม 2544 69.6 54.0 85.1 
กันยายน 2544 56.4 42.4 70.5 
ตุลาคม 2544 61.8 51.1 72.4 
พฤศจิกายน 2544 63.8 51.4 76.2 
ธันวาคม 2544 64.6 50.6 78.6 
มกราคม 2545 66.4 54.2 78.5 
กุมภาพนัธ 2545 70.7 60.8 80.6 
มีนาคม 2545 73.2 62.7 83.6 
เมษายน 2545 74.2 61.6 86.7 
พฤษภาคม 2545 78.1 64.0 92.2 
มิถุนายน 2545 82.1 67.4 96.8 
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ไตรมาส ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับภาวะเศรษฐกจิเฉล่ีย 
 ภาวะเศรษฐกจิโดยรวม ภาวะเศรษฐกจิในปจจุบัน ภาวะเศรษฐกจิในอนาคต 
 ไตรมาสท่ี 1 2543 79.9 57.2 102.6 
 ไตรมาสท่ี 2 2543 75.1 54.6 95.7  
 ไตรมาสท่ี 3 2543 69.3 51.5 87.1 
 ไตรมาสท่ี 4 2543 70.2 52.1 88.3 
 ไตรมาสท่ี 1 2544 73.7 54.2 93.2 
 ไตรมาสท่ี 2 2544 70.6 52.6 88.8 
 ไตรมาสท่ี 3 2544 65.4 50.0 80.9 
  ไตรมาสท่ี 4 2544 63.4 51.0 75.8 
  ไตรมาสท่ี 1 2545 70.1 59.3 80.9 
  ไตรมาสท่ี 2 2545 78.1 63.4 91.9 
 
 

2.  ดัชนคีวามเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับโอกาสหางานทําโดยรวม  
 ในเดือนมิถุนายน 2545   ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกีย่วกับโอกาสหางานทําโดยรวมอยูท่ีระดับ 
70.9 (ซ่ึงเปนระดับท่ีสูงสุดในรอบ 27 เดือนนับต้ังแตเดือนมีนาคม 2543 เปนตนมา) ปรับตัวดีข้ึนเม่ือเทียบกับเดอืน
พฤษภาคมท่ีอยูในระดับประมาณ 69.0 อยางไรก็ตาม ผูบริโภคยังรูสึกวาภาวะการจางงานโดยรวมยังไมด ี เนื่องจาก
ดัชนีมีคาตํ่ากวาระดับ 100 และผูบริโภคสวนใหญยังรูสึกวาโอกาสในการหางานทํายังอยูในระดับท่ีไมดี โดยใน
เดือนมิถุนายน ผูบริโภคเห็นวาโอกาสในการหางานทําโดยรวมอยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  14.2%  
42.5% และ 43.3%  ตามลําดับ      ขณะท่ีในเดือนพฤษภาคม ผูบริโภคมีความเหน็วาโอกาสในการหางานทําโดยรวม
อยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  13.5%  42.0% และ 44.5%  ตามลําดับ 
 เม่ือพิจารณาดชันีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับโอกาสในการหางานทําในปจจบัุนของเดือน
มิถุนายนอยูในระดับประมาณ 56.4 ปรับตัวดีข้ึนเม่ือกับเดือนพฤษภาคมท่ีดัชนีอยูในระดับประมาณ 54.9 แสดงวา
ผูบริโภคยังมีความรูสึกวาโอกาสในการหางานทําในปจจบัุนยังไมดีเทาท่ีควร   โดยในเดือนมิถุนายน ผูบริโภคเหน็
วาโอกาสในการหางานทําอยูในระดับท่ีด ี  ปานกลาง  และแยประมาณ  6.8%  42.8% และ 50.4%  ตามลําดับ  
ขณะท่ีในเดือนพฤษภาคม ผูบริโภคมีความเห็นวาโอกาสในการหางานทําอยูในระดบัท่ีดี  6.7%  41.5% และ 51.8%  
ตามลําดับ 
  เม่ือพิจารณาดชันีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับโอกาสในการหางานทําในอนาคต (ใน 6 เดือน
ขางหนา) ของเดือนมิถุนายนอยูในระดับประมาณ 85.4  (ซ่ึงเปนระดับท่ีสูงสุดในรอบ 25 เดอืนนับต้ังแตเดอืน
มิถุนายน 2544 เปนตนมา) ปรับตัวดีข้ึนเม่ือเทียบกับเดอืนพฤษภาคมที่อยูในระดับประมาณ 83.0  โดยในเดอืน
มิถุนายน ผูบริโภคเห็นวาโอกาสในการหางานทําในอนาคตอยูในระดบัท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  21.7%  
42.0% และ 36.3%  ตามลําดับ  ขณะท่ีในเดือนพฤษภาคม ผูบริโภคมีความเหน็วาโอกาสในการหางานทําในอนาคต
อยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  20.2%  42.5% และ 37.9%  ตามลําดับ      
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ตารางท่ี 5  ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับโอกาสในการหางานทํา 
 

เดือน    ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับโอกาสในการหางานทํา 
  การหางานทําโดยรวม การหางานทําในปจจุบัน การหางานทําในอนาคต 

มิถุนายน 2544 64.4 49.8 79.0 
กรกฎาคม 2544 63.5 51.0 76.1 
สิงหาคม 2544 62.9 49.9 74.6 
กันยายน 2544 50.5 44.5 56.5 
ตุลาคม 2544 56.2 45.2 67.2 
พฤศจิกายน 2544 60.4 51.1 69.7 
ธันวาคม 2544 61.9 49.6 74.3 
มกราคม 2545 65.1 57.4 72.9 
กุมภาพนัธ 2545 67.0 56.7 77.3 
มีนาคม 2545 68.1 58.1 78.0 
เมษายน 2545 67.7 56.2 78.5 
พฤษภาคม 2545 69.0 54.9 83.0 
มิถุนายน 2545 70.9 56.4 85.4 
 

ไตรมาส ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับโอกาสในการหางานทําเฉล่ีย 
 การหางานทําโดยรวม การหางานทําในปจจุบัน การหางานทําในอนาคต 
 ไตรมาสท่ี 1 2543 71.0 47.8 94.2 
 ไตรมาสท่ี 2 2543 65.3 44.1 84.5 
 ไตรมาสท่ี 3 2543 60.3 44.1 76.0 
 ไตรมาสท่ี 4 2543 61.5 46.0 77.0 
 ไตรมาสท่ี 1 2544 66.6 50.5 82.8 
 ไตรมาสท่ี 2 2544 64.1 49.6 78.6 
 ไตรมาสท่ี 3 2544 58.8 48.5 69.1 
  ไตรมาสท่ี 4 2544 59.5 48.6 70.4 
  ไตรมาสท่ี 1 2545 66.7 57.4 76.1 
  ไตรมาสท่ี 2 2545 69.2 55.9 82.3 
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3.  ดัชนคีวามเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับรายไดในอนาคต  
 ในเดือนมิถุนายน 2545  ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกีย่วกับรายไดในอนาคตอยูท่ีระดับประมาณ 
106.5  ปรับตัวดีข้ึนจากเดือนพฤษภาคมทีอ่ยูในระดับประมาณ  102.3  โดยในเดือนมิถุนายน ผูบริโภคเห็นวารายได
ในอนาคตของตน (ใน 6 เดอืนขางหนา) จะปรับตัวดีข้ึน ไมเปล่ียนแปลง และแยลง ประมาณ 28.1% 50.3% และ 
21.6%  ตามลําดับ    ขณะที่ในเดือนพฤษภาคม ผูบริโภคมีความเหน็วารายไดในอนาคตของตนจะปรับตัวดีข้ึน ไม
เปล่ียนแปลง และแยลง ประมาณ  ประมาณ  27.1% 48.0% และ 24.9% ตามลําดับ การที่ดัชนีมีคาสูงกวาระดับ 
100   แสดงวาผูบริโภคมีความเห็นวารายไดในอนาคตจะปรับตัวในทิศทางท่ีดีข้ึน 
 ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับรายไดในอนาคตปรับตัวกลับเขาสูระดับ 100 ตอเนื่องเปนเดอืนท่ีสองแสดงวา 
ผูบริโภคเร่ิมมีความม่ันใจในรายไดในอนาคตของตนวาจะปรับตัวดีข้ึนและมีโอกาสนอยท่ีจะปรับตัวลดลง    ซ่ึงจะ
สังเกตไดวาดชันีความเช่ือม่ันเกี่ยวกบัรายไดในอนาคตเฉล่ียในชวงไตรมาสท่ี 2 ของปนี้ยืนตัวอยูเหนือระดับ 100 
โดยอยูท่ีระดับ 102.1  ทําใหคาดการณไดวา ในระยะ 1-3 เดือนนี ้การบริโภคของภาคเอกชนนาจะเร่ิมมีการขยายตัว
มากข้ึนอยางตอเนื่องสําหรับการบริโภคอุปโภคในสินคาโดยท่ัวไป    

 
 
 

ตารางท่ี 6  ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับรายไดในอนาคต 
 

เดือน    ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับรายไดในอนาคต 
  

มิถุนายน 2544 100.2 
กรกฎาคม 2544 98.3 
สิงหาคม 2544 97.2 
กันยายน 2544 82.6 
ตุลาคม 2544 83.2 
พฤศจิกายน 2544 84.5 
ธันวาคม 2544 92.6 
มกราคม 2545 86.7 
กุมภาพนัธ 2545 90.6 
มีนาคม 2545 95.1 
เมษายน 2545 97.5 
พฤษภาคม 2545 102.3 
มิถุนายน 2545 106.5 
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ไตรมาส ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับรายไดในอนาคตเฉล่ีย 
 ไตรมาสท่ี 1 2543 105.7 
 ไตรมาสท่ี 2 2543 101.3 
 ไตรมาสท่ี 3 2543 96.7 
 ไตรมาสท่ี 4 2543 98.7 
 ไตรมาสท่ี 1 2544 101.6 
 ไตรมาสท่ี 2 2544 99.8 
 ไตรมาสท่ี 3 2544 92.7 
  ไตรมาสท่ี 4 2544 86.8 
  ไตรมาสท่ี 1 2545 90.8 
  ไตรมาสท่ี 2 2545 102.1 
 
 

ดัชนีความเชื่อมั่นของผูบริโภค ในเดือนมิถุนายน 2545 
 

 จากผลของการสํารวจความเชื่อม่ันของผูบริโภคในเดือนมิถุนายน 2545    เม่ือไดดชันีความเช่ือม่ันของ
ผูบริโภคเกี่ยวกับภาวะเศรษฐกิจ  โอกาสในการหางานทํา  และรายไดในอนาคตรวมท้ังส้ิน 5 ประเภท  เราสามารถ
นํามาคํานวณหาดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคไดดังตอไปนี ้

1. ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภค โดยนําดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคท้ัง 5 รายการมารวมกันแลว
คํานวณหาคาเฉล่ีย 

2. ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในปจจุบัน โดยนําดัชนคีวามเช่ือม่ันของผูบริโภคในปจจุบันจํานวน 
สองรายการมารวมกันแลวคํานวณหาคาเฉลี่ย 

3. ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคอนาคต โดยนําดชันีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในอนาคตจํานวน 
สามรายการมารวมกันแลวคํานวณหาคาเฉลี่ย 

 

    จากผลของการสํารวจความเช่ือม่ันของผูบริโภคในเดือนมิถุนายน 2545 จากการท่ีดัชนีความเช่ือม่ันของ
ผูบริโภคเกี่ยวกับภาวะการณตางๆ ทุกรายการปรับตัวดีข้ึน    ดังนั้น เม่ือนําดัชนีประเภทตางๆ มาคํานวณโดยแบง
ตามระยะเวลาของการวิเคราะห    ผลปรากฎวาดัชนคีวามเช่ือม่ันของผูบริโภคในปจจุบันปรับตัวดีข้ึนจากระดับ 
59.5 ในเดือนพฤษภาคมเปนระดับ 61.9 ในเดือนมิถุนายน    และดัชนคีวามเช่ือม่ันของผูบริโภคในอนาคต (ในระยะ 
6 เดือนขางหนา) ปรับตัวดข้ึีนจากระดับ 92.5 ในเดือนพฤษภาคมเปนระดับ 96.2 ในเดือนมิถุนายน (ซ่ึงเปนระดับท่ี
สูงสุดในรอบ 25 เดือนนบัต้ังแตเดือนมิถุนายน 2544 เปนตนมา)   สงผลใหดัชนีความเชือ่ม่ันของผูบริโภค 
(Consumer Confidence Index) ปรับตัวดข้ึีนจากเดือนพฤษภาคมท่ีอยูในระดับประมาณ 83.1 เปน 86.5 ในเดอืน
มิถุนายน (ซ่ึงเปนระดับท่ีสูงสุดในรอบ 29 เดือนนับต้ังแตเดือนกุมภาพนัธ 2543 เปนตนมา) 
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การท่ีดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคมีคาต่ํากวา 100 แสดงวาผูบริโภคยังไมมีความม่ันใจในภาวะการณ
ดานเศรษฐกิจ โอกาสหางานทํา และรายได วาอยูในระดับท่ีดี ซ่ึงจะสงผลใหผูบริโภคยงับริโภคอยางระมัดระวัง และ
ยังมีความตองการออมอยางตอเนื่องอีกตอไปเพื่อปองกันความเส่ียงท่ีอาจเกิดขึ้นไดในอนาคต    อยางไรก็ตาม  การ
ท่ีดัชนีความเชือ่ม่ันของผูบริโภคในอนาคตปรับตัวดีขึ้นและเขาใกลระดับ 100 เปนลําดับ (โดยเฉพาะดชันีความ
เชื่อม่ันเก่ียวกับภาวะการณในอนาคตท่ีมีคาประมาณ 96.2) แสดงใหเห็นวา ผูบริโภคมีความคาดหวังถึงการฟนตัว
ทางเศรษฐกิจ โอกาสหางานทํา และรายไดในอนาคตวามีโอกาสปรับตัวดีขึ้นเปนลําดบั   ซ่ีงจะทําใหผูบริโภคเร่ิมมี
ความม่ันใจในการจับจายใชสอยซ้ือสินคาและบริการเพิ่มมากขึ้นเปนลําดับ 

 
 

ตารางท่ี 7  ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภค 
 

เดือน    ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภค 
  โดยรวม ในปจจุบัน ในอนาคต 

มิถุนายน 2544 78.6 51.2 89.7 
กรกฎาคม 2544 77.4 52.3 87.1 
สิงหาคม 2544 76.4 52.0 85.7 
กันยายน 2544 63.2 43.5 69.9 
ตุลาคม 2544 67.1 48.2 74.3 
พฤศจิกายน 2544 69.6 51.3 76.8 
ธันวาคม 2544 73.0 50.1 81.8 
มกราคม 2545 72.7 55.8 79.4 
กุมภาพนัธ 2545 76.1 58.8 82.8 
มีนาคม 2545 78.8 60.4 85.6 
เมษายน 2545 79.8 58.9 87.6 
พฤษภาคม 2545 83.1 59.5 92.5 
มิถุนายน 2545 86.5 61.9 96.2 
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ไตรมาส ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเฉล่ีย 
  โดยรวม ในปจจุบัน ในอนาคต 
 ไตรมาสท่ี 1 2543 85.5 52.5 100.8 
 ไตรมาสท่ี 2 2543 80.6 49.4 94.5 
 ไตรมาสท่ี 3 2543 75.4 47.8 86.6 
 ไตรมาสท่ี 4 2543 76.8 49.1 88.0 
 ไตรมาสท่ี 1 2544 80.7 52.4 92.5 
 ไตรมาสท่ี 2 2544 78.2 51.0 89.1 
 ไตรมาสท่ี 3 2544 72.3 49.2 80.9 
 ไตรมาสท่ี 4 2544 69.9 49.8 77.6 
 ไตรมาสท่ี 1 2545 75.9 58.3 85.6 
 ไตรมาสท่ี 2 2545 83.1 60.1 92.1 

 
 
สรุป 

ผลการสํารวจดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในเดือนมิถุนายน 2545   ดัชนีความเชือ่ม่ันเกี่ยวกับเศรษฐกิจ
โดยรวม  โอกาสหางานทําโดยรวม และรายไดในอนาคตอยูในระดับ 82.1 70.9 และ 106.5 ตามลําดับ ปรับตัวดข้ึีน
เม่ือเทียบกับดชันีในเดือนพฤษภาคมท่ีอยูในระดับ 78.1 69.0 และ 102.3 ตามลําดับ สงผลใหดัชนีความเช่ือม่ันของ
ผูบริโภคปรับตัวดีข้ึนจาก  83.1 ในเดือนพฤษภาคม  เปน 86.5 ในเดือนมิถุนายน   ท้ังนี้จะสังเกตไดวาความเช่ือม่ันท่ี
ปรับตัวดีข้ึนเปนผลมาจากความม่ันใจตอสถานการณในอนาคตท่ีคาดวาจะดีข้ึน โดยดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภค
ในอนาคต (ในระยะ 6 เดอืนขางหนา) ปรับตัวดีข้ึนจากระดับ 92.5 ในเดือนพฤษภาคมเปนระดับ 96.2 ในเดือน
มิถุนายน    ขณะท่ีผูบริโภคยังเห็นวาสถานการณปจจุบันโดยเฉพาะเร่ืองเศรษฐกจิปรับตัวดีข้ึนเล็กนอย กลาวคือ 
ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในปจจุบันปรับตัวดีข้ึนจากระดับ 59.5 ในเดือนพฤษภาคมเปนระดบั 61.9 ในเดอืน
มิถุนายน      อยางไรก็ตาม  การที่ดัชนีเกอืบทุกประเภทยังอยูในระดบัท่ีตํ่ากวา 100 แสดงวาผูบริโภคยังไมมีความ
ม่ันใจในภาวะการณดานเศรษฐกิจ และโอกาสหางานทําวาอยูในระดับท่ีดี  ซ่ึงจะสงผลใหผูบริโภคยังบริโภคอยาง
ระมัดระวัง และยังมีความตองการออมอยางตอเนื่องอีกตอไปเพื่อปองกันความเส่ียงท่ีอาจเกิดขึ้นไดในอนาคต    
  ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคทุกประเภทปรับตัวดีข้ึนอยางตอเนื่องเปนลําดับนับต้ังแตไตรมาสท่ี 4 ของป 
2544 เปนตนมา  แสดงวาผูบริโภคเร่ิมมีความเช่ือม่ันวาภาวะการณตางๆ วาจะปรับตัวดีข้ึน    ท้ังนี้ ในเดือนนี้ ดัชนี
ความเช่ือม่ันเกี่ยวกับรายไดในอนาคตปรับตัวกลับเขาสูระดับเกนิกวา 100 ตอเนื่องเปนเดอืนท่ีสองแสดงวา 
ผูบริโภคเร่ิมมีความม่ันใจในรายไดในอนาคตของตนวาจะปรับตัวดีข้ึน     เปนท่ีนาสังเกตวา  การปรับตัวท่ีดีข้ึนของ
ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในระยะน้ี เปนการปรับตัวท่ีดีข้ึนจากความคาดหวังในอนาคตเปนสําคัญวาเศรษฐกิจ
จะปรับตัวดีข้ึนในอนาคต    ขณะท่ีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในเศรษฐกิจปจจุบันและโอกาสหางานทําในปจจบัุน
ไมไดมีการปรับดีข้ึนมากเทากับความคาดหวัง    ดังนัน้ การบริโภคที่ขยายตัวในปจจุบันสวนหน่ึงจะมาจากความ
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ม่ันใจหรือความคาดหวังในอนาคต การดําเนินนโยบายของภาครัฐเพื่อฟนเศรษฐกิจและการจางงานใหเห็นเปน
รูปธรรม  ตลอดจนการขจดัปญหาหรือความเส่ียงตางๆ ทางเศรษฐกจิ โดยเฉพาะปญหา NPL  ยังคงจําเปนตอง
ดําเนินการอยางตอเนื่อง เพื่อเปนการสนับสนุนใหผูบริโภคมีความม่ันใจท้ังในสถานการณปจจุบันและในอนาคต  
ซ่ึงจะทําใหผูบริโภคมีความเชื่อม่ันในการจบัจายใชสอยซ้ือสินคาและบริการตางๆ อยางตอเนื่อง 
 จากการปรับตัวของดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคในเดอืนนี้ ศูนยพยากรณเศรษฐกจิและธุรกิจ ยังแสดง
ความเหน็เชนเดียวกับเดือนท่ีผานๆ  โดยคาดวาในชวง 3 เดือนขางหนา ผูบริโภคจะยังคงรักษาระดับการบริโภคของ
ตนใกลเคียงกบัระดับปจจุบันตามความม่ันใจในภาวะเศรษฐกิจและการจางงานท่ียังมีไมมากนัก และยังไมมีเหตุผล
อันใดท่ีจะทําใหผูบริโภคปรับการบริโภคอยางมากในชวงนี้     
  อยางไรก็ตาม การที่ดัชนีความเช่ือม่ันหลายรายการโดยเฉพาะความเช่ือม่ันเกี่ยวกับภาวะการณใน
อนาคตท่ีปรับตัวเขาใกลระดบั 100 เปนลําดับ  ทําใหในระยะ 1-3 เดือนนี้นาจะเร่ิมมีสัญญานของการขยายตัวท่ีเพิม่
มากข้ึนอยางตอเนื่องสําหรับการบริโภคอุปโภคในสินคาโดยท่ัวไป    
 
 

ศูนยพยากรณเศรษฐกิจและธุรกิจ 
และคณะเศรษฐศาสตร    

มหาวิทยาลัยหอการคาไทย 
7 


