
 
 

ผลการสํารวจความเช่ือมั่นเก่ียวกับเศรษฐกิจไทยเดือนพฤศจิกายน 2545 
“ปรับตัวดีขึ้นเม่ือเทียบกับเดือนตุลาคม 2545” 

 
 
    

ความเช่ือม่ันเก่ียวกับภาวะเศรษฐกิจ       ความเช่ือม่ันเก่ียวกับภาวะเศรษฐกิจ 

            ในปจจุบัน                                    ใน 6 เดือนขางหนา 

  
 
 

ดัชนีความเช่ือม่ันเก่ียวกับเศรษฐกิจไทยโดยรวมเทากับ 86.3 

ศูนยพยากรณเศรษฐกิจและธุรกิจ  มหาวิทยาลัยหอการคาไทย
โทร. 692-3050 ตอ 1366  และ   โทรสาร  692-3050 ตอ 3004 

ประชาชนสวนใหญยังมีความเช่ือม่ันเก่ียวกับเศรษฐกิจไทยในระดับปานกลาง 

เปรียบเทียบความเช่ือม่ันเก่ียวกับภาวะเศรษฐกิจในปจจบัุนและ 6 เดือนขางหนา 

 ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภค 
UTCC’s Consumer

แย

34.0%

ปานกลาง

53.5%

ดี 12.5%

แย

30.9%

ปานกลาง

51.8%

ดี 17.3%

แย

27.8%
ดี 22.1%

ปานกลาง  50.1%
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ความเช่ือมั่นเกี่ยวกับโอกาสการหางานทําโดยทั่วไป 

 
 
                     

          ความเช่ือม่ันเก่ียวกับโอกาส       ความเช่ือม่ันเก่ียวกับโอกาส 
             การหางานทําในปจจุบัน    การหางานทําใน 6 เดือนขางหนา 

 
 
   
 

ดัชนีความเช่ือม่ันเก่ียวกับโอกาสการหางานทําเทากับ 74.0 

 
 

 
 
 

 

ประชาชนสวนใหญมีความเช่ือม่ันเก่ียวกับโอกาสการหางานทําในระดับปานกลาง 

  เปรียบเทียบความเช่ือม่ันเก่ียวกับโอกาสการหางานทําในปจุบันและใน 6 เดอืนขางหนา 

ปานกลาง

45.0%

ดี 8.8% แย

46.2%

ปานกลาง

49.4%

แย

38.3%ดี 12.3%

ดี 15.8% แย

30.5%

ปานกลาง

53.7%
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ความเช่ือม่ันเก่ียวกับรายไดในอนาคต 
 
 

    
 

 

ดัชนีความเช่ือม่ันเก่ียวกับรายไดในอนาคตเทากับ 105.6 
 

 
 

ตารางท่ี 1  ผลสํารวจความเชื่อม่ันของผูบริโภคในเดือนตุลาคมและพฤศจิกายน 2545 
 

ตุลาคม 2545 (%) พฤศจิกายน 2545 (%) 
                 รายการ ดี/ ปานกลาง / แย/ ดี/ ปานกลาง / แย/ 

ดีขึ้น ไม

เปล่ียนแปลง

แยลง ดีขึ้น ไม

เปล่ียนแปลง

แยลง

1. ภาวะเศรษฐกิจในปจจบุัน 10.8 53.4 35.8 12.5 53.5 34.0 

2. ภาวะเศรษฐกิจใน 6 เดือนขางหนา 19.0 53.4 27.6 22.1 50.1 27.8 

3. โอกาสในการหางานทําในปจจบุัน 8.0 44.4 47.6 8.8 45.0 46.2 

4. โอกาสในการหางานทําใน 6 เดือน 
    ขางหนา 

16.0 51.3 32.7 15.8 53.7 30.5 

5. รายไดใน 6 เดือนขางหนา 22.4 58.8 18.8 23.0 59.6 17.4 

6. ภาวะเศรษฐกิจโดยรวม 14.9 53.4 31.7 17.3 51.8 30.9 

7. โอกาสในการหางานรวม 12.0 47.8 40.2 12.3 49.4 38.3 

 
 

     ประชาชนสวนใหญม่ันใจวารายไดในอนาคตของตนไมเปลี่ยนแปลง 

แยลง

17.4%

ดีข้ึน

  23.0%

ไมเปล่ียนแปลง 59.6%
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ตารางท่ี 2  ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคในเดือนมิถุนายนถึงพฤศจิกายน 2545 
 

     รายการ มิถุนายน กรกฎาคม สิงหาคม กันยายน ตุลาคม พฤศจิกายน 

1. ดัชนีความเช่ือมั่นเกี่ยวกับ 
    เศรษฐกิจโดยรวม 

82.1 84.4 86.7 84.9 83.2 86.3 

2. ดัชนีความเช่ือมั่นเกี่ยวกับ 
    โอกาสในการหางาน 

70.9 73.0 76.0 74.2 71.8 74.0 

3. ดัชนีความเช่ือมั่นเกี่ยวกับ 
    รายไดในอนาคต 

106.5 105.8 107.5 105.4 103.6 105.6 

 

ดัชนีความเชือ่ม่ันเกีย่วกับเศรษฐกิจโดยรวม 

 

ดัชนีความเชือ่ม่ันเกีย่วกับโอกาสในการหางานทํา 

 
 

ดัชนีความเชือ่ม่ันเกีย่วกับรายไดในอนาคต 

 

8 6 .38 3 .28 4 .9

8 6 .77 8 .1 8 4 .48 2 .17 4 .27 3 .27 0 .76 6 .4
6 4 .6

0 .0

1 0 0 .0

2 0 0 .0

ธ .ค . ม .ค . ก .พ . มี .ค . เม .ย . พ .ค . มิ .ย . ก .ค . ส .ค . ก .ย . ต .ค . พ .ย .

7 4 .07 1 .87 4 .2
7 6 .07 3 .06 9 .0 7 0 .96 7 .76 8 .16 7 .06 5 .1

6 1 .9

0 .0

1 0 0 .0

2 0 0 .0

ธ .ค . ม .ค . ก .พ . มี .ค . เม .ย . พ .ค . มิ .ย . ก .ค . ส .ค . ก .ย . ต .ค . พ .ย .

9 2 .6
8 6 .7 9 0 .6 9 5 .1 9 7 .5 1 0 6 .51 0 2 .3 1 0 5 .8 1 0 7 .5

1 0 5 .4 1 0 3 .6
1 0 5 .6

0 .0

1 0 0 .0

2 0 0 .0

ธ .ค . ม .ค . ก .พ . มี .ค . เม .ย . พ .ค . มิ .ย . ก .ค . ส .ค . ก .ย . ต .ค . พ .ย .
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ตารางท่ี3 ดัชนีความเชื่อม่ันในแตละชวงเวลาเดือนมิถุนายนถึงพฤศจิกายน 2545 
 

     รายการ มิถุนายน กรกฎาคม สิงหาคม กันยายน ตุลาคม พฤศจิกายน

1. ดัชนีความเช่ือมั่นของผูบริโภค 
     

86.5 87.7 90.0 88.2 86.2 88.7 

2. ดัชนีความเช่ือมั่นของผูบริโภค 
    ในปจจุบัน 

61.9 64.5 67.7 69.6 67.7 70.5 

3. ดัชนีความเช่ือมั่นของผูบริโภค 
    ในอนาคต 

96.2 97.1 99.0 94.8 92.8 95.1 

 
ดัชนีความเชือ่ม่ันของผูบริโภค 

 

ดัชนีความเชือ่ม่ันของผูบริโภคในปจจบุัน 

 

ดัชนีความเชือ่ม่ันของผูบริโภคในอนาคต 

 

5 0 .1
5 5 .8 5 8 .8 6 0 .4 5 8 .9 6 1 .95 9 .5 6 4 .5 6 7 .7

6 9 .6 6 7 .7 7 0 .5

0 .0

1 0 0 .0

2 0 0 .0

ธ .ค . ม .ค . ก .พ . มี .ค . เม .ย . พ .ค . มิ .ย . ก .ค . ส .ค . ก .ย . ต .ค . พ .ย .

8 8 .78 6 .28 8 .2
9 0 .08 3 .1 8 7 .78 6 .57 9 .87 8 .87 6 .17 2 .7

7 3 .0

0 .0

1 0 0 .0

2 0 0 .0

ธ .ค . ม .ค . ก .พ . มี .ค . เม .ย . พ .ค . มิ .ย . ก .ค . ส .ค . ก .ย . ต .ค . พ .ย .

8 1 .8
7 9 .4 8 2 .8 8 5 .6 8 7 .6 9 6 .29 2 .5 9 7 .1 9 9 .0

9 4 .8 9 2 .8 9 5 .1

0 .0

1 0 0 .0

2 0 0 .0

ธ .ค . ม .ค . ก .พ . มี .ค . เม .ย . พ .ค . มิ .ย . ก .ค . ส .ค . ก .ย . ต .ค . พ .ย .
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ดัชนีความเชื่อมั่นของผูบริโภคประจําเดือนพฤศจิกายน  2545 
 
ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในเดือนพฤศจิกายน 2545  ท่ีจัดทําโดยศูนยพยากรณเศรษฐกจิและธุรกิจ 

มหาวิทยาลัยหอการคาไทยและหอการคาไทย ไดดําเนินการโดยออกแบบสอบถามตัวอยางจากประชาชนท่ัว
ประเทศเปนจาํนวน 1,783 คน แยกเปนกลุมตัวอยางในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑล รอยละ 39.5 และตางจังหวัด
รอยละ 60.5 โดยกลุมตัวอยางเปนเพศชายและเพศหญิงประมาณรอยละ 49.4 และ 50.6  ตามลําดับ 

  
 การอานคาดัชนี 

               ดัชนคีวามเช่ือม่ันของผูบริโภคจะมีคาอยูระหวาง 0-200 ซ่ึงสามารถแปลความหมายไดดังนี้ 
               1)  ถาดัชนีอยูในระดับท่ีสูงกวา 100 แสดงวาผูบริโภคมีความเห็นวาภาวะการณดานนัน้ๆ จะดีข้ึนหรืออยู
ในระดับด ี
               2)  ถาดัชนีอยูในระดับ 100    แสดงวาผูบริโภคมีความเห็นวาภาวะการณดานนั้นๆ ไมเปล่ียนแปลงหรอื
ทรงตัวในระดบัปานกลาง 
                 3)   ถาดัชนีอยูในระดับท่ีตํ่ากวา 100    แสดงวาผูบริโภคมีความเห็นวาภาวะการณดานนัน้ๆ จะแยลงหรือ
อยูในระดับไมดี 
  

ปจจัยท่ีมีผลกระทบตอความเชื่อมั่นของผูบริโภคในเดือนพฤศจิกายน 2545 

                ในเดือนพฤศจิกายน 2545  มีปจจัยหลายดานท่ีเปนปจจยับวกและปจจัยลบท่ีสงผลกระทบตอความเช่ือม่ัน
ของผูบริโภค   สําหรับปจจัยท่ีเปนปจจยับวก ไดแก  

1. อิรักยอมรับมติของสหประชาชาติท่ีกําหนดใหอิรักรวมมือกับคณะเจาหนาท่ีตรวจสอบอาวุธของ
สหประชาชาติอยางไมมีเง่ือนไข  สงผลใหโอกาสเกิดสงครามลดนอยลง 

2. ในเดือนพฤศจกิายน ราคาน้ํามันขายปลีกในประเทศปรับตัวลดลง โดยราคาน้ํามันเบนซินไรสาร
ตะกัว่ ออกเทน 95  และนํ้ามันดีเซลปรับตัวลดลง 50 สตางคตอลิตร และ 80 สตางคตอลิตร จาก 
15.79 และ 14.39 บาทตอลิตร มาอยูท่ีระดบั 15.29 และ 13.59 บาทตอลิตร ณ  ส้ินเดอืนพฤศจิกายน 
ตามลําดับ  

3. สํานักงานเศรษฐกิจการคลัง (สศค.) กระทรวงการคลังไดปรับประมาณการขยายตัวทางเศรษฐกิจ
ในป 2545 โดยคาดวาเศรษฐกิจไทยจะขยายตัว 4.8% สูงกวาประมาณการไวเดิมท่ี 4.25% 

4. การสงออกของไทยเร่ิมปรับตัวดีข้ึนอยางตอเนื่อง โดยในเดือนตุลาคม 2545 มูลคาการสงออกในรูป
ดอลลารสหรัฐฯ ขยายตัวตอเนื่องเปนเดือนท่ีเจ็ด  โดยมีมูลคาการสงออกขยายตัวประมาณ 18.4%  
เทียบกับเดือนเมษายนถึงกันยายน 2545 ท่ีมูลคาการสงออกขยายตัวประมาณ 1.1% 4.3%  4.5% 
7.7% 8.1% และ 8.2% ตามลําดับ 

5. สถาบันจัดอันดับความนาเช่ือถือ มูดี้ส อินเวสเตอรเซอรวสิ ไดปรับเพิ่มแนวโนม (outlook) ตราสาร
หนี้ระยะยาวสกุลเงินตางประเทศของไทยจากระดับ “มีเสถียรภาพ” (stable) เปน “บวก”  (positive) 
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โดยอันดับความนาเช่ือถือคงอยูในระดับเดมิท่ี Baa3    ขณะท่ี บริษัท เจแปน เครดิต เรทต่ิง เอเจนซี 
(เจซีอาร) ไดปรับอันดับความนาเช่ือถือของไทยจาก BBB เปน BBB+ และมีแนวโนมมีเสถียรภาพ 

6. SET Index  ในเดือนพฤศจกิายนปรับตัวเพิ่มข้ึนประมาณ 7.68 จุด เม่ือเทียบกับเดือนท่ีผานมา โดย
ปรับตัวเพิ่มข้ึนจาก  357.22 จุด ณ ส้ินเดือนตุลาคม  เปน 364.90 จุด ณ ส้ินเดือนพฤศจิกายน 

7. คาเงินบาทปรับแข็งคาข้ึน โดยอัตราแลกเปล่ียนอางอิงคาเงินบาทปรับแข็งคาข้ึนจากระดับ  43.290  
บาทตอดอลลารสหรัฐฯ  ณ ส้ินเดือนตุลาคม เปน  43.405  บาทตอดอลลารสหรัฐฯ  ณ ส้ินเดือน
พฤศจิกายน 

8. รัฐบาลยังคงดําเนินนโยบายอัตราดอกเบ้ียตํ่าเพื่อกระตุนการขยายตัวทางเศรษฐกิจ  
ทางดานปจจยัลบ ไดแก 
1. ยังมีความวิตกกังวลเกีย่วกับความไมแนนอนในการฟนตัวของเศรษฐกิจของสหรัฐฯ และปญหาท่ี

สหรัฐจะใชปฏิบัติการทางการทหารตออิรัก      ซ่ึงจะสงผลกระทบตอการปรับตัวสูงข้ึนของราคา
น้ํามัน   การฟนตัวของเศรษฐกิจโลก  และเศรษฐกิจไทยตลอดจนการสงออกของไทย  

2. การแกไขปญหา NPL ยังไมมีความคืบหนา  และปญหาการเกดิ NPL ใหมหลังจากท่ีมีการปรับ
โครงสรางหนี้ไปแลวยังคงเกิดข้ึนอยางตอเนื่อง  

 

การแปลผลดัชนีความเชื่อมั่นของผูบรโิภคประจําเดือนพฤศจิกายน 2545 

                จากผลของการสํารวจความเช่ือม่ันของผูบริโภคในเดือนพฤศจิกายน 2545  ดชันีความเช่ือม่ันของ
ผูบริโภคหลายประเภทปรับตัวดีข้ึนทุกรายการเม่ือเทียบกบัเดือนท่ีผานมา  สําหรับรายละเอียดของการปรับตัวของ
ดัชนีตางๆ ในเดือนพฤศจิกายน 2545  มีดังนี้ 

1.  ดัชนคีวามเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับเศรษฐกิจโดยรวม  
 ในเดือนพฤศจกิายน 2545  ดัชนีความเชือ่ม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับเศรษฐกิจโดยรวมปรับตัวดีข้ึนจาก
เดือนท่ีผานมา โดยมีคาประมาณ 86.3   เทียบกับเดือนตุลาคมท่ีอยูในระดับประมาณ 83.2   โดยในเดือน
พฤศจิกายนบริโภคเห็นวาภาวะเศรษฐกจิโดยรวมอยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ 17.3% 51.8% และ 
30.9%   ตามลําดับ   ขณะท่ีเดือนตุลาคม ผูบริโภคมีความเห็นวาภาวะเศรษฐกิจโดยรวมอยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  
และแยประมาณ 14.9% 53.4% และ 31.7%   ตามลําดับ     การที่ดชันีมีคาตํ่ากวาระดับ 100   แสดงวาผูบริโภคมี
ความเหน็วาภาวะเศรษฐกิจโดยรวมยังไมดนีัก  แตดัชนีมีแนวโนมปรับตัวเขาสูระดับ 100 อยางตอเนื่องเปนลําดับ  
 เม่ือพิจารณาดชันีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับเศรษฐกิจในปจจบัุนอยูในระดบัประมาณ 78.4  
ปรับตัวดีข้ึนจากเดือนตุลาคมท่ีอยูในระดบัประมาณ 75.0 ท้ังนี้ในเดือนพฤศจิกายน ผูบริโภคเห็นวาภาวะเศรษฐกิจ
อยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  12.5%  53.5% 34.0% ตามลําดับ  ขณะที่เดือนตุลาคม ผูบริโภคเห็นวา
ภาวะเศรษฐกจิอยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  10.8%  53.4% 35.8% ตามลําดับ  แสดงใหเห็นวา
ผูบริโภคสวนใหญมีความรูสึกวาภาวะเศรษฐกิจในเดือนพฤศจิกายนมีแนวโนมดีข้ึนเม่ือเทียบกับภาวะเศรษฐกิจใน
เดือนตุลาคม 
 สําหรับดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับเศรษฐกิจในอนาคต (ใน 6 เดือนขางหนา) ของเดือน
พฤศจิกายนอยูในระดับประมาณ 94.3 ปรับตัวดีข้ึนเม่ือเทียบกับเดือนตุลาคมท่ีอยูในระดับประมาณ 91.4  โดยใน
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เดือนพฤศจกิายน ผูบริโภคเห็นวาภาวะเศรษฐกิจในอนาคตอยูในระดบัท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ 22.1% 
50.1% และ 27.8% ตามลําดับ  ขณะท่ีในเดือนตุลาคม ผูบริโภคมีความเห็นวาภาวะเศรษฐกิจในอนาคตอยูในระดบัท่ี
ดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  19.0% 53.4% และ 27.6% ตามลําดับ    แสดงใหเหน็วาผูบริโภคสวนใหญเร่ิมคลาย
ความหวงใยในสถานการณท่ีไมแนนอนในอนาคตวาอาจสงผลกระทบในเชิงลบตอทิศทางการฟนตัวของเศรษฐกิจ
ไทยในอนาคต 
 

ตารางท่ี 4  ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับภาวะเศรษฐกิจ 
 

เดือน    ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับภาวะเศรษฐกจิ 
  ภาวะเศรษฐกจิโดยรวม ภาวะเศรษฐกจิในปจจุบัน ภาวะเศรษฐกจิในอนาคต 

ตุลาคม 2544 61.8 51.1 72.4 
พฤศจิกายน 2544 63.8 51.4 76.2 
ธันวาคม 2544 64.6 50.6 78.6 
มกราคม 2545 66.4 54.2 78.5 
กุมภาพนัธ 2545 70.7 60.8 80.6 
มีนาคม 2545 73.2 62.7 83.6 
เมษายน 2545 74.2 61.6 86.7 
พฤษภาคม 2545 78.1 64.0 92.2 
มิถุนายน 2545 82.1 67.4 96.8 
กรกฎาคม 2545 84.4 70.4 98.3 
สิงหาคม 2545 86.7 74.1 99.4 
กันยายน 2545 84.9 76.5 93.4 
ตุลาคม 2545 83.2 75.0 91.4 
พฤศจิกายน 2545 86.3 78.4 94.3 
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ไตรมาส ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับภาวะเศรษฐกจิเฉล่ีย 

 ภาวะเศรษฐกจิโดยรวม ภาวะเศรษฐกจิในปจจุบัน ภาวะเศรษฐกจิในอนาคต 
 ไตรมาสท่ี 1 2543 79.9 57.2 102.6 
 ไตรมาสท่ี 2 2543 75.1 54.6 95.7  
 ไตรมาสท่ี 3 2543 69.3 51.5 87.1 
 ไตรมาสท่ี 4 2543 70.2 52.1 88.3 
 ไตรมาสท่ี 1 2544 73.7 54.2 93.2 
 ไตรมาสท่ี 2 2544 70.6 52.6 88.8 
 ไตรมาสท่ี 3 2544 65.4 50.0 80.9 
  ไตรมาสท่ี 4 2544 63.4 51.0 75.8 
  ไตรมาสท่ี 1 2545 70.1 59.3 80.9 
  ไตรมาสท่ี 2 2545 78.1 63.4 91.9 
   ไตรมาสท่ี 3 2545 85.3 73.7 97.0 
   ต.ค. – พ.ย. 2545 84.8 76.7 92.8 
 
 
 

2.  ดัชนคีวามเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับโอกาสหางานทําโดยรวม  
 ในเดือนพฤศจกิายน 2545   ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกีย่วกับโอกาสหางานทําโดยรวมอยูท่ีระดับ 
74.0 ปรับตัวดข้ึีนเม่ือเทียบกบัเดือนตุลาคมท่ีอยูในระดับประมาณ 71.8  อยางไรก็ตาม ผูบริโภคยังรูสึกวาภาวะการ
จางงานโดยรวมยังไมดี เนื่องจากดัชนีมีคาตํ่ากวาระดับ 100 และผูบริโภคสวนใหญยังรูสึกวาโอกาสในการหางาน
ทํายังอยูในระดับท่ีไมดี โดยในเดือนพฤศจิกายน ผูบริโภคเห็นวาโอกาสในการหางานทําโดยรวมอยูในระดับท่ีด ี 
ปานกลาง  และแยประมาณ  12.3%  49.4% และ 38.3%  ตามลําดับ      ขณะท่ีในเดือนตุลาคม ผูบริโภคมีความเห็น
วาโอกาสในการหางานทําโดยรวมอยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  12.0%  47.8% และ 40.2%  
ตามลําดับ 
 เม่ือพิจารณาดชันีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับโอกาสในการหางานทําในปจจบัุนของเดือน
พฤศจิกายนอยูในระดับประมาณ 62.6 ปรับตัวดีข้ึนเม่ือกับเดือนตุลาคมท่ีดัชนีอยูในระดับประมาณ 60.4 แสดงวา
ผูบริโภคยังมีความรูสึกวาโอกาสในการหางานทําในปจจบัุนยังไมดีเทาท่ีควร   โดยในเดือนพฤศจกิายน ผูบริโภค
เห็นวาโอกาสในการหางานทําอยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  8.8%  45.0% และ 46.2%  ตามลําดบั  
ขณะท่ีในเดือนตุลาคม ผูบริโภคมีความเห็นวาโอกาสในการหางานทําอยูในระดับท่ีดี  8.0%  44.4% และ 47.6%  
ตามลําดับ  
  เม่ือพิจารณาดชันีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับโอกาสในการหางานทําในอนาคต (ใน 6 เดือน
ขางหนา) ของเดือนพฤศจกิายนอยูในระดับประมาณ 85.4 ปรับตัวดข้ึีนเม่ือเทียบกับเดือนตุลาคมท่ีอยูในระดับ
ประมาณ 83.3 โดยในเดือนพฤศจิกายน ผูบริโภคเหน็วาโอกาสในการหางานทําในอนาคตอยูในระดับท่ีด ี  ปาน
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กลาง  และแยประมาณ 15.8%  53.7% และ 30.5%  ตามลําดับ  ขณะท่ีในเดือนตุลาคม ผูบริโภคมีความเห็นวา
โอกาสในการหางานทําในอนาคตอยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  16.0%  51.3% และ 32.7%  
ตามลําดับ    
       

ตารางท่ี 5  ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับโอกาสในการหางานทํา 
 

เดือน    ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับโอกาสในการหางานทํา 
  การหางานทําโดยรวม การหางานทําในปจจุบัน การหางานทําในอนาคต 

ตุลาคม 2544 56.2 45.2 67.2 
พฤศจิกายน 2544 60.4 51.1 69.7 
ธันวาคม 2544 61.9 49.6 74.3 
มกราคม 2545 65.1 57.4 72.9 
กุมภาพนัธ 2545 67.0 56.7 77.3 
มีนาคม 2545 68.1 58.1 78.0 
เมษายน 2545 67.7 56.2 78.5 
พฤษภาคม 2545 69.0 54.9 83.0 
มิถุนายน 2545 70.9 56.4 85.4 
กรกฎาคม 2545 73.0 58.7 87.1 
สิงหาคม 2545 76.0 61.0 90.1 
กันยายน 2545 74.2 62.7 85.8 
ตุลาคม 2545 71.8 60.4 83.3 
พฤศจิกายน 2545 74.0 62.6 85.4 
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ไตรมาส ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับโอกาสในการหางานทําเฉล่ีย 

 การหางานทําโดยรวม การหางานทําในปจจุบัน การหางานทําในอนาคต 
 ไตรมาสท่ี 1 2543 71.0 47.8 94.2 
 ไตรมาสท่ี 2 2543 65.3 44.1 84.5 
 ไตรมาสท่ี 3 2543 60.3 44.1 76.0 
 ไตรมาสท่ี 4 2543 61.5 46.0 77.0 
 ไตรมาสท่ี 1 2544 66.6 50.5 82.8 
 ไตรมาสท่ี 2 2544 64.1 49.6 78.6 
 ไตรมาสท่ี 3 2544 58.8 48.5 69.1 
  ไตรมาสท่ี 4 2544 59.5 48.6 70.4 
  ไตรมาสท่ี 1 2545 66.7 57.4 76.1 
  ไตรมาสท่ี 2 2545 69.2 55.9 82.3 
  ไตรมาสท่ี 3 2545 74.4 60.8 87.7 
   ต.ค. – พ.ย. 2545 72.9 61.5 84.3 

 
 

3.  ดัชนคีวามเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับรายไดในอนาคต  
 ในเดือนพฤศจกิายน 2545  ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกีย่วกับรายไดในอนาคตอยูท่ีระดับประมาณ 
105.6  ปรับตัวดีข้ึนเม่ือเทียบกับเดือนตุลาคมท่ีอยูในระดับประมาณ  103.6   โดยในเดือนพฤศจกิายน ผูบริโภคเห็น
วารายไดในอนาคตของตน (ใน 6 เดือนขางหนา) จะปรับตัวดีข้ึน ไมเปล่ียนแปลง และแยลง ประมาณ 23.0% 
59.6% และ 17.4%  ตามลําดับ    ขณะท่ีในเดือนตุลาคม ผูบริโภคมีความเห็นวารายไดในอนาคตของตนจะปรับตัวดี
ข้ึน ไมเปล่ียนแปลง และแยลง ประมาณ  22.4% 58.8% และ 18.8%  ตามลําดับ  
  ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับรายไดในอนาคตอยูในระดับท่ีสูงกวา 100 ตอเนื่องเปนเดือนท่ีเจ็ดแสดงวา 
ผูบริโภคมีความม่ันใจในรายไดในอนาคตของตนวาจะปรับตัวดีข้ึนและมีโอกาสนอยท่ีจะปรับตัวลดลง    ทําให
คาดการณไดวา ในระยะ 1-3 เดือนนี้ การบริโภคของภาคเอกชนสําหรับการบริโภคอุปโภคในสินคาโดยท่ัวไปจะ
ขยายตัวอยางตอเนื่องตอไป 
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ตารางท่ี 6  ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับรายไดในอนาคต 
 

เดือน    ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับรายไดในอนาคต 
  

ตุลาคม 2544 83.2 
พฤศจิกายน 2544 84.5 
ธันวาคม 2544 92.6 
มกราคม 2545 86.7 
กุมภาพนัธ 2545 90.6 
มีนาคม 2545 95.1 
เมษายน 2545 97.5 
พฤษภาคม 2545 102.3 
มิถุนายน 2545 106.5 
กรกฎาคม 2545 105.8 
สิงหาคม 2545 107.5 
กันยายน 2545 105.4 
ตุลาคม 2545 103.6 
พฤศจิกายน 2545 105.6 
 

ไตรมาส ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับรายไดในอนาคตเฉล่ีย 
 ไตรมาสท่ี 1 2543 105.7 
 ไตรมาสท่ี 2 2543 101.3 
 ไตรมาสท่ี 3 2543 96.7 
 ไตรมาสท่ี 4 2543 98.7 
 ไตรมาสท่ี 1 2544 101.6 
 ไตรมาสท่ี 2 2544 99.8 
 ไตรมาสท่ี 3 2544 92.7 
  ไตรมาสท่ี 4 2544 86.8 
  ไตรมาสท่ี 1 2545 90.8 
  ไตรมาสท่ี 2 2545 102.1 
  ไตรมาสท่ี 3 2545 106.2 
   ต.ค. – พ.ย. 2545 104.6 
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ดัชนีความเชื่อมั่นของผูบริโภค ในเดือนพฤศจิกายน 2545 
 

 จากผลของการสํารวจความเชื่อม่ันของผูบริโภคในเดือนพฤศจิกายน 2545    เม่ือไดดัชนีความเชือ่ม่ัน
ของผูบริโภคเกี่ยวกับภาวะเศรษฐกิจ  โอกาสในการหางานทํา  และรายไดในอนาคตรวมท้ังส้ิน 5 ประเภท  เรา
สามารถนํามาคํานวณหาดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคไดดังตอไปนี ้

1. ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภค โดยนําดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคท้ัง 5 รายการมารวมกันแลว
คํานวณหาคาเฉล่ีย 

2. ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในปจจุบัน โดยนําดัชนคีวามเช่ือม่ันของผูบริโภคในปจจุบันจํานวน 
สองรายการมารวมกันแลวคํานวณหาคาเฉลี่ย 

3. ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคอนาคต โดยนําดชันีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในอนาคตจํานวน 
สามรายการมารวมกันแลวคํานวณหาคาเฉลี่ย 

 

    จากผลของการสํารวจความเช่ือม่ันของผูบริโภคในเดือนพฤศจิกายน 2545 จากการที่ดัชนีความเช่ือม่ัน
ของผูบริโภคเกี่ยวกับภาวะการณในปจจุบันและในอนาคตปรับตัวดีข้ึนทุกประเภท   ดังนัน้ เม่ือนําดัชนีประเภท
ตางๆ มาคํานวณโดยแบงตามระยะเวลาของการวิเคราะห      ผลปรากฎวาดัชนีความเชื่อม่ันทุกประเภทปรับตัวดีข้ึน  
กลาวคือ ดัชนคีวามเช่ือม่ันของผูบริโภคในปจจุบันปรับตัวดีข้ึนจากระดบั 67.7 ในเดอืนตุลาคมเปนระดับ 70.5 ใน
เดือนพฤศจกิายน ขณะท่ีดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในอนาคต (ในระยะ 6 เดือนขางหนา) ปรับตัวดีข้ึนจาก
ระดับ 92.8 ในเดือนตุลาคมเปนระดับ 95.1 ในเดือนพฤศจิกายน สงผลใหดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภค (Consumer 
Confidence Index) ปรับตัวดข้ึีนจากเดือนตุลาคมท่ีอยูในระดับประมาณ 86.2 เปน 88.7 ในเดือนพฤศจิกายน  

การท่ีดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคมีคาต่ํากวา 100 แสดงวาผูบริโภคยังไมมีความม่ันใจในภาวะการณ
ดานเศรษฐกิจ โอกาสหางานทํา และรายได วาอยูในระดับท่ีดี ซ่ึงจะสงผลใหผูบริโภคยงับริโภคอยางระมัดระวัง    
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ตารางท่ี 7  ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภค 
เดือน    ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภค 

  โดยรวม ในปจจุบัน ในอนาคต 
ตุลาคม 2544 67.1 48.2 74.3 
พฤศจิกายน 2544 69.6 51.3 76.8 
ธันวาคม 2544 73.0 50.1 81.8 
มกราคม 2545 72.7 55.8 79.4 
กุมภาพนัธ 2545 76.1 58.8 82.8 
มีนาคม 2545 78.8 60.4 85.6 
เมษายน 2545 79.8 58.9 87.6 
พฤษภาคม 2545 83.1 59.5 92.5 
มิถุนายน 2545 86.5 61.9 96.2 
กรกฎาคม 2545 87.7 64.5 97.1 
สิงหาคม 2545 90.0 67.6 99.0 
กันยายน 2545 88.2 69.6 94.8 
ตุลาคม 2545 86.2 67.7 92.8 
พฤศจิกายน 2545 88.7 70.5 95.1 
 

ไตรมาส ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเฉล่ีย 
  โดยรวม ในปจจุบัน ในอนาคต 
 ไตรมาสท่ี 1 2543 85.5 52.5 100.8 
 ไตรมาสท่ี 2 2543 80.6 49.4 94.5 
 ไตรมาสท่ี 3 2543 75.4 47.8 86.6 
 ไตรมาสท่ี 4 2543 76.8 49.1 88.0 
 ไตรมาสท่ี 1 2544 80.7 52.4 92.5 
 ไตรมาสท่ี 2 2544 78.2 51.0 89.1 
 ไตรมาสท่ี 3 2544 72.3 49.2 80.9 
 ไตรมาสท่ี 4 2544 69.9 49.8 77.6 
 ไตรมาสท่ี 1 2545 75.9 58.3 85.6 
 ไตรมาสท่ี 2 2545 83.1 60.1 92.1 
  ไตรมาสท่ี 3 2545 88.6 67.2 97.0 
   ต.ค. – พ.ย. 2545 87.4 69.1 93.9 
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สรุป 
  ผลการสํารวจดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในเดือนพฤศจิกายน 2545 ดัชนีความเช่ือม่ันทุกประเภทปรับตัวดี
ขึ้น กลาวคือ  ดัชนีความเช่ือม่ันเก่ียวกับเศรษฐกิจโดยรวม  โอกาสหางานทําโดยรวม และรายไดในอนาคตอยูในระดับ 
86.3 74.0  และ 105.6  ตามลําดับ ปรับตัวดีขึ้นเม่ือเทียบกับดัชนีในเดือนกันยายนท่ีอยูในระดับ 83.2 71.8  และ 103.6  
ตามลําดับ  สงผลใหดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคปรับตัวดีขึ้นจาก  86.2 ในเดือนตุลาคม  เปน 88.7 ในเดือน
พฤศจิกายน ซึ่งเปนการปรับตัวดีขึ้นเปนตอเนื่องกันเปนเดือนแรกในรอบ 3 เดือนท่ีผานมา 
 ท้ังนี้จะสังเกตไดวาความเช่ือม่ันท่ีปรับตัวดีขึ้นในเดือนนี้ เปนผลมาจากความม่ันใจตอสถานการณในปจจุบัน
และในอนาคตท่ีปรับตัวดีขึ้นทุกรายการเปนสําคัญ โดยดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในอนาคต (ในระยะ 6 เดือน
ขางหนา) ปรับตัวดีขึ้นจากระดับ 92.8 ในเดือนตุลาคมมาสูระดับ 95.1 ในเดือนพฤศจิกายน  ขณะที่ดัชนีความเช่ือม่ัน
ของผูบริโภคในปจจุบันปรับตัวดีขึ้นจากระดับ 67.7 ในเดือนตุลาคมมาสูระดับ 70.5 ในเดือนพฤศจิกายน ซึ่งสะทอนให
เห็นวาผูบริโภคเร่ิมคลายความหวงใยในสถานการณท่ีไมแนนอนในอนาคตที่จะผลกระทบในเชิงลบตอทิศทางการฟน
ตัวของเศรษฐกิจไทยในอนาคต  โดยเฉพาะสถานการณภายนอกประเทศท่ีอิรักยอมรับมติของสหประชาชาติท่ี
กําหนดใหอิรักรวมมือกับคณะเจาหนาท่ีตรวจสอบอาวุธของสหประชาชาติอยางไมมีเง่ือนไข  สงผลใหโอกาสเกิด
สงครามระหวางอิรักกับสหรัฐลดนอยลง 
 คงจะเร็วเกินไปที่จะสรุปวาความเช่ือม่ันของผูบริโภคกําลังปรับตัวดีขึ้นอยางตอเนื่องในอนาคต  เนื่องจาก
สถานการณภายนอกในชวง 6 เดือนขางหนายังมีความเสี่ยงอยู โดยโอกาสท่ีสงครามระหวางอิรักกับสหรัฐยังมีโอกาส
เกิดข้ึนได กอปรกับการฟนตัวของเศรษฐกิจโลกยังมีความเปราะบาง       อยางไรก็ตาม การปรับตัวดีขึ้นของดัชนีคร้ัง
แรกในรอบ 3 เดือนท่ีผานมาเปนสัญญาณท่ีดีท่ีช้ีใหเห็นวาการปรับตัวท่ีดีขึ้นของเศรษฐกิจภายในประเทศมีความ
แข็งแกรงมากขึ้นเปนลําดับ (ซี่งจะสังเกตไดจากการปรับตัวท่ีดีขึ้นของดัชนีความเช่ือม่ันในปจจุบัน) ทําใหเปนเกราะคุม
กันและเปนปจจัยค้ํายันไมใหความเช่ือม่ันปรับตัวลดลงมากตามสถานการณตางประเทศท่ีมีความไมแนนอน  คงตอง
จับตามองอยางย่ิงวาความเช่ือม่ันของผูบริโภคในเดือนตอๆ ไปจะปรับตัวอยางไร ภายใตสถานการณท่ีราคาน้ํามันยังมี
โอกาสปรับตัวสูงขึ้นและภาวะสงครามอาจเกิดขึ้นไดตลอดเวลา 
  จากการปรับตัวของดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในเดือนนี้  ดัชนีเกือบทุกประเภทยังอยูในระดับท่ีตํ่ากวา 
100 แมวาดัชนีความเช่ือม่ันเก่ียวกับรายไดในอนาคตปรับตัวอยูเหนือระดับ 100 ตอเนื่องกันเปนเดือนท่ีเจ็ดแสดงวา
ผูบริโภคยังไมมีความม่ันใจในภาวะการณดานเศรษฐกิจ และโอกาสหางานทําวาอยูในระดับท่ีดี    ศูนยพยากรณ
เศรษฐกิจและธุรกิจ จึงมีความเห็นวาในชวง 3 เดือนขางหนา ผูบริโภคจะยังคงรักษาระดับการบริโภคของตนใกลเคียง
กับระดับปจจุบันตามความม่ันใจในภาวะเศรษฐกิจและการจางงานท่ีแมวาปรับตัวดีขึ้นแตยังไมถึงระดับปกติ และยังไม
มีเหตุผลอันใดท่ีจะทําใหผูบริโภคปรับการบริโภคอยางมากในชวงนี้ 
  

ศูนยพยากรณเศรษฐกิจและธุรกิจ 
และคณะเศรษฐศาสตร    

มหาวิทยาลัยหอการคาไทย 


