
 
 

ผลการสํารวจความเช่ือมั่นเก่ียวกับเศรษฐกิจไทยเดือนพฤศจิกายน 2545 
“ปรับตัวดีขึ้นเม่ือเทียบกับเดือนตุลาคม 2545” 

 
 
    

ความเช่ือม่ันเก่ียวกับภาวะเศรษฐกิจ       ความเช่ือม่ันเก่ียวกับภาวะเศรษฐกิจ 

            ในปจจุบัน                                    ใน 6 เดือนขางหนา 

  
 
 

ดัชนีความเช่ือม่ันเก่ียวกับเศรษฐกิจไทยโดยรวมเทากับ 86.3 

ศูนยพยากรณเศรษฐกิจและธุรกิจ  มหาวิทยาลัยหอการคาไทย
โทร. 692-3050 ตอ 1366  และ   โทรสาร  692-3050 ตอ 3004 

ประชาชนสวนใหญยังมีความเช่ือม่ันเก่ียวกับเศรษฐกิจไทยในระดับปานกลาง 

เปรียบเทียบความเช่ือม่ันเก่ียวกับภาวะเศรษฐกิจในปจจบัุนและ 6 เดือนขางหนา 

 ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภค 
UTCC’s Consumer

แย

34.0%

ปานกลาง

53.5%

ดี 12.5%

แย

30.9%

ปานกลาง

51.8%

ดี 17.3%

แย

27.8%
ดี 22.1%

ปานกลาง  50.1%
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ความเช่ือมั่นเกี่ยวกับโอกาสการหางานทําโดยทั่วไป 

 
 
                     

          ความเช่ือม่ันเก่ียวกับโอกาส       ความเช่ือม่ันเก่ียวกับโอกาส 
             การหางานทําในปจจุบัน    การหางานทําใน 6 เดือนขางหนา 

 
 
   
 

ดัชนีความเช่ือม่ันเก่ียวกับโอกาสการหางานทําเทากับ 74.0 

 
 

 
 
 

 

ประชาชนสวนใหญมีความเช่ือม่ันเก่ียวกับโอกาสการหางานทําในระดับปานกลาง 

  เปรียบเทียบความเช่ือม่ันเก่ียวกับโอกาสการหางานทําในปจุบันและใน 6 เดอืนขางหนา 

ปานกลาง

45.0%

ดี 8.8% แย

46.2%

ปานกลาง

49.4%

แย

38.3%ดี 12.3%

ดี 15.8% แย

30.5%

ปานกลาง

53.7%
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ความเช่ือม่ันเก่ียวกับรายไดในอนาคต 
 
 

    
 

 

ดัชนีความเช่ือม่ันเก่ียวกับรายไดในอนาคตเทากับ 105.6 
 

 
 

ตารางท่ี 1  ผลสํารวจความเชื่อม่ันของผูบริโภคในเดือนตุลาคมและพฤศจิกายน 2545 
 

ตุลาคม 2545 (%) พฤศจิกายน 2545 (%) 
                 รายการ ดี/ ปานกลาง / แย/ ดี/ ปานกลาง / แย/ 

ดีขึ้น ไม

เปล่ียนแปลง

แยลง ดีขึ้น ไม

เปล่ียนแปลง

แยลง

1. ภาวะเศรษฐกิจในปจจบุัน 10.8 53.4 35.8 12.5 53.5 34.0 

2. ภาวะเศรษฐกิจใน 6 เดือนขางหนา 19.0 53.4 27.6 22.1 50.1 27.8 

3. โอกาสในการหางานทําในปจจบุัน 8.0 44.4 47.6 8.8 45.0 46.2 

4. โอกาสในการหางานทําใน 6 เดือน 
    ขางหนา 

16.0 51.3 32.7 15.8 53.7 30.5 

5. รายไดใน 6 เดือนขางหนา 22.4 58.8 18.8 23.0 59.6 17.4 

6. ภาวะเศรษฐกิจโดยรวม 14.9 53.4 31.7 17.3 51.8 30.9 

7. โอกาสในการหางานรวม 12.0 47.8 40.2 12.3 49.4 38.3 

 
 

     ประชาชนสวนใหญม่ันใจวารายไดในอนาคตของตนไมเปลี่ยนแปลง 

แยลง

17.4%

ดีข้ึน

  23.0%

ไมเปล่ียนแปลง 59.6%
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ตารางท่ี 2  ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคในเดือนมิถุนายนถึงพฤศจิกายน 2545 
 

     รายการ มิถุนายน กรกฎาคม สิงหาคม กันยายน ตุลาคม พฤศจิกายน 

1. ดัชนีความเช่ือมั่นเกี่ยวกับ 
    เศรษฐกิจโดยรวม 

82.1 84.4 86.7 84.9 83.2 86.3 

2. ดัชนีความเช่ือมั่นเกี่ยวกับ 
    โอกาสในการหางาน 

70.9 73.0 76.0 74.2 71.8 74.0 

3. ดัชนีความเช่ือมั่นเกี่ยวกับ 
    รายไดในอนาคต 

106.5 105.8 107.5 105.4 103.6 105.6 

 

ดัชนีความเชือ่ม่ันเกีย่วกับเศรษฐกิจโดยรวม 

 

ดัชนีความเชือ่ม่ันเกีย่วกับโอกาสในการหางานทํา 

 
 

ดัชนีความเชือ่ม่ันเกีย่วกับรายไดในอนาคต 

 

8 6 .38 3 .28 4 .9

8 6 .77 8 .1 8 4 .48 2 .17 4 .27 3 .27 0 .76 6 .4
6 4 .6

0 .0

1 0 0 .0

2 0 0 .0

ธ .ค . ม .ค . ก .พ . มี .ค . เม .ย . พ .ค . มิ .ย . ก .ค . ส .ค . ก .ย . ต .ค . พ .ย .

7 4 .07 1 .87 4 .2
7 6 .07 3 .06 9 .0 7 0 .96 7 .76 8 .16 7 .06 5 .1

6 1 .9

0 .0

1 0 0 .0

2 0 0 .0

ธ .ค . ม .ค . ก .พ . มี .ค . เม .ย . พ .ค . มิ .ย . ก .ค . ส .ค . ก .ย . ต .ค . พ .ย .

9 2 .6
8 6 .7 9 0 .6 9 5 .1 9 7 .5 1 0 6 .51 0 2 .3 1 0 5 .8 1 0 7 .5

1 0 5 .4 1 0 3 .6
1 0 5 .6

0 .0

1 0 0 .0

2 0 0 .0

ธ .ค . ม .ค . ก .พ . มี .ค . เม .ย . พ .ค . มิ .ย . ก .ค . ส .ค . ก .ย . ต .ค . พ .ย .



 5

ตารางท่ี3 ดัชนีความเชื่อม่ันในแตละชวงเวลาเดือนมิถุนายนถึงพฤศจิกายน 2545 
 

     รายการ มิถุนายน กรกฎาคม สิงหาคม กันยายน ตุลาคม พฤศจิกายน

1. ดัชนีความเช่ือมั่นของผูบริโภค 
     

86.5 87.7 90.0 88.2 86.2 88.7 

2. ดัชนีความเช่ือมั่นของผูบริโภค 
    ในปจจุบัน 

61.9 64.5 67.7 69.6 67.7 70.5 

3. ดัชนีความเช่ือมั่นของผูบริโภค 
    ในอนาคต 

96.2 97.1 99.0 94.8 92.8 95.1 

 
ดัชนีความเชือ่ม่ันของผูบริโภค 

 

ดัชนีความเชือ่ม่ันของผูบริโภคในปจจบุัน 

 

ดัชนีความเชือ่ม่ันของผูบริโภคในอนาคต 

 

5 0 .1
5 5 .8 5 8 .8 6 0 .4 5 8 .9 6 1 .95 9 .5 6 4 .5 6 7 .7

6 9 .6 6 7 .7 7 0 .5

0 .0

1 0 0 .0

2 0 0 .0

ธ .ค . ม .ค . ก .พ . มี .ค . เม .ย . พ .ค . มิ .ย . ก .ค . ส .ค . ก .ย . ต .ค . พ .ย .

8 8 .78 6 .28 8 .2
9 0 .08 3 .1 8 7 .78 6 .57 9 .87 8 .87 6 .17 2 .7

7 3 .0

0 .0

1 0 0 .0

2 0 0 .0

ธ .ค . ม .ค . ก .พ . มี .ค . เม .ย . พ .ค . มิ .ย . ก .ค . ส .ค . ก .ย . ต .ค . พ .ย .

8 1 .8
7 9 .4 8 2 .8 8 5 .6 8 7 .6 9 6 .29 2 .5 9 7 .1 9 9 .0

9 4 .8 9 2 .8 9 5 .1

0 .0

1 0 0 .0

2 0 0 .0

ธ .ค . ม .ค . ก .พ . มี .ค . เม .ย . พ .ค . มิ .ย . ก .ค . ส .ค . ก .ย . ต .ค . พ .ย .
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ดัชนีความเชื่อมั่นของผูบริโภคประจําเดือนพฤศจิกายน  2545 
 
ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในเดือนพฤศจิกายน 2545  ท่ีจัดทําโดยศูนยพยากรณเศรษฐกจิและธุรกิจ 

มหาวิทยาลัยหอการคาไทยและหอการคาไทย ไดดําเนินการโดยออกแบบสอบถามตัวอยางจากประชาชนท่ัว
ประเทศเปนจาํนวน 1,783 คน แยกเปนกลุมตัวอยางในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑล รอยละ 39.5 และตางจังหวัด
รอยละ 60.5 โดยกลุมตัวอยางเปนเพศชายและเพศหญิงประมาณรอยละ 49.4 และ 50.6  ตามลําดับ 

  
 การอานคาดัชนี 

               ดัชนคีวามเช่ือม่ันของผูบริโภคจะมีคาอยูระหวาง 0-200 ซ่ึงสามารถแปลความหมายไดดังนี้ 
               1)  ถาดัชนีอยูในระดับท่ีสูงกวา 100 แสดงวาผูบริโภคมีความเห็นวาภาวะการณดานนัน้ๆ จะดีข้ึนหรืออยู
ในระดับด ี
               2)  ถาดัชนีอยูในระดับ 100    แสดงวาผูบริโภคมีความเห็นวาภาวะการณดานนั้นๆ ไมเปล่ียนแปลงหรอื
ทรงตัวในระดบัปานกลาง 
                 3)   ถาดัชนีอยูในระดับท่ีตํ่ากวา 100    แสดงวาผูบริโภคมีความเห็นวาภาวะการณดานนัน้ๆ จะแยลงหรือ
อยูในระดับไมดี 
  

ปจจัยท่ีมีผลกระทบตอความเชื่อมั่นของผูบริโภคในเดือนพฤศจิกายน 2545 

                ในเดือนพฤศจิกายน 2545  มีปจจัยหลายดานท่ีเปนปจจยับวกและปจจัยลบท่ีสงผลกระทบตอความเช่ือม่ัน
ของผูบริโภค   สําหรับปจจัยท่ีเปนปจจยับวก ไดแก  

1. อิรักยอมรับมติของสหประชาชาติท่ีกําหนดใหอิรักรวมมือกับคณะเจาหนาท่ีตรวจสอบอาวุธของ
สหประชาชาติอยางไมมีเง่ือนไข  สงผลใหโอกาสเกิดสงครามลดนอยลง 

2. ในเดือนพฤศจกิายน ราคาน้ํามันขายปลีกในประเทศปรับตัวลดลง โดยราคาน้ํามันเบนซินไรสาร
ตะกัว่ ออกเทน 95  และนํ้ามันดีเซลปรับตัวลดลง 50 สตางคตอลิตร และ 80 สตางคตอลิตร จาก 
15.79 และ 14.39 บาทตอลิตร มาอยูท่ีระดบั 15.29 และ 13.59 บาทตอลิตร ณ  ส้ินเดอืนพฤศจิกายน 
ตามลําดับ  

3. สํานักงานเศรษฐกิจการคลัง (สศค.) กระทรวงการคลังไดปรับประมาณการขยายตัวทางเศรษฐกิจ
ในป 2545 โดยคาดวาเศรษฐกิจไทยจะขยายตัว 4.8% สูงกวาประมาณการไวเดิมท่ี 4.25% 

4. การสงออกของไทยเร่ิมปรับตัวดีข้ึนอยางตอเนื่อง โดยในเดือนตุลาคม 2545 มูลคาการสงออกในรูป
ดอลลารสหรัฐฯ ขยายตัวตอเนื่องเปนเดือนท่ีเจ็ด  โดยมีมูลคาการสงออกขยายตัวประมาณ 18.4%  
เทียบกับเดือนเมษายนถึงกันยายน 2545 ท่ีมูลคาการสงออกขยายตัวประมาณ 1.1% 4.3%  4.5% 
7.7% 8.1% และ 8.2% ตามลําดับ 

5. สถาบันจัดอันดับความนาเช่ือถือ มูดี้ส อินเวสเตอรเซอรวสิ ไดปรับเพิ่มแนวโนม (outlook) ตราสาร
หนี้ระยะยาวสกุลเงินตางประเทศของไทยจากระดับ “มีเสถียรภาพ” (stable) เปน “บวก”  (positive) 
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โดยอันดับความนาเช่ือถือคงอยูในระดับเดมิท่ี Baa3    ขณะท่ี บริษัท เจแปน เครดิต เรทต่ิง เอเจนซี 
(เจซีอาร) ไดปรับอันดับความนาเช่ือถือของไทยจาก BBB เปน BBB+ และมีแนวโนมมีเสถียรภาพ 

6. SET Index  ในเดือนพฤศจกิายนปรับตัวเพิ่มข้ึนประมาณ 7.68 จุด เม่ือเทียบกับเดือนท่ีผานมา โดย
ปรับตัวเพิ่มข้ึนจาก  357.22 จุด ณ ส้ินเดือนตุลาคม  เปน 364.90 จุด ณ ส้ินเดือนพฤศจิกายน 

7. คาเงินบาทปรับแข็งคาข้ึน โดยอัตราแลกเปล่ียนอางอิงคาเงินบาทปรับแข็งคาข้ึนจากระดับ  43.290  
บาทตอดอลลารสหรัฐฯ  ณ ส้ินเดือนตุลาคม เปน  43.405  บาทตอดอลลารสหรัฐฯ  ณ ส้ินเดือน
พฤศจิกายน 

8. รัฐบาลยังคงดําเนินนโยบายอัตราดอกเบ้ียตํ่าเพื่อกระตุนการขยายตัวทางเศรษฐกิจ  
ทางดานปจจยัลบ ไดแก 
1. ยังมีความวิตกกังวลเกีย่วกับความไมแนนอนในการฟนตัวของเศรษฐกิจของสหรัฐฯ และปญหาท่ี

สหรัฐจะใชปฏิบัติการทางการทหารตออิรัก      ซ่ึงจะสงผลกระทบตอการปรับตัวสูงข้ึนของราคา
น้ํามัน   การฟนตัวของเศรษฐกิจโลก  และเศรษฐกิจไทยตลอดจนการสงออกของไทย  

2. การแกไขปญหา NPL ยังไมมีความคืบหนา  และปญหาการเกดิ NPL ใหมหลังจากท่ีมีการปรับ
โครงสรางหนี้ไปแลวยังคงเกิดข้ึนอยางตอเนื่อง  

 

การแปลผลดัชนีความเชื่อมั่นของผูบรโิภคประจําเดือนพฤศจิกายน 2545 

                จากผลของการสํารวจความเช่ือม่ันของผูบริโภคในเดือนพฤศจิกายน 2545  ดชันีความเช่ือม่ันของ
ผูบริโภคหลายประเภทปรับตัวดีข้ึนทุกรายการเม่ือเทียบกบัเดือนท่ีผานมา  สําหรับรายละเอียดของการปรับตัวของ
ดัชนีตางๆ ในเดือนพฤศจิกายน 2545  มีดังนี้ 

1.  ดัชนคีวามเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับเศรษฐกิจโดยรวม  
 ในเดือนพฤศจกิายน 2545  ดัชนีความเชือ่ม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับเศรษฐกิจโดยรวมปรับตัวดีข้ึนจาก
เดือนท่ีผานมา โดยมีคาประมาณ 86.3   เทียบกับเดือนตุลาคมท่ีอยูในระดับประมาณ 83.2   โดยในเดือน
พฤศจิกายนบริโภคเห็นวาภาวะเศรษฐกจิโดยรวมอยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ 17.3% 51.8% และ 
30.9%   ตามลําดับ   ขณะท่ีเดือนตุลาคม ผูบริโภคมีความเห็นวาภาวะเศรษฐกิจโดยรวมอยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  
และแยประมาณ 14.9% 53.4% และ 31.7%   ตามลําดับ     การที่ดชันีมีคาตํ่ากวาระดับ 100   แสดงวาผูบริโภคมี
ความเหน็วาภาวะเศรษฐกิจโดยรวมยังไมดนีัก  แตดัชนีมีแนวโนมปรับตัวเขาสูระดับ 100 อยางตอเนื่องเปนลําดับ  
 เม่ือพิจารณาดชันีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับเศรษฐกิจในปจจบัุนอยูในระดบัประมาณ 78.4  
ปรับตัวดีข้ึนจากเดือนตุลาคมท่ีอยูในระดบัประมาณ 75.0 ท้ังนี้ในเดือนพฤศจิกายน ผูบริโภคเห็นวาภาวะเศรษฐกิจ
อยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  12.5%  53.5% 34.0% ตามลําดับ  ขณะที่เดือนตุลาคม ผูบริโภคเห็นวา
ภาวะเศรษฐกจิอยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  10.8%  53.4% 35.8% ตามลําดับ  แสดงใหเห็นวา
ผูบริโภคสวนใหญมีความรูสึกวาภาวะเศรษฐกิจในเดือนพฤศจิกายนมีแนวโนมดีข้ึนเม่ือเทียบกับภาวะเศรษฐกิจใน
เดือนตุลาคม 
 สําหรับดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับเศรษฐกิจในอนาคต (ใน 6 เดือนขางหนา) ของเดือน
พฤศจิกายนอยูในระดับประมาณ 94.3 ปรับตัวดีข้ึนเม่ือเทียบกับเดือนตุลาคมท่ีอยูในระดับประมาณ 91.4  โดยใน
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เดือนพฤศจกิายน ผูบริโภคเห็นวาภาวะเศรษฐกิจในอนาคตอยูในระดบัท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ 22.1% 
50.1% และ 27.8% ตามลําดับ  ขณะท่ีในเดือนตุลาคม ผูบริโภคมีความเห็นวาภาวะเศรษฐกิจในอนาคตอยูในระดบัท่ี
ดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  19.0% 53.4% และ 27.6% ตามลําดับ    แสดงใหเหน็วาผูบริโภคสวนใหญเร่ิมคลาย
ความหวงใยในสถานการณท่ีไมแนนอนในอนาคตวาอาจสงผลกระทบในเชิงลบตอทิศทางการฟนตัวของเศรษฐกิจ
ไทยในอนาคต 
 

ตารางท่ี 4  ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับภาวะเศรษฐกิจ 
 

เดือน    ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับภาวะเศรษฐกจิ 
  ภาวะเศรษฐกจิโดยรวม ภาวะเศรษฐกจิในปจจุบัน ภาวะเศรษฐกจิในอนาคต 

ตุลาคม 2544 61.8 51.1 72.4 
พฤศจิกายน 2544 63.8 51.4 76.2 
ธันวาคม 2544 64.6 50.6 78.6 
มกราคม 2545 66.4 54.2 78.5 
กุมภาพนัธ 2545 70.7 60.8 80.6 
มีนาคม 2545 73.2 62.7 83.6 
เมษายน 2545 74.2 61.6 86.7 
พฤษภาคม 2545 78.1 64.0 92.2 
มิถุนายน 2545 82.1 67.4 96.8 
กรกฎาคม 2545 84.4 70.4 98.3 
สิงหาคม 2545 86.7 74.1 99.4 
กันยายน 2545 84.9 76.5 93.4 
ตุลาคม 2545 83.2 75.0 91.4 
พฤศจิกายน 2545 86.3 78.4 94.3 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 9

 
ไตรมาส ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับภาวะเศรษฐกจิเฉล่ีย 

 ภาวะเศรษฐกจิโดยรวม ภาวะเศรษฐกจิในปจจุบัน ภาวะเศรษฐกจิในอนาคต 
 ไตรมาสท่ี 1 2543 79.9 57.2 102.6 
 ไตรมาสท่ี 2 2543 75.1 54.6 95.7  
 ไตรมาสท่ี 3 2543 69.3 51.5 87.1 
 ไตรมาสท่ี 4 2543 70.2 52.1 88.3 
 ไตรมาสท่ี 1 2544 73.7 54.2 93.2 
 ไตรมาสท่ี 2 2544 70.6 52.6 88.8 
 ไตรมาสท่ี 3 2544 65.4 50.0 80.9 
  ไตรมาสท่ี 4 2544 63.4 51.0 75.8 
  ไตรมาสท่ี 1 2545 70.1 59.3 80.9 
  ไตรมาสท่ี 2 2545 78.1 63.4 91.9 
   ไตรมาสท่ี 3 2545 85.3 73.7 97.0 
   ต.ค. – พ.ย. 2545 84.8 76.7 92.8 
 
 
 

2.  ดัชนคีวามเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับโอกาสหางานทําโดยรวม  
 ในเดือนพฤศจกิายน 2545   ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกีย่วกับโอกาสหางานทําโดยรวมอยูท่ีระดับ 
74.0 ปรับตัวดข้ึีนเม่ือเทียบกบัเดือนตุลาคมท่ีอยูในระดับประมาณ 71.8  อยางไรก็ตาม ผูบริโภคยังรูสึกวาภาวะการ
จางงานโดยรวมยังไมดี เนื่องจากดัชนีมีคาตํ่ากวาระดับ 100 และผูบริโภคสวนใหญยังรูสึกวาโอกาสในการหางาน
ทํายังอยูในระดับท่ีไมดี โดยในเดือนพฤศจิกายน ผูบริโภคเห็นวาโอกาสในการหางานทําโดยรวมอยูในระดับท่ีด ี 
ปานกลาง  และแยประมาณ  12.3%  49.4% และ 38.3%  ตามลําดับ      ขณะท่ีในเดือนตุลาคม ผูบริโภคมีความเห็น
วาโอกาสในการหางานทําโดยรวมอยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  12.0%  47.8% และ 40.2%  
ตามลําดับ 
 เม่ือพิจารณาดชันีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับโอกาสในการหางานทําในปจจบัุนของเดือน
พฤศจิกายนอยูในระดับประมาณ 62.6 ปรับตัวดีข้ึนเม่ือกับเดือนตุลาคมท่ีดัชนีอยูในระดับประมาณ 60.4 แสดงวา
ผูบริโภคยังมีความรูสึกวาโอกาสในการหางานทําในปจจบัุนยังไมดีเทาท่ีควร   โดยในเดือนพฤศจกิายน ผูบริโภค
เห็นวาโอกาสในการหางานทําอยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  8.8%  45.0% และ 46.2%  ตามลําดบั  
ขณะท่ีในเดือนตุลาคม ผูบริโภคมีความเห็นวาโอกาสในการหางานทําอยูในระดับท่ีดี  8.0%  44.4% และ 47.6%  
ตามลําดับ  
  เม่ือพิจารณาดชันีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับโอกาสในการหางานทําในอนาคต (ใน 6 เดือน
ขางหนา) ของเดือนพฤศจกิายนอยูในระดับประมาณ 85.4 ปรับตัวดข้ึีนเม่ือเทียบกับเดือนตุลาคมท่ีอยูในระดับ
ประมาณ 83.3 โดยในเดือนพฤศจิกายน ผูบริโภคเหน็วาโอกาสในการหางานทําในอนาคตอยูในระดับท่ีด ี  ปาน
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กลาง  และแยประมาณ 15.8%  53.7% และ 30.5%  ตามลําดับ  ขณะท่ีในเดือนตุลาคม ผูบริโภคมีความเห็นวา
โอกาสในการหางานทําในอนาคตอยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  16.0%  51.3% และ 32.7%  
ตามลําดับ    
       

ตารางท่ี 5  ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับโอกาสในการหางานทํา 
 

เดือน    ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับโอกาสในการหางานทํา 
  การหางานทําโดยรวม การหางานทําในปจจุบัน การหางานทําในอนาคต 

ตุลาคม 2544 56.2 45.2 67.2 
พฤศจิกายน 2544 60.4 51.1 69.7 
ธันวาคม 2544 61.9 49.6 74.3 
มกราคม 2545 65.1 57.4 72.9 
กุมภาพนัธ 2545 67.0 56.7 77.3 
มีนาคม 2545 68.1 58.1 78.0 
เมษายน 2545 67.7 56.2 78.5 
พฤษภาคม 2545 69.0 54.9 83.0 
มิถุนายน 2545 70.9 56.4 85.4 
กรกฎาคม 2545 73.0 58.7 87.1 
สิงหาคม 2545 76.0 61.0 90.1 
กันยายน 2545 74.2 62.7 85.8 
ตุลาคม 2545 71.8 60.4 83.3 
พฤศจิกายน 2545 74.0 62.6 85.4 
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ไตรมาส ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับโอกาสในการหางานทําเฉล่ีย 

 การหางานทําโดยรวม การหางานทําในปจจุบัน การหางานทําในอนาคต 
 ไตรมาสท่ี 1 2543 71.0 47.8 94.2 
 ไตรมาสท่ี 2 2543 65.3 44.1 84.5 
 ไตรมาสท่ี 3 2543 60.3 44.1 76.0 
 ไตรมาสท่ี 4 2543 61.5 46.0 77.0 
 ไตรมาสท่ี 1 2544 66.6 50.5 82.8 
 ไตรมาสท่ี 2 2544 64.1 49.6 78.6 
 ไตรมาสท่ี 3 2544 58.8 48.5 69.1 
  ไตรมาสท่ี 4 2544 59.5 48.6 70.4 
  ไตรมาสท่ี 1 2545 66.7 57.4 76.1 
  ไตรมาสท่ี 2 2545 69.2 55.9 82.3 
  ไตรมาสท่ี 3 2545 74.4 60.8 87.7 
   ต.ค. – พ.ย. 2545 72.9 61.5 84.3 

 
 

3.  ดัชนคีวามเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับรายไดในอนาคต  
 ในเดือนพฤศจกิายน 2545  ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกีย่วกับรายไดในอนาคตอยูท่ีระดับประมาณ 
105.6  ปรับตัวดีข้ึนเม่ือเทียบกับเดือนตุลาคมท่ีอยูในระดับประมาณ  103.6   โดยในเดือนพฤศจกิายน ผูบริโภคเห็น
วารายไดในอนาคตของตน (ใน 6 เดือนขางหนา) จะปรับตัวดีข้ึน ไมเปล่ียนแปลง และแยลง ประมาณ 23.0% 
59.6% และ 17.4%  ตามลําดับ    ขณะท่ีในเดือนตุลาคม ผูบริโภคมีความเห็นวารายไดในอนาคตของตนจะปรับตัวดี
ข้ึน ไมเปล่ียนแปลง และแยลง ประมาณ  22.4% 58.8% และ 18.8%  ตามลําดับ  
  ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับรายไดในอนาคตอยูในระดับท่ีสูงกวา 100 ตอเนื่องเปนเดือนท่ีเจ็ดแสดงวา 
ผูบริโภคมีความม่ันใจในรายไดในอนาคตของตนวาจะปรับตัวดีข้ึนและมีโอกาสนอยท่ีจะปรับตัวลดลง    ทําให
คาดการณไดวา ในระยะ 1-3 เดือนนี้ การบริโภคของภาคเอกชนสําหรับการบริโภคอุปโภคในสินคาโดยท่ัวไปจะ
ขยายตัวอยางตอเนื่องตอไป 
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ตารางท่ี 6  ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับรายไดในอนาคต 
 

เดือน    ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับรายไดในอนาคต 
  

ตุลาคม 2544 83.2 
พฤศจิกายน 2544 84.5 
ธันวาคม 2544 92.6 
มกราคม 2545 86.7 
กุมภาพนัธ 2545 90.6 
มีนาคม 2545 95.1 
เมษายน 2545 97.5 
พฤษภาคม 2545 102.3 
มิถุนายน 2545 106.5 
กรกฎาคม 2545 105.8 
สิงหาคม 2545 107.5 
กันยายน 2545 105.4 
ตุลาคม 2545 103.6 
พฤศจิกายน 2545 105.6 
 

ไตรมาส ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับรายไดในอนาคตเฉล่ีย 
 ไตรมาสท่ี 1 2543 105.7 
 ไตรมาสท่ี 2 2543 101.3 
 ไตรมาสท่ี 3 2543 96.7 
 ไตรมาสท่ี 4 2543 98.7 
 ไตรมาสท่ี 1 2544 101.6 
 ไตรมาสท่ี 2 2544 99.8 
 ไตรมาสท่ี 3 2544 92.7 
  ไตรมาสท่ี 4 2544 86.8 
  ไตรมาสท่ี 1 2545 90.8 
  ไตรมาสท่ี 2 2545 102.1 
  ไตรมาสท่ี 3 2545 106.2 
   ต.ค. – พ.ย. 2545 104.6 
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ดัชนีความเชื่อมั่นของผูบริโภค ในเดือนพฤศจิกายน 2545 
 

 จากผลของการสํารวจความเชื่อม่ันของผูบริโภคในเดือนพฤศจิกายน 2545    เม่ือไดดัชนีความเชือ่ม่ัน
ของผูบริโภคเกี่ยวกับภาวะเศรษฐกิจ  โอกาสในการหางานทํา  และรายไดในอนาคตรวมท้ังส้ิน 5 ประเภท  เรา
สามารถนํามาคํานวณหาดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคไดดังตอไปนี ้

1. ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภค โดยนําดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคท้ัง 5 รายการมารวมกันแลว
คํานวณหาคาเฉล่ีย 

2. ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในปจจุบัน โดยนําดัชนคีวามเช่ือม่ันของผูบริโภคในปจจุบันจํานวน 
สองรายการมารวมกันแลวคํานวณหาคาเฉลี่ย 

3. ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคอนาคต โดยนําดชันีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในอนาคตจํานวน 
สามรายการมารวมกันแลวคํานวณหาคาเฉลี่ย 

 

    จากผลของการสํารวจความเช่ือม่ันของผูบริโภคในเดือนพฤศจิกายน 2545 จากการที่ดัชนีความเช่ือม่ัน
ของผูบริโภคเกี่ยวกับภาวะการณในปจจุบันและในอนาคตปรับตัวดีข้ึนทุกประเภท   ดังนัน้ เม่ือนําดัชนีประเภท
ตางๆ มาคํานวณโดยแบงตามระยะเวลาของการวิเคราะห      ผลปรากฎวาดัชนีความเชื่อม่ันทุกประเภทปรับตัวดีข้ึน  
กลาวคือ ดัชนคีวามเช่ือม่ันของผูบริโภคในปจจุบันปรับตัวดีข้ึนจากระดบั 67.7 ในเดอืนตุลาคมเปนระดับ 70.5 ใน
เดือนพฤศจกิายน ขณะท่ีดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในอนาคต (ในระยะ 6 เดือนขางหนา) ปรับตัวดีข้ึนจาก
ระดับ 92.8 ในเดือนตุลาคมเปนระดับ 95.1 ในเดือนพฤศจิกายน สงผลใหดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภค (Consumer 
Confidence Index) ปรับตัวดข้ึีนจากเดือนตุลาคมท่ีอยูในระดับประมาณ 86.2 เปน 88.7 ในเดือนพฤศจิกายน  

การท่ีดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคมีคาต่ํากวา 100 แสดงวาผูบริโภคยังไมมีความม่ันใจในภาวะการณ
ดานเศรษฐกิจ โอกาสหางานทํา และรายได วาอยูในระดับท่ีดี ซ่ึงจะสงผลใหผูบริโภคยงับริโภคอยางระมัดระวัง    
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ตารางท่ี 7  ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภค 
เดือน    ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภค 

  โดยรวม ในปจจุบัน ในอนาคต 
ตุลาคม 2544 67.1 48.2 74.3 
พฤศจิกายน 2544 69.6 51.3 76.8 
ธันวาคม 2544 73.0 50.1 81.8 
มกราคม 2545 72.7 55.8 79.4 
กุมภาพนัธ 2545 76.1 58.8 82.8 
มีนาคม 2545 78.8 60.4 85.6 
เมษายน 2545 79.8 58.9 87.6 
พฤษภาคม 2545 83.1 59.5 92.5 
มิถุนายน 2545 86.5 61.9 96.2 
กรกฎาคม 2545 87.7 64.5 97.1 
สิงหาคม 2545 90.0 67.6 99.0 
กันยายน 2545 88.2 69.6 94.8 
ตุลาคม 2545 86.2 67.7 92.8 
พฤศจิกายน 2545 88.7 70.5 95.1 
 

ไตรมาส ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเฉล่ีย 
  โดยรวม ในปจจุบัน ในอนาคต 
 ไตรมาสท่ี 1 2543 85.5 52.5 100.8 
 ไตรมาสท่ี 2 2543 80.6 49.4 94.5 
 ไตรมาสท่ี 3 2543 75.4 47.8 86.6 
 ไตรมาสท่ี 4 2543 76.8 49.1 88.0 
 ไตรมาสท่ี 1 2544 80.7 52.4 92.5 
 ไตรมาสท่ี 2 2544 78.2 51.0 89.1 
 ไตรมาสท่ี 3 2544 72.3 49.2 80.9 
 ไตรมาสท่ี 4 2544 69.9 49.8 77.6 
 ไตรมาสท่ี 1 2545 75.9 58.3 85.6 
 ไตรมาสท่ี 2 2545 83.1 60.1 92.1 
  ไตรมาสท่ี 3 2545 88.6 67.2 97.0 
   ต.ค. – พ.ย. 2545 87.4 69.1 93.9 
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สรุป 
  ผลการสํารวจดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในเดือนพฤศจิกายน 2545 ดัชนีความเช่ือม่ันทุกประเภทปรับตัวดี
ขึ้น กลาวคือ  ดัชนีความเช่ือม่ันเก่ียวกับเศรษฐกิจโดยรวม  โอกาสหางานทําโดยรวม และรายไดในอนาคตอยูในระดับ 
86.3 74.0  และ 105.6  ตามลําดับ ปรับตัวดีขึ้นเม่ือเทียบกับดัชนีในเดือนกันยายนท่ีอยูในระดับ 83.2 71.8  และ 103.6  
ตามลําดับ  สงผลใหดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคปรับตัวดีขึ้นจาก  86.2 ในเดือนตุลาคม  เปน 88.7 ในเดือน
พฤศจิกายน ซึ่งเปนการปรับตัวดีขึ้นเปนตอเนื่องกันเปนเดือนแรกในรอบ 3 เดือนท่ีผานมา 
 ท้ังนี้จะสังเกตไดวาความเช่ือม่ันท่ีปรับตัวดีขึ้นในเดือนนี้ เปนผลมาจากความม่ันใจตอสถานการณในปจจุบัน
และในอนาคตท่ีปรับตัวดีขึ้นทุกรายการเปนสําคัญ โดยดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในอนาคต (ในระยะ 6 เดือน
ขางหนา) ปรับตัวดีขึ้นจากระดับ 92.8 ในเดือนตุลาคมมาสูระดับ 95.1 ในเดือนพฤศจิกายน  ขณะที่ดัชนีความเช่ือม่ัน
ของผูบริโภคในปจจุบันปรับตัวดีขึ้นจากระดับ 67.7 ในเดือนตุลาคมมาสูระดับ 70.5 ในเดือนพฤศจิกายน ซึ่งสะทอนให
เห็นวาผูบริโภคเร่ิมคลายความหวงใยในสถานการณท่ีไมแนนอนในอนาคตที่จะผลกระทบในเชิงลบตอทิศทางการฟน
ตัวของเศรษฐกิจไทยในอนาคต  โดยเฉพาะสถานการณภายนอกประเทศท่ีอิรักยอมรับมติของสหประชาชาติท่ี
กําหนดใหอิรักรวมมือกับคณะเจาหนาท่ีตรวจสอบอาวุธของสหประชาชาติอยางไมมีเง่ือนไข  สงผลใหโอกาสเกิด
สงครามระหวางอิรักกับสหรัฐลดนอยลง 
 คงจะเร็วเกินไปที่จะสรุปวาความเช่ือม่ันของผูบริโภคกําลังปรับตัวดีขึ้นอยางตอเนื่องในอนาคต  เนื่องจาก
สถานการณภายนอกในชวง 6 เดือนขางหนายังมีความเสี่ยงอยู โดยโอกาสท่ีสงครามระหวางอิรักกับสหรัฐยังมีโอกาส
เกิดข้ึนได กอปรกับการฟนตัวของเศรษฐกิจโลกยังมีความเปราะบาง       อยางไรก็ตาม การปรับตัวดีขึ้นของดัชนีคร้ัง
แรกในรอบ 3 เดือนท่ีผานมาเปนสัญญาณท่ีดีท่ีช้ีใหเห็นวาการปรับตัวท่ีดีขึ้นของเศรษฐกิจภายในประเทศมีความ
แข็งแกรงมากขึ้นเปนลําดับ (ซี่งจะสังเกตไดจากการปรับตัวท่ีดีขึ้นของดัชนีความเช่ือม่ันในปจจุบัน) ทําใหเปนเกราะคุม
กันและเปนปจจัยค้ํายันไมใหความเช่ือม่ันปรับตัวลดลงมากตามสถานการณตางประเทศท่ีมีความไมแนนอน  คงตอง
จับตามองอยางย่ิงวาความเช่ือม่ันของผูบริโภคในเดือนตอๆ ไปจะปรับตัวอยางไร ภายใตสถานการณท่ีราคาน้ํามันยังมี
โอกาสปรับตัวสูงขึ้นและภาวะสงครามอาจเกิดขึ้นไดตลอดเวลา 
  จากการปรับตัวของดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในเดือนนี้  ดัชนีเกือบทุกประเภทยังอยูในระดับท่ีตํ่ากวา 
100 แมวาดัชนีความเช่ือม่ันเก่ียวกับรายไดในอนาคตปรับตัวอยูเหนือระดับ 100 ตอเนื่องกันเปนเดือนท่ีเจ็ดแสดงวา
ผูบริโภคยังไมมีความม่ันใจในภาวะการณดานเศรษฐกิจ และโอกาสหางานทําวาอยูในระดับท่ีดี    ศูนยพยากรณ
เศรษฐกิจและธุรกิจ จึงมีความเห็นวาในชวง 3 เดือนขางหนา ผูบริโภคจะยังคงรักษาระดับการบริโภคของตนใกลเคียง
กับระดับปจจุบันตามความม่ันใจในภาวะเศรษฐกิจและการจางงานท่ีแมวาปรับตัวดีขึ้นแตยังไมถึงระดับปกติ และยังไม
มีเหตุผลอันใดท่ีจะทําใหผูบริโภคปรับการบริโภคอยางมากในชวงนี้ 
  

ศูนยพยากรณเศรษฐกิจและธุรกิจ 
และคณะเศรษฐศาสตร    

มหาวิทยาลัยหอการคาไทย 


