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ผลการส ารวจภาวการณ์ใช้จ่ายของผู้บริโภคประจ าเดือนสิงหาคม 2555 
 

 ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย ได้ด าเนินการส ารวจภาวะการใช้จ่ายของ
ผู้บริโภคร่วมกับการส ารวจความเชื่อมั่นของผู้บริโภคในเดือนสิงหาคม 2555 ซึ่งมีผลการศึกษาดังนี้ 
 

ตาราง ผลส ารวจความเหมาะสมของผู้บริโภคในเดือนกรกฎาคม และสิงหาคม 2555 
 กรกฎาคม 2555 (%)  สิงหาคม 2555 (%) 

รายการ เหมาะสม/ ไม่แน่ใจ / ไม่เหมาะสม/ เหมาะสม/ ไม่แน่ใจ / ไม่เหมาะสม/ 
 เหมาะสม

มาก 
ไม่ทราบ ไม่เหมาะสม

มาก 
เหมาะสม
มาก 

ไม่ทราบ ไม่เหมาะสม
มาก 

1. การซื้อรถยนต์คันใหม่ในปจัจุบัน 33.9 34.9 31.2 33.1 35.0 31.9 
2. การซื้อบ้านหลังใหม่ในปัจจุบัน 14.8 46 39.2 13.9 45.6 40.5 
3. การใช้จ่ายเพื่อการท่องเที่ยวในปัจจุบัน 31.7 33.1 35.2 30.5 33.1 36.4 
4. การลงทุนท าธุรกิจ (SMEs) ในปัจจุบัน  17.3 47.3 35.4 16.8 46.4 36.8 
 

  จากผลของการส ารวจความเหมาะสมของผู้บริโภคในเดือนสิงหาคม 2555 ดัชนีทุกรายการการปรับตัว
ลดลงตามดัชนีความเชื่อมั่นของผู้บริโภคโดยรวมและในอนาคตที่ปรับตัวลดลง  ส าหรับรายละเอียดของการ
ปรับตัวของดัชนีต่างๆ ในเดือนสิงหาคม 2555 มีดังนี ้
 
1. ดัชนีความเหมาะสมในการซื้อรถยนต์คันใหม่ 

 
ในเดือนสิงหาคม 2555 ดัชนีความเหมาะสมในการซื้อรถยนต์คันใหม่ในปัจจุบันปรับตัวลดลงแต่ยังคง

อยู่ในระดับเกินกว่า 100 เป็นเดือนที่ 5 โดยดัชนีในเดือนสิงหาคม 2555 อยู่ในระดับ 101.2 ปรับตัวลดลงจาก
เดือนกรกฎาคม ที่อยู่ในระดับประมาณ 102.7 ทั้งนี้ในเดือนสิงหาคม 2555 ผู้บริโภคเห็นว่าในปัจจุบันเป็น
ช่วงเวลาในการซื้อรถยนต์คันใหม่ในปัจจุบันอยู่ในระดับที่เหมาะสม ไม่แน่ใจ และไม่เหมาะสมประมาณ 33.1% 
35.0% และ 31.9% ตามล าดับ ขณะที่เดือนกรกฎาคม ผู้บริโภคเห็นว่าในปัจจุบันเป็นช่วงเวลาในการซื้อรถยนต์
ใหม่ในปัจจุบันอยู่ในระดับที่เหมาะสม ไม่แน่ใจ และไม่เหมาะสมประมาณ 33.9% 34.9% และ 31.2% ตามล าดับ 
การที่ดัชนีมีค่าเกินระดับ 100 แสดงว่าผู้บริโภคมีความเห็นว่าในช่วงนี้เป็นช่วงเวลาที่มีความเหมาะสมในการซื้อ
รถยนต์คันใหม่ 
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ตาราง ดัชนีความเหมาะสมในการซื้อรถยนต์คันใหม่ 

 
เดือน ป ี ดัชนีความเหมาะสมในการซื้อรถยนต์คันใหม่ในปัจจุบัน 

สิงหาคม 2554 108.3 
กันยายน 2554 106.4 
ตุลาคม 2554 92.0 
พฤศจิกายน 2554 89.1 
ธันวาคม 2554 91.3 
มกราคม 2555 94.8 
กุมภาพันธ์ 2555 96.3 
มีนาคม 2555 97.9 
เมษายน 2555 101.1 
พฤษภาคม 2555 100.6 
มิถุนายน 2555 104.2 
กรกฎาคม 2555 102.7 
สิงหาคม 2555 101.2 

 
 
2. ดัชนคีวามเหมาะสมในการซื้อบ้านหลังใหม่ 

 
ในเดือนสิงหาคม 2555 ดัชนีความเหมาะสมในการซื้อบ้านหลังใหม่ในปัจจุบันปรับตัวลดลงมาอยู่ที่ 

73.4 เทียบกับเดือนกรกฎาคม ที่ดัชนีอยู่ในระดับประมาณ 75.6 ทั้งนี้ ในเดือนสิงหาคม 2555 ผู้บริโภคเห็นว่าใน
ปัจจุบันเป็นช่วงเวลาในการซื้อบ้านหลังใหม่ในปัจจุบันอยู่ในระดับที่เหมาะสม ไม่แน่ใจ และไม่เหมาะสม
ประมาณ 13.9% 45.6% และ 40.5% ตามล าดับ ขณะที่เดือนกรกฎาคม ผู้บริโภคเห็นว่าในปัจจุบันเป็นช่วงเวลา
ในการซื้อบ้านหลังใหม่ในปัจจุบันอยู่ในระดับที่เหมาะสม ไม่แน่ใจ และไม่เหมาะสมประมาณ 14.8% 46.0% 
และ 39.2% ตามล าดับ การที่ค่าดัชนียังคงมีค่าต่ ากว่าระดับ 100 แสดงว่าผู้บริโภคมีความเห็นว่าในเดือนสิงหาคม
ยังเป็นช่วงเวลาที่ไม่เหมาะสมในการซื้อบ้านหลังใหม่ 
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ตาราง  ดัชนีความเหมาะสมในการซื้อบ้านหลังใหม่ 

 

เดือน ป ี ดัชนีความเหมาะสมในการซื้อบ้านหลังใหม่ในปัจจุบัน 
สิงหาคม 2554 85.2 
กันยายน 2554 83.0 
ตุลาคม 2554 73.6 
พฤศจิกายน 2554 68.5 
ธันวาคม 2554 70.2 
มกราคม 2555 72.3 
กุมภาพันธ์ 2555 74.1 
มีนาคม 2555 75.3 
เมษายน 2555 78.0 
พฤษภาคม 2555 76.3 
มิถุนายน 2555 77.9 
กรกฎาคม 2555 75.6 
สิงหาคม 2555 73.4 

 
 
3. ดัชนีความเหมาะสมในการใช้จ่ายเพื่อการท่องเท่ียว 
 

 ในเดือนสิงหาคม 2555 ดัชนีความเหมาะสมในการใช้จ่ายเพื่อการท่องเที่ยวในปัจจุบันปรับตัวปรับตัว
ลดลง โดยดัชนีในเดือนสิงหาคม 2555 มีค่าอยู่ที่ระดับ 94.1 เทียบกับเดือนกรกฎาคม ที่อยู่ในระดับประมาณ 96.5 
ทั้งนี้ในเดือนสิงหาคม 2555 ผู้บริโภคเห็นว่าในปัจจุบันเป็นช่วงเวลาในการใช้จ่ายเพื่อการท่องเที่ยวในปัจจุบันอยู่
ในระดับที่เหมาะสม ไม่แน่ใจ และไม่เหมาะสม ประมาณ 30.5% 33.1% และ 36.4% ตามล าดับ ขณะที่เดือน
กรกฎาคม ผู้บริโภคเห็นว่าในปัจจุบันเป็นช่วงเวลาในการใช้จ่ายเพื่อการท่องเที่ยวในปัจจุบันอยู่ในระดับที่
เหมาะสม ไม่แน่ใจ และไม่เหมาะสมประมาณ 31.7% 33.1% และ 35.2% การที่ดัชนีมีค่าใกล้เคียงระดับ 100 
แสดงว่าผู้บริโภคยังคงมีความเห็นว่าในช่วงนีเ้ป็นช่วงเวลาที่มีความเหมาะสมในการท่องเที่ยว 
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ตาราง  ดัชนีความเหมาะสมในการใช้จ่ายเพื่อการท่องเท่ียว 

 

เดือน ป ี ดัชนีความเหมาะสมในการใช้จ่ายเพื่อการท่องเที่ยวในปัจจุบัน 
สิงหาคม 2554 107.3 
กันยายน 2554 104.1 
ตุลาคม 2554 91.3 
พฤศจิกายน 2554 84.3 
ธันวาคม 2554 88.3 
มกราคม 2555 91.2 
กุมภาพันธ์ 2555 93.1 
มีนาคม 2555 96.4 
เมษายน 2555 99.5 
พฤษภาคม 2555 97.1 
มิถุนายน  2555 99.2 
กรกฎาคม 2555 96.5 
สิงหาคม 2555 94.1 

 
 
4. ดัชนีความเหมาะสมในการลงทุนท าธุรกิจ (SMEs)  
 

 ในเดือนสิงหาคม 2555 ดัชนีความเหมาะสมในการลงทุนท าธุรกิจในปัจจุบันปรับตัวลดลง โดยอยู่ที่
ระดับ 80.0 เทียบกับเดือนกรกฎาคม ที่อยู่ในระดับประมาณ 81.9 ในเดือนสิงหาคม 2555 ผู้บริโภคเห็นว่าการ
ลงทุนท าธุรกิจในปัจจุบันเป็นช่วงเวลาอยู่ในระดับที่เหมาะสม ไม่แน่ใจ และไม่เหมาะสมประมาณ 16.8% 
46.4% และ 36.8% ตามล าดับ ขณะที่เดือนกรกฎาคม ผู้บริโภคเห็นว่าในปัจจุบันเป็นช่วงเวลาในการลงทุนท า
ธุรกิจในปัจจุบันอยู่ในระดับที่เหมาะสม ไม่แน่ใจ และไม่เหมาะสมประมาณ 17.3% 47.3% และ 35.4%
ตามล าดับ การที่ค่าดัชนีมีค่าต่ ากว่าระดับ 100 แสดงว่าผู้บริโภคมีความเห็นว่าในเดือนสิงหาคมยังคงเป็น
ช่วงเวลาที่เหมาะสมในการลงทุนท าธุรกิจ SMEs ไม่มากเท่าที่ควร 
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ตาราง  ดัชนีความเหมาะสมในการลงทุนท าธุรกิจ 

 

เดือน ป ี ดัชนีความเหมาะสมในการลงทุนท าธุรกิจในปัจจุบัน 
สิงหาคม 2554 91.3 
กันยายน 2554 89.4 
ตุลาคม 2554 83.1 
พฤศจิกายน 2554 76.5 
ธันวาคม 2554 77.8 
มกราคม 2555 80.0 
กุมภาพันธ์ 2555 81.1 
มีนาคม 2555 82.5 
เมษายน 2555 84.3 
พฤษภาคม 2555 82.1 
มิถุนายน 2555 84.1 
กรกฎาคม 2555 81.9 
สิงหาคม 2555 80.0 
 

เปรียบเทียบดัชนีความเหมาะสมประเภทต่างๆ ระหว่างเดือนสิงหาคม 2548  ถึงสิงหาคม 2555 
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