
ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภค 
UTCC’s  Consumer Confidence 

Index 
 

   
 

ผลการสํารวจความเช่ือมั่นเก่ียวกับเศรษฐกิจไทยเดือนมกราคม 2544 
“ปรับตัวดีขึ้นเม่ือเทียบกับเดือนธันวาคม 2543” 

 
 
 

ความเช่ือม่ันเก่ียวกับภาวะเศรษฐกิจ       ความเช่ือม่ันเก่ียวกับภาวะเศรษฐกิจ 

            ในปจจุบัน                                    ใน 6 เดือนขางหนา 

 

 
 

ดัชนีความเช่ือม่ันเก่ียวกับเศรษฐกิจไทยโดยรวมเทากับ 75.0 

ศูนยพยากรณเศรษฐกิจและธุรกิจ  มหาวิทยาลัยหอการคาไทย 
โทร. และ โทรสาร  276-1040 หรือ 692-3050 ตอ 1366 

ประชาชนสวนใหญยังมีความเช่ือม่ันเก่ียวกับเศรษฐกิจไทยในระดับปานกลาง 

เปรียบเทียบความเช่ือม่ันเก่ียวกับภาวะเศรษฐกิจในปจจบัุนและ 6 เดือนขางหนา 

ดี 12.5%

ปานกลาง

50.1%

แย

37.4%

ดี 6.1%

ปานกลาง

42.5%

แย

51.4%

แย

23.4%ดี 18.9%

ปานกลาง  57.7%



 2

   
ความเช่ือมั่นเกี่ยวกับโอกาสการหางานทําโดยทั่วไป 

 
 
                   

          ความเช่ือม่ันเก่ียวกับโอกาส       ความเช่ือม่ันเก่ียวกับโอกาส 
             การหางานทําในปจจุบัน    การหางานทําใน 6 เดือนขางหนา 

 
 
  
 

ดัชนีความเช่ือม่ันเก่ียวกับโอกาสการหางานทําเทากับ 67.2 

 
 

 
 
 

ประชาชนสวนใหญยังมีความเช่ือม่ันเก่ียวกับโอกาสการหางานทําในระดับท่ีไมด ี

  เปรียบเทียบความเช่ือม่ันเก่ียวกับโอกาสการหางานทําในปจจุบันและใน 6 เดือนขางหนา 

ปานกลาง

46.9%

แย

42.9%
ด ี10.2%

แย

55.6%
ดี 5.8%

ปานกลาง

38.6%
ปานกลาง

55.2%

แย

30.3%
ดี 14.6%
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ความเช่ือม่ันเก่ียวกับรายไดในอนาคต 

 
 

   

ดัชนีความเช่ือม่ันเก่ียวกับรายไดในอนาคตเทากับ 102.4 
 
 
 
ตารางท่ี 1  ผลสํารวจความเชื่อม่ันของผูบริโภคในเดือนธันวาคม 2543 ถึงมกราคม 2544 

 
ธันวาคม 2543 (%) มกราคม 2543 (%) 

                 รายการ ดี/ ปานกลาง / แย/ ดี/ ปานกลาง / แย/ 
ดีขึ้น ไม

เปล่ียนแปลง

แยลง ดีขึ้น ไม

เปล่ียนแปลง

แยลง

1. ภาวะเศรษฐกิจในปจจบุัน 5.8 41.7 52.5 6.1 42.5 51.4 

2. ภาวะเศรษฐกิจใน 6 เดือนขางหนา 16.9 54.7 28.4 18.9 57.7 23.4 

3. โอกาสในการหางานทําในปจจบุัน 5.9 35.5 58.6 5.8 38.6 55.6 

4. โอกาสในการหางานทําใน 6 เดือน 
    ขางหนา 

12.7 52.2 35.1 14.6 55.2 30.3 

5. รายไดใน 6 เดือนขางหนา 18.4 62.0 19.6 19.8 62.8 17.4 

6. ภาวะเศรษฐกิจโดยรวม 11.3 48.2 40.5 12.5 50.1 37.4 

7. โอกาสในการหางานรวม 9.3 43.9 46.8 10.2 46.9 42.9 

 
 

     ประชาชนสวนใหญม่ันใจวารายไดในอนาคตของตนไมเปลี่ยนแปลง 

แยลง

17.4%
ดข้ึีน

19.8%

ไมเปล่ียนแปลง 62.8%
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ตารางท่ี 2  ผลสํารวจความเชื่อม่ันของผูบริโภคในเดือนสิงหาคม 2543 ถึงมกราคม 2544 
 

     รายการ สิงหาคม กันยายน ตุลาคม พฤศจิกายน ธันวาคม มกราคม

1. ดัชนีความเช่ือมั่นเกี่ยวกับ 
    เศรษฐกิจโดยรวม 

68.9 68.2 69.1 70.6 70.9 75.0 

2. ดัชนีความเช่ือมั่นเกี่ยวกับ 
    โอกาสในการหางาน 

59.6 58.8 60.2 62.0 62.5 67.2 

3. ดัชนีความเช่ือมั่นเกี่ยวกับ 
    รายไดในอนาคต 

97.4 96.4 97.8 99.4 98.8 102.4 

 

ดัชนีความเชือ่ม่ันเกีย่วกับเศรษฐกิจโดยรวม 

 

ดัชนีความเชือ่ม่ันเกีย่วกับโอกาสในการหางานทํา 
 

 

ดัชนีความเชือ่ม่ันเกีย่วกับรายไดในอนาคต 
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ตารางท่ี3  ดัชนีความเชื่อม่ันผูบริโภคแตละชวงเวลาเดือนสิงหาคม 2543 ถึงมกราคม 
2544 

 

     รายการ สิงหาคม กันยายน ตุลาคม พฤศจิกายน ธันวาคม มกราคม

1. ดัชนีความเช่ือมั่นของผูบริโภค 
    โดยรวม 

75.3 74.5 75.7 77.3 77.4 81.6 

2. ดัชนีความเช่ือมั่นของผูบริโภค 
    ในปจจุบัน 

47.3 47.2 47.9 49.0 50.3 52.4 

3. ดัชนีความเช่ือมั่นของผูบริโภค 
    ในอนาคต 

86.6 85.3 86.9 88.9 88.3 94.1 

 
ดัชนีความเชือ่ม่ันของผูบริโภคโดยรวม 

 

ดัชนีความเชือ่ม่ันของผูบริโภคในปจจบุัน 

 

ดัชนีความเชือ่ม่ันของผูบริโภคในอนาคต 
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ดัชนีความเชื่อมั่นของผูบริโภคประจําเดือนมกราคม  2544 
 
การจัดทําดัชนคีวามเช่ือม่ันของผูบริโภคท่ีจัดทําโดยศูนยพยากรณเศรษฐกิจและธุรกิจ มหาวทิยาลัย-       

หอการคาไทยและหอการคาไทยในเดือนมกราคม 2544    ไดดาํเนินการโดยออกแบบสอบถามตัวอยางจาก
ประชาชนท่ัวประเทศเปนจาํนวน 1,728 คน แยกเปนกลุมตัวอยางในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑล รอยละ 40.5 และ
ตางจังหวัดรอยละ 59.5 โดยกลุมตัวอยางเปนเพศชายและเพศหญิงประมาณรอยละ 49.6 และ 50.4  ตามลําดับ 

  

 การอานคาดชัน ี
               ดัชนคีวามเช่ือม่ันของผูบริโภคจะมีคาอยูระหวาง 0-200 ซ่ึงสามารถแปลความหมายไดดังนี้ 
               1)  ถาดัชนีอยูในระดับท่ีสูงกวา 100 แสดงวาผูบริโภคมีความเห็นวาภาวะการณดานนัน้ๆ จะดีข้ึนหรืออยู
ในระดับด ี
               2)  ถาดัชนีอยูในระดับ 100    แสดงวาผูบริโภคมีความเห็นวาภาวะการณดานนั้นๆ ไมเปล่ียนแปลงหรอื
ทรงตัวในระดบัปานกลาง 
                 3)   ถาดัชนีอยูในระดับท่ีตํ่ากวา 100    แสดงวาผูบริโภคมีความเห็นวาภาวะการณดานนัน้ๆ จะแยลงหรือ
อยูในระดับไมดี 
  

ปจจัยท่ีมีผลกระทบตอความเชื่อมั่นของผูบริโภคในเดือนมกราคม 2544 

                ในเดือนมกราคม 2544  มีปจจัยหลายดานท่ีเปนปจจยับวกและปจจัยลบท่ีสงผลกระทบตอความเช่ือม่ัน
ของผูบริโภค   สําหรับปจจัยท่ีเปนปจจยับวก ไดแก  

1. ผลการเลือกต้ังสมาชิกสภาผูแทนราษฎรปรากฏวาพรรคไทยรักไทยไดรับเสียงขางมากในสภา
ผูแทนราษฎรและไดเปนพรรคแกนนําในการจัดต้ังรัฐบาลใหม 

2. ในเดือนมกราคม   SET Index  ปรับตัวสูงข้ึนประมาณ 63.58 จุด โดยปรับเพิ่มสูงข้ึนจาก  269.19 
จุด ณ ส้ินเดือนธันวาคม  เปน 332.77 จดุ ณ ส้ินเดือนมกราคม 

3. ในเดือนมกราคม คาเงินบาทปรับตัวแข็งข้ึนเม่ือเทียบกบัดอลลารสหรัฐฯ    โดยอัตราแลกเปล่ียน
อางอิงคาเงินบาทปรับตัวจากระดับ  43.262  บาทตอดอลลารสหรัฐ  ณ ส้ินเดือนธันวาคม   เปน 
42.568  บาทตอดอลลารสหรัฐ  ณ ส้ินเดือนมกราคม    

4. ธนาคารแหงประเทศไทยยังคงใชนโยบายอัตราดอกเบ้ียตํ่าเพื่อสนับสนุนการฟนตัวของระบบ
เศรษฐกิจ 

 
ทางดานปจจยัลบ ไดแก 
1. ธนาคารแหงประเทศไทย (ธปท.)  ไดปรับลดอัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจไทยในป 2544 จากเดมิ 

4.0 - 4.5% เปน 3.0 - 4.5%   
2. ในเดือนมกราคม ราคาน้ํามันขายปลีกในประเทศปรับตัวสูงข้ึนเล็กนอยประมาณ 30 สตางคตอลิตร   

ท้ังน้ํามันเบนซินไรสารตะก่ัวและน้ํามันดเีซลปรับลดลง โดยราคาน้ํามันเบนซินไรสารตะก่ัว ออก
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เทน 95 และนํ้ามันดีเซลปรับตัวจาก 15.59 และ 13.14 บาทตอลิตร ณ ส้ินเดือนธันวาคม  ไปอยูท่ี
ระดับ 15.99 และ 13.44 บาทตอลิตร ณ ส้ินเดือนมกราคม 

3. มีความกังวลเรื่องการชะลอตัวของเศรษฐกิจสหรัฐจะสงผลกระทบตอระบบเศรษฐกิจไทยมากข้ึน   
4. การแกไขปญหา NPL ยังมีความลาชา  และปญหาการเกดิ NPL ใหมหลังจากท่ีมีการปรับโครงสราง

หนี้ไปแลวยังคงเกิดข้ึนอยางตอเนื่อง   
5. ราคาสินคาทางการเกษตรยังทรงตัวอยูในระดบัตํ่า   ซ่ึงปญหาเหลานีย้ังไมมีแนวโนมท่ีจะปรับตัว

ในทิศทางท่ีดข้ึีนในระยะส้ัน 
 

การแปลผลดัชนีความเชื่อมั่นของผูบรโิภคประจําเดือนมกราคม 2544 

                จากผลของการสํารวจความเช่ือม่ันของบริโภคในเดือนมกราคม 2544  ดัชนีเชื่อม่ันของผูบริโภคปรับตัวดี
ขึ้นทุกรายการเมื่อเทียบกับเดือนธันวาคม 2543  ซ่ึงเปนผลมาจากการเปล่ียนแปลงทางการเมืองและความคาดหวงัท่ี
มีตอรัฐบาลใหมในการแกไขและพลิกฟนภาวะเศรษฐกิจใหมีการปรับตวัดีขึ้น   ท้ังนี้จะสังเกตไดจากการปรับตัว
ของดัชนีความเชื่อม่ันในเร่ืองตางๆ ในอนาคตจะปรับตัวสูงขึน้มาก  สําหรับรายละเอียดของการปรับตัวของดัชนี
ตางๆ ในเดือนนี้ มีดังนี ้
 

1.  ดชันคีวามเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับเศรษฐกิจโดยรวม  
 ในเดือนมกราคม 2544  ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกีย่วกับเศรษฐกิจโดยรวมปรับตัวเพิ่มข้ึนจาก
เดือนท่ีผานมา โดยมีคาประมาณ 75.0  เทียบกับเดือนธันวาคมท่ีอยูในระดับประมาณ 70.9  ท้ังนี้ ในเดือนมกราคม
ผูบริโภคเห็นวาภาวะเศรษฐกจิโดยรวมอยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ 12.5%  50.1% และ 37.4%  
ตามลําดับ   ขณะท่ีเดือนธันวาคม ผูบริโภคมีความเห็นวาภาวะเศรษฐกจิโดยรวมอยูในระดับท่ีด ี  ปานกลาง  และแย
ประมาณ 11.3%  48.2% และ 40.5%  ตามลําดับ     การที่ดัชนีมีคาตํ่ากวาระดับ 100   แสดงวาผูบริโภคมีความเห็น
วาภาวะเศรษฐกิจโดยรวมยังไมดีนัก    
 เม่ือพิจารณาดชันีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับเศรษฐกิจในปจจบัุนอยูในระดบัประมาณ 54.6 
ปรับตัวเพิ่มข้ึนจากเดือนธันวาคมท่ีอยูในระดับประมาณ 53.3 ซ่ึงในเดอืนมกราคมนี้ ผูบริโภคเห็นวาภาวะเศรษฐกจิ
อยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  6.1%  42.5% และ 51.4% ตามลําดับ  ขณะท่ีเดอืนธันวาคม ผูบริโภคมี
ความเหน็วาภาวะเศรษฐกิจอยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  5.8%  41.7% และ 52.5% ตามลําดับ    
แสดงใหเห็นวาผูบริโภคสวนใหญมีความรูสึกวาภาวะเศรษฐกิจในเดือนมกราคมอยูในระดับท่ียังไมดีและทรงตัวอยู
ในระดับใกลเคียงกับเดือนธันวาคม   
 สําหรับดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับเศรษฐกิจในอนาคต (ใน 6 เดือนขางหนา) ของเดือน
มกราคมอยูในระดับประมาณ 95.4 ปรับตัวลดลงเม่ือเทียบกับเดือนธันวาคมท่ีอยูในระดับประมาณ 88.4 โดยใน
เดือนมกราคม ผูบริโภคเห็นวาภาวะเศรษฐกิจในอนาคตอยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  18.9% 57.7% 
และ 23.4%  ตามลําดับ  ขณะท่ีในเดือนธันวาคม ผูบริโภคมีความเหน็วาภาวะเศรษฐกิจในอนาคตอยูในระดบัท่ีด ี 
ปานกลาง  และแยประมาณ  16.9% 54.7% และ 28.4% ตามลําดับ 
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                    การท่ีดัชนคีวามเชื่อม่ันเก่ียวกับเศรษฐกิจในปจจุบันยังทรงตัวอยูในระดบัต่ําอยางตอเนื่องแสดงใหเห็น
วาในทัศนะของกลุมตัวอยาง ภาวะเศรษฐกิจในปจจุบันยังไมไดปรับตวัดีขึ้น  แตเนือ่งจากกลุมตัวอยางมีความหวัง
ในเชิงจิตวิทยาวารัฐบาลใหมอาจสามารถแกไขปญหาทางเศรษฐกิจใหดีขึ้นได ทําใหดชันีความเชื่อม่ันเก่ียวกับ
เศรษฐกิจในอนาคตปรับตัวสูงขึ้นใกลเคียงระดับ 100   อีกคร้ัง 
                    จะสังเกตไดวาในเดือนนี้ดัชนคีวามเช่ือม่ันเกี่ยวกับภาวะเศรษฐกิจปรับตัวดีข้ึนทุกรายการและอยูใน
ระดับสูงสุดในรอบ 9 เดือนนับต้ังแตเดือนพฤษภาคม 2543 เปนตนมา (ซ่ึงเปนเดือนท่ีปญหาราคาน้ํามันสูงข้ึนจนทํา
ใหดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคปรับตัวลดลงอยางตอเนื่องในปท่ีผานมา)  ซ่ึงนับวาเปนจดุสังเกตและสัญญานทด
สอบวาการบริโภคในประเทศอาจเร่ิมปรับตัวดีข้ึนอยางตอเนื่องและยั่งยืนต้ังแตบัดนี้เปนตนไป 
 

ตารางท่ี 4  ดัชนคีวามเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับภาวะเศรษฐกิจ 
 

เดือน    ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับภาวะเศรษฐกจิ 
  ภาวะเศรษฐกจิโดยรวม ภาวะเศรษฐกจิในปจจุบัน ภาวะเศรษฐกจิในอนาคต 

มกราคม 2543 82.9 60.2 105.6 
กุมภาพนัธ 2543 79.7 55.6 103.7 
มีนาคม 2543 77.2 55.9 98.5 
เมษายน 2543 79.4 57.6 101.1 
พฤษภาคม 2543 73.8 52.4 95.2 
มิถุนายน 2543 72.3 53.9 90.8 
กรกฎาคม 2543 70.7 53.2 88.3 
สิงหาคม 2543 68.9 50.8 86.9 
กันยายน 2543 68.2 50.4 86.0 
ตุลาคม 2543 69.1 51.0 87.3 
พฤศจิกายน 2543 70.6 52.0 89.2 
ธันวาคม 2543 70.9 53.3 88.4 
มกราคม 2544 75.0 54.6 95.4 
 
 
 
 
 
 
 

ไตรมาส ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับภาวะเศรษฐกจิเฉล่ีย 
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 ภาวะเศรษฐกจิโดยรวม ภาวะเศรษฐกจิในปจจุบัน ภาวะเศรษฐกจิในอนาคต 
ไตรมาสท่ี 4   2541 41.8 18.1 65.5 
ไตรมาสท่ี 1   2542 48.2 23.1 73.4 
ไตรมาสท่ี 2   2542 59.9 33.8 86.0 
ไตรมาสท่ี 3  2542 67.3 35.3 99.3 
ไตรมาสท่ี 4 2542 76.2 45.6 106.9 
ไตรมาสท่ี 1 2543 79.9 57.2 102.6 
ไตรมาสท่ี 2 2543 75.1 54.6 95.7  
ไตรมาสท่ี 3 2543 69.3 51.5 87.1 
ไตรมาสท่ี 4 2543 70.2 52.1 88.3 
 มกราคม 2544 75.0 54.6 95.4 
 

2.  ดัชนคีวามเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับโอกาสหางานทําโดยรวม  
 ในเดือนมกราคม 2544   ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับโอกาสหางานทําโดยรวมอยูท่ีระดับ 
67.2 (ตัวเลขนี้แสดงใหเหน็วาผูบริโภคยงัรูสึกวาภาวะการจางงานโดยรวมยงัไมดี เนื่องจากดัชนมีีคาตํ่ากวา 100)   
ปรับตัวเพิ่มข้ึนเม่ือเทียบกับเดือนธันวาคมที่อยูในระดับประมาณ 62.5 โดยในเดือนมกราคม   ผูบริโภคเหน็วา
โอกาสในการหางานทําโดยรวมอยูในระดบัท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  10.2%  46.9% และ 42.9%  ตามลําดับ  
ขณะท่ีในเดือนธันวาคม ผูบริโภคมีความเห็นวาโอกาสในการหางานทําโดยรวมอยูในระดับท่ีด ี  ปานกลาง  และแย
ประมาณ  9.3%  43.9% และ 46.8%  ตามลําดับ 
 เม่ือพิจารณาดชันีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับโอกาสในการหางานทําในปจจบัุนของเดือน
มกราคมอยูในระดับประมาณ 50.2 ปรับตัวดีข้ึนเม่ือกับเดือนธันวาคมที่ดัชนีอยูในระดับประมาณ 47.3 แสดงใหเห็น
วาผูบริโภคยังมีความรูสึกวาโอกาสในการหางานทําในปจจุบันยังไมดนีัก  โดยในเดือนมกราคม ผูบริโภคเห็นวา
โอกาสในการหางานทําอยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  5.8%  38.6% และ 55.6%  ตามลําดับ  ขณะท่ี
ในเดือนธันวาคม ผูบริโภคมีความเหน็วาโอกาสในการหางานทําอยูในระดับท่ีดี  5.9%  35.5% และ 58.6%  
ตามลําดับ   
  ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกีย่วกับโอกาสในการหางานทําในอนาคต (ใน 6 เดือนขางหนา) ของ
เดือนมกราคมอยูในระดับประมาณ 84.3   ปรับตัวลดลงเล็กนอยเม่ือเทียบกับเดือนธันวาคมท่ีอยูในระดับประมาณ 
47.3 โดยในเดือนมกราคม ผูบริโภคเห็นวาโอกาสในการหางานทําในอนาคตอยูในระดับท่ีด ี  ปานกลาง  และแย
ประมาณ  14.6%  55.2% และ 30.3%  ตามลําดับ  ขณะที่ในเดือนธันวาคม ผูบริโภคมีความเหน็วาโอกาสในการหา
งานทําในอนาคตอยูในระดบัท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  12.7%  52.2% และ 35.1%  ตามลําดับ      จะสังเกต
ไดวาการปรับตัวของดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับโอกาสในการหางานทํานั้นจะปรับตัวไปในทิศทาง
เดียวกับความเชื่อม่ันในภาวะเศรษฐกิจ  
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ตารางท่ี 5  ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับโอกาสในการหางานทํา 
 

เดือน    ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับโอกาสในการหางานทํา 
  การหางานทําโดยรวม การหางานทําในปจจุบัน การหางานทําในอนาคต 

มกราคม 2543 74.6 52.0 97.3 
กุมภาพนัธ 2543 72.2 47.8 96.8 
มีนาคม 2543 66.2 43.7 88.6 
เมษายน 2543 68.6 46.9 90.3 
พฤษภาคม 2543 64.1 41.9 86.4 
มิถุนายน 2543 63.1 43.5 82.7 
กรกฎาคม 2543 61.7 44.4 79.0 
สิงหาคม 2543 59.6 43.8 75.4 
กันยายน 2543 58.8 44.0 73.6 
ตุลาคม 2543 60.2 44.8 75.5 
พฤศจิกายน 2543 62.0 45.9 78.0 
ธันวาคม 2543 62.5 47.3 77.6 
มกราคม 2544 67.2 50.2 84.3 
 

ไตรมาส ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับโอกาสในการหางานทําเฉล่ีย 
 การหางานทําโดยรวม การหางานทําในปจจุบัน การหางานทําในอนาคต 
ไตรมาสท่ี 4   2541 33.0 18.3 47.7 
ไตรมาสท่ี 1   2542 40.9 23.6 58.3 
ไตรมาสท่ี 2   2542 49.3 30.5 68.0 
ไตรมาสท่ี 3  2542 58.9 39.1 78.8 
ไตรมาสท่ี 4 2542 68.9 42.2 95.7 
ไตรมาสท่ี 1 2543 71.0 47.8 94.2 
ไตรมาสท่ี 2 2543 65.3 44.1 84.5 
ไตรมาสท่ี 3 2543 60.3 44.1 76.0 
ไตรมาสท่ี 4 2543 61.5 46.0 77.0 
 มกราคม 2544 67.2 50.2 84.3 

 
 
 
3.  ดัชนคีวามเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับรายไดในอนาคต  
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 ในเดือนมกราคม 2544  ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกีย่วกับรายไดในอนาคตอยูท่ีระดับประมาณ 
102.4  อยูในระดับใกลเคียงกับเดือนธันวาคมท่ีอยูในระดับประมาณ  98.8  แสดงวาผูบริโภคสวนใหญยังมีความ
เช่ือม่ันวารายไดของตนในอนาคตจะไมเปล่ียนแปลงเน่ืองจากดัชนยีังคงในระดับใกลเคียงกับระดับ 100  โดยใน
เดือนมกราคม ผูบริโภคเห็นวารายไดในอนาคตของตน (ใน 6 เดือนขางหนา) จะปรับตัวดีข้ึน ไมเปล่ียนแปลง และ
แยลง ประมาณ  19.8%  62.8% และ 17.4%  ตามลําดับ    ขณะท่ีในเดอืนธันวาคม ผูบริโภคมีความเห็นวารายไดใน
อนาคตของตนจะปรับตัวดข้ึีน ไมเปล่ียนแปลง และแยลง ประมาณ  18.4%  62.0% และ 19.6%  ตามลําดับ  
  ในเดือนนี้ดชันีความเชื่อม่ันเก่ียวกับรายไดในอนาคตปรับตัวดีขึน้สูงกวาระดับ 100 เปนคร้ังแรกในรอบ 
8 เดือนนับตั้งแตเดือนมิถุนายน 2543 เปนตนมา ซ่ึงเปนสัญญานท่ีสะทอนใหเหน็วาผูบริโภคเร่ิมมีความม่ันใจใน
รายไดในอนาคตของตนวาจะมีแนวโนมท่ีดีข้ึน    การปรับตัวของดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับรายไดในอนาคตจะเปน
การปรับตัวเพิม่ข้ึนตามความคาดหวังในภาวะเศรษฐกจิในอนาคต  ซ่ึงอาจไมยัง่ยืนไดหากการปรับตัวของภาวะ
เศรษฐกิจในปจจุบันไมดีข้ึนอยางเปนรูปธรรม    ทําใหคาดการณไดวาในชวง 6 เดือนขางหนา ผูบริโภคจะยังคง
รักษาระดับการบริโภคของตนไวในระดับปจจุบันหรือเพิ่มข้ึนเล็กนอยตามความม่ันใจในภาวะเศรษฐกิจและการ
จางงานท่ียังอยูในระดับท่ีเร่ิมปรับตัวดีข้ึน  
 

ตารางท่ี 6  ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับรายไดในอนาคต 
 

เดือน    ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับรายไดในอนาคต  
  

มกราคม 2543 108.0 
กุมภาพนัธ 2543 105.6 
มีนาคม 2543 103.4 
เมษายน 2543 105.2 
พฤษภาคม 2543 100.7 
มิถุนายน 2543 98.0 
กรกฎาคม 2543 96.3 
สิงหาคม 2543 97.4 
กันยายน 2543 96.4 
ตุลาคม 2543 97.8 
พฤศจิกายน 2543 99.4 
ธันวาคม 2543 98.8 
 มกราคม 2544 102.4 
 
 

ไตรมาส ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับรายไดในอนาคตเฉล่ีย 
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ไตรมาสท่ี 4   2541 90.7 
ไตรมาสท่ี 1   2542 90.9 
ไตรมาสท่ี 2   2542 97.0 
ไตรมาสท่ี 3  2542 100.6 
ไตรมาสท่ี 4 2542 107.7 
ไตรมาสท่ี 1 2543 105.7 
ไตรมาสท่ี 2 2543 101.3 
ไตรมาสท่ี 3 2543 96.7 
ไตรมาสท่ี 4 2543 98.7 
 มกราคม 2544 102.4 
 
 

ดัชนีความเชื่อมั่นของผูบริโภค ในเดือนมกราคม 2544 

 
 จากผลของการสํารวจความเชื่อม่ันของบริโภคในเดือนมกราคม 2544    เม่ือไดดชันีความเช่ือม่ันของ
ผูบริโภคเกี่ยวกับภาวะเศรษฐกิจ  โอกาสในการหางานทํา  และรายไดในอนาคตรวมท้ังส้ิน 5 ประเภท  เราสามารถ
นํามาคํานวณหาดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคไดดังตอไปนี ้

1. ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคโดยรวม โดยนําดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคท้ัง 5 รายการมา
รวมกันแลวคํานวณหาคาเฉล่ีย 

2. ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในปจจุบัน โดยนําดัชนคีวามเช่ือม่ันของผูบริโภคในปจจุบันจํานวน 
สองรายการมารวมกันแลวคํานวณหาคาเฉลี่ย 

3. ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคอนาคต โดยนําดชันีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในอนาคตจํานวน 
สามรายการมารวมกันแลวคํานวณหาคาเฉลี่ย 

 
  จากผลของการสํารวจความเชื่อม่ันของบริโภคในเดือนมกราคม 2544   เม่ือนําดชันีประเภทตางๆ มา
คํานวณโดยแบงตางตามระยะเวลาวิเคราะห  ผลปรากฎวาดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคในปจจบัุนปรับตัวเพิม่ข้ึน
เล็กนอยจากระดับ 50.3 ในเดือนธันวาคมเปนระดับ 52.4 ในเดอืนมกราคม    และดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคใน
อนาคต (ในระยะ 6 เดือนขางหนา) ปรับตัวเพิ่มข้ึนจากระดับ 88.3 ในเดือนธันวาคมเปนระดับ 94.1 ในเดือน
มกราคม และดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคโดยรวมปรับตัวเพิ่มข้ึนเชนกันจากเดือนธันวาคมท่ีอยูในระดับ
ประมาณ 77.4 เปน 81.6 ในเดือนมกราคม    

จะสังเกตไดวาในเดือนนี้ดัชนีความเช่ือม่ันปรับตัวดีข้ึนทุกรายการและอยูในระดับสูงสุดในรอบ 9 เดือน
นับต้ังแตเดือนพฤษภาคม 2543 เปนตนมา  โดยเฉพาะดชันีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในอนาคตท่ีปรับตัวใกลเคียง
ระดับ 100 อีกคร้ังแสดงวาผูบริโภคเร่ิมมีความหวังวาภาวะการณตางๆ อาจเร่ิมปรับตัวดีข้ึนอยางตอเนื่อง 
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อยางไรก็ตาม  การที่ดัชนคีวามเช่ือม่ันโดยรวมมีคาตํ่ากวา 100 แสดงวาผูบริโภคยังไมมีความม่ันใจใน
ภาวะการณดานเศรษฐกิจ โอกาสหางานทํา และรายได วาอยูในระดับท่ีดี  ซ่ึงจะสงผลใหผูบริโภคยังบริโภคอยาง
ระมัดระวัง และยังมีความตองการออมเพ่ือปองกันความเส่ียงท่ีอาจเกิดข้ึนไดในอนาคต    

 
ตารางท่ี 7  ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภค 

 
เดือน    ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภค 

  โดยรวม ในปจจุบัน ในอนาคต 
มกราคม 2543 88.5 56.1 103.6 
กุมภาพนัธ 2543 85.8 51.7 102.0 
มีนาคม 2543 82.3 49.8 96.8 
เมษายน 2543 84.4 52.3 98.9 
พฤษภาคม 2543 79.5 47.1 94.1 
มิถุนายน 2543 77.8 48.7 90.5 
กรกฎาคม 2543 76.3 48.8 87.9 
สิงหาคม 2543 75.3 47.3 86.6 
กันยายน 2543 74.5 47.2 85.3 
ตุลาคม 2543 75.7 47.9 86.9 
พฤศจิกายน 2543 77.3 49.0 88.9 
ธันวาคม 2543 77.4 50.3 88.3 
 มกราคม 2544 81.6 52.4 94.1 
 

ไตรมาส ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเฉล่ีย 
  โดยรวม ในปจจุบัน ในอนาคต 
ไตรมาสท่ี 4   2541 55.2 18.2 68.0 
ไตรมาสท่ี 1   2542 60.0 23.4 74.2 
ไตรมาสท่ี 2   2542 68.7 32.2 83.7 
ไตรมาสท่ี 3  2542 75.6 37.2 92.9 
ไตรมาสท่ี 4 2542 84.3 43.8 103.4 
ไตรมาสท่ี 1 2543 85.5 52.5 100.8 
ไตรมาสท่ี 2 2543 80.6 49.4 94.5 
ไตรมาสท่ี 3 2543 75.4 47.8 86.6 
ไตรมาสท่ี 4 2543 76.8 49.1 88.0 
 มกราคม 2544 81.6 52.4 94.1 
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สรุป 

จากการสํารวจดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในเดือนมกราคม 2544      ดัชนีทุกประเภทอยูในระดบั
ปรับตัวดีข้ึนเม่ือเทียบกับเดอืนกอน  โดยดัชนีความเชือ่ม่ันเกี่ยวกับรายไดในอนาคตปรับตัวดีข้ึนสูงกวาระดับ 100 
เปนคร้ังแรกในรอบ 8 เดือนนับต้ังแตเดือนมิถุนายน 2543 เปนตนมา และดัชนีความเชื่อม่ันเกีย่วกับภาวะเศรษฐกิจ
ทุกรายการอยูในระดับสูงสุดในรอบ 9 เดือนนับต้ังแตเดอืนพฤษภาคม 2543 เปนตนมา  

สัญญาณการปรับตัวของดัชนีตางๆ ในเดือนนี้ทุกรายการ แสดงใหเห็นถึงความเช่ือม่ันของผูบริโภคเร่ิม
ปรับตัวดีข้ึน ซ่ึงอาจจะเปนผลมาจากการท่ีผูบริโภคเหน็วาเหตุการณตางๆ คงจะไมแยไปกวานี้    จึงมีความเห็น
เกี่ยวกับภาวะการณตางๆ วาจะทรงตัวหรือดีข้ึนเล็กนอย    นอกจากนี้อาจเปนผลมาจากการเปล่ียนแปลงทาง
การเมืองและความคาดหวังท่ีมีตอรัฐบาลใหมในการแกไขและพลิกฟนภาวะเศรษฐกจิใหมีการปรับตัวดีข้ึน   ท้ังนี้
จะสังเกตไดจากการปรับตัวของดัชนีความเชื่อม่ันในเร่ืองตางๆ ในอนาคตจะปรับตัวสูงข้ึนมาก  

การปรับตัวของดชันีในเดือนนี้ ยงัเร็วเกินไปท่ีจะสรุปไดวาความเชื่อม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับภาวะการณ
ตางๆ ในอนาคตจะปรับตัวดีขึ้นอยางตอเนื่องอีกคร้ัง   แมวาเร่ิมมีสัญญานท่ีแสดงวาความเชื่อม่ันของผูบริโภคเร่ิม
ปรับตัวดีชึน้  คงจะตองดูการเปล่ียนแปลงของดชันีในเดือนตอๆ ไปวาความเชื่อม่ันเก่ียวกับภาวะตางๆ จะเปน
อยางไร  (ดีขึ้นอยางตอเนื่องหรือไม)      
   ศูนยพยากรณเศรษฐกิจและธุรกิจ มีความเห็นวาจากภาวะการณเชนนี้คาดวาในชวง 6 เดือนขางหนา  
ผูบริโภคจะยังคงรักษาระดับการบริโภคของตนไวในระดบัปจจุบันหรืออาจปรับการบริโภคเพิ่มข้ึนเล็กนอยตาม
ความม่ันใจในภาวะเศรษฐกจิและการจางงานท่ียังอยูในระดับท่ีเร่ิมปรับตัวดีข้ึน 
 
 

ศูนยพยากรณเศรษฐกิจและธุรกิจ 
และคณะเศรษฐศาสตร 

มหาวิทยาลัยหอการคาไทย 
             

 


