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พฤติกรรมการใช้จ่ายของ
ผู้บริโภคช่วงเทศกาล

ตรุษจีน
ส ารวจวันที่ 11-17 มกราคม 2563

จ านวน 1,203 ตัวอย่าง ทั่วประเทศ

ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ
Center for Economic and Business Forecasting
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ชาย
45.9%

หญิง
54.1%

เพศ

อายุ
ต่ ากว่า 20 ปี

11.2%

20-29 ปี
9.6%

30-39 ปี
23.0%

40-49 ปี
26.5%

50-59 ปี
19.0%

60 ปีขึ้นไป
10.7%
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การศึกษา อาชีพ

ร้อยละ

ประถมศึกษา 4.8

มัธยมต้น 8.4

มัธยมปลาย/ปวช 18.2

อนุปริญญา/ปวส. 17.3

ปริญญาตรี 46.5

สูงกว่าปริญญาตรี 4.8

ร้อยละ

ก าลังศึกษา 11.9

ไม่ได้ท างาน 12.0

รับจ้างรายวัน 11.2

พนักงานเอกชน 19.5

รับราชการ/รฐัวิสาหกิจ 19.7

เจ้าของกิจการ 18.8

เกษตรกร/รับจ้างภาคการเกษตร 6.9
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รายได้ต่อเดือน ภูมิภาค

ร้อยละ

ต่ ากว่า 5,000 บาท 10.2

5,001 -10,000 บาท 18.3

10,001 -20,000 บาท 28.7

20,001 -30,000 บาท 19.1

30,001 -40,000 บาท 16.0

มากกว่า 40,001 บาทขึ้นไป 7.7

กทม.และ
ปริมณฑล
18.6%

ตะวันออกเฉียงเหนือ
28.5%กลาง

20.9%

เหนือ
18.6%

ใต้ 13.4%
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การไหว้เจ้าในช่วงเทศกาลตรุษจีนกับเชื้อสายของผู้ที่ไหวเ้จ้า

ไม่ไหว้
64.7%

ไหว้
35.3%

ไทย
40.3

จีน
59.7

ที่มีคนเชื้อสายจีน
อยู่ในครอบครัว 6



ผลส ารวจเฉพาะกลุ่มที่มีการไหว้เจ้า
ในเทศกาลตรุษจีน

ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ
The Center for Economic and Business Forecasting
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หากถึงเทศกาลตรุษจีน จะนึกถึงอะไรเป็นล าดับแรก

การไหว้เจ้า
55.2%

การแต่งกายสีแดง
17.2%

ให้แตะเอีย
11.1%

การรวมญาติพี่น้อง
8.9%

เยาวราช
4.9%

เดินทางท่องเท่ียว
2.7%
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การวางแผนเดินทางท่องเที่ยวในช่วงเทศกาลตรุษจีน
ไม่ไป

83.7%

ไป
16.3%

ใน
ประเทศ
94.4%

ต่างประเทศ
5.6%

ในประเทศ ร้อยละ จังหวัด

กรุงเทพฯ และ ปริมณฑล 6.9 กรุงเทพฯ นครปฐม

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 13.7 อุดรธานี เลย ขอนแก่น นครราชสีมา

ภาคกลาง 30.4 ชลบุรี กาญจนบุรี ราชบุรี

ภาคเหนือ 33.3 เพชรบูรณ์เชียงราย พิษณุโลก ล าพูน

ภาคใต้ 15.7 สงขลา ชุมพร ภูเก็ต

ต่างประเทศ ประเทศ

เอเชีย จีน, ไต้หวัน, ญี่ปุ่น
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รายการ 2553 2554 2555 2556 2557 2558 2559 2560 2561 2562 2563

ไม่มีการวางแผนท่องเที่ยว 74.7 69.5 94.2 83.8 79.8 86.8 83.4 81.8 76.3 68.1 83.7

มีการวางแผนท่องเที่ยว 25.3 30.5 5.8 16.2 20.2 13.2 16.6 18.2 23.7 31.9 16.3

ลักษณะการท่องเที่ยว 

รายการ 2553 2554 2555 2556 2557 2558 2559 2560 2561 2562 2563

ต่างประเทศ 0.4 18.7 4.4 3.9 10.5 9.8 8.7 9.7 15.0 18.2 5.6

ในประเทศ 99.6 81.3 95.6 96.1 89.5 90.2 91.3 90.3 85.0 81.2 94.4

หน่วย: ร้อยละ

หน่วย: ร้อยละ

การวางแผนไปท่องเที่ยว
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หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม
กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย
TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342
หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาที่

E-Mail: utcccebf@yahoo.com
(โดยระบุชื่อหน่วยงาน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องการ 

และการน าข้อมูลไปใช้ต่อ)

mailto:utcccebf@yahoo.com


การวางแผนไปท่องเที่ยวในช่วงเทศกาลตรุษจนี

ออกเดินทางวันที่ 25 ม.ค. 63 กลับวันที่ 27 ม.ค. 63

เดินทางโดย รถยนต์ส่วนตัว (86.8%) เครื่องบิน (7.0%) รถตู้ รถไฟ และรถบัส ตามล าดับ

ไปท่องเที่ยวประมาณ 4-5 คนต่อกลุ่ม

ไปกับครอบครัว (79.6%) แฟน/คู่รัก และเพื่อน ตามล าดับ
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การวางแผนการใช้จ่ายช่วงเทศกาลตรุษจีน
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สถานที/่แหล่งเลือกซื้อสินค้า
ส าหรับของเซ่นไหว้

รูปแบบของการซื้อ/รับสินค้าส าหรับ
ของเซ่นไหว้

ไปซ้ือด้วยตนเอง
99.5%

ใช้บริการ 
Delivery 0.5%

ตลาดสด
58.9%

ห้างสรรพสินค้า
18.4%

ร้านสะดวก
ซื้อ 0.8%

ห้างค้าปลีก
ขนาดใหญ่ 
21.9%

ประเภทที่ใช้ ร้อยละ

วินมอเตอร์ไซต์ 50.0
Line Man 50.0
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หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม
กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย
TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342
หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาที่

E-Mail: utcccebf@yahoo.com
(โดยระบุชื่อหน่วยงาน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องการ 

และการน าข้อมูลไปใช้ต่อ)
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รูปแบบการช าระเงินในการเลือกซื้อสินค้าส าหรับเซ่นไหว้

บัตรเครดิต 
13.1%

เงินสด
84.6%

โอนเงิน 
2.3%
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มูลค่าการใช้จ่ายช่วงตรุษจีน
กิจกรรม 2562 2563 จ านวนเงิน (บาท)

ซื้อของเซ่นไหว้ 100.0 100.0 3,392.43
ให้แต๊ะเอีย 84.0 90.6 3,457.47
ไปท ำบุญ 78.1 73.8 1,449.49
สินค้ำอุปโภคบริโภค 63.3 40.6 2,058.36
ไปเดินห้ำง 27.4 38.8 2,265.04
สังสรรค์/จัดเลี้ยง 48.0 38.1 3,396.70
กระเช้ำ - 35.0 1,068.02
ซื้อเสื้อผ้ำ รองเท้ำ 40.1 34.5 1,447.98
ซื้อสินค้ำคงทน (เครื่องใช้ไฟฟ้ำ, เครื่องเรือน ฯลฯ) 15.2 20.9 4,741.42
ท่องเที่ยว 47.1 16.3 26,487.34
ซื้อเครื่องประดับ/ทองให้ตนเอง 14.4 13.5 13,381.52
ซื้อเครื่องประดับ/ทองให้ผูอ้ื่น 32.0 12.6 13,587.39
ไปดูหนัง 20.2 6.1 365.55
ไปสวนสนุก 2.0 2.3 707.00
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หน่วย:ร้อยละของผู้ตอบว่าจะใช้

หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม
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มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย
TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342
หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาท่ี

E-Mail: utcccebf@yahoo.com
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การใช้จ่ายในช่วงเทศกาลตรุษจีน
การใช้จ่ายส าหรับตนเอง ร้อยละ

ของคนใช้จ่าย
ร้อยละของมูลค่าการใช้จ่ายที่เปลีย่นแปลง

%
เพิ่มขึ้น ไม่เปลี่ยนแปลง ลดลง

ซื้อของเซ่นไหว้ 100.0 10.9 59.0 30.1 -11.1
ให้แต๊ะเอีย 90.6 12.9 71.9 15.2 -0.2
ไปท ำบุญ 73.8 6.3 67.9 25.8 -25.1
สินค้ำอุปโภคบริโภค 40.6 17.1 48.8 34.1 -12.6
ไปเดินห้ำง 38.8 7.2 41.0 51.8 -23.1
สังสรรค์/จัดเลี้ยง 38.1 16.9 57.1 26.0 -3.2
กระเช้ำ 35.0 41.9 48.8 9.3 7.2
ซื้อเสื้อผ้ำ รองเท้ำ 34.5 10.5 47.5 42.0 -11.7
ซื้อสินค้ำคงทน (เครื่องใช้ไฟฟ้ำ, เครื่องเรือน ฯลฯ) 20.9 10.9 28.8 60.3 -11.6
ท่องเที่ยว 16.3 20.7 27.9 51.4 -8.6
ซื้อเครื่องประดับ/ทองให้ตนเอง 13.5 17.0 24.5 58.5 -10.5
ซื้อเครื่องประดับ/ทองให้ผู้อื่น 12.6 53.6 32.1 14.3 14.8
ไปดูหนัง 6.1 9.1 72.7 18.2 -27.0
ไปสวนสนุก 2.3 1.6 97.1 1.4 1.5
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มูลค่าการใช้จ่ายในช่วงเทศกาลตรุษจีน

การใช้จ่ายส าหรับของเซ่นไหว้
ร้อยละของมูลค่าการใช้จ่ายที่เปลี่ยนแปลง

%
เพิ่มขึ้น ไม่เปลี่ยนแปลง ลดลง

หมู 9.7 68.8 21.5 -25.5
เป็ด 12.0 70.6 17.4 -8.0
ไก่ 11.0 70.0 19.0 -16.3
ปลา 17.2 47.1 35.7 -10.9
ผลไม้ 12.1 53.4 34.5 -20.6
เหล้า 18.7 46.8 34.5 -10.3
กระดาษ 11.0 55.7 33.3 -18.4
ดอกไม้ 11.6 43.1 45.3 -18.5
ไข่ 15.0 34.5 50.5 -10.6
ขนม 6.8 58.8 34.4 -23.0
ธูป เทียน 6.0 66.5 27.5 -20.8
อาหารทะเล 0.0 92.3 7.7 50.0 17



บรรยากาศช่วงเทศกาลตรุษจีน ในปี 2563 เทียบกับปี 2562

คึกคักมากกว่า
16.3%

คึกคักน้อยกว่า     
45.7%

คึกคักเท่ากัน     
38.0%
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ปริมาณการซื้อสินค้าในช่วงเทศกาลตรุษจีน ในปี 2563 เทียบกับปี 2562

2553 2554 2555 2556 2557 2558 2559 2560 2561 2562 2563

เพ่ิมขึ้นมาก 8.2 15.2 8.3 5.2 7.9 9.2 17.2 15.8 15.8 1.5 2.6

เพ่ิมขึ้นเล็กน้อย 19.1 25.7 26.7 35.0 26.9 18.0 23.9 27.1 45.9 19.9 16.9

ไม่เปลี่ยนแปลง 39.5 43.9 43.2 37.6 41.1 59.9 33.5 39.4 19.4 63.1 58.5

ลดลงเล็กน้อย 29.2 13.1 17.6 20.6 20.2 11.0 21.2 12.8 15.4 13.2 13.6

ลดลงมาก 4.0 2.1 4.1 1.7 3.9 1.9 4.2 5.0 3.5 2.3 8.4

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
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หน่วย: ร้อยละ
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มูลค่าการใช้จ่ายในปี 2563 เทียบกับปี 2562
เพิ่มขึ้น เพราะ ... ร้อยละ

ราคาสินค้าแพงขึ้น 61.6

ภาวะเศรษฐกิจดีขึ้น 22.6

ได้โบนัสเพ่ิมขึ้น 6.8

รายได้เพิ่มขึ้น 6.8

ธุรกิจได้ก าไรเพ่ิมขึ้น 2.2

ลดลง เพราะ ... ร้อยละ

ภาวะเศรษฐกิจแย่ลง 68.6

ลดค่าใช้จ่าย 21.2

รายได้ลดลง 8.5

เสถียรภาพทางการเมือง 1.1

ราคาสินค้าถูกลง 0.6

เพิ่มขึ้น
19.2%

ลดลง
35.9%

ไม่เปลี่ยนแปลง
44.9%
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เงินสะพัดในช่วงเทศกาลตรุษจีน 2563

ปี 52 ปี 53 ปี 54 ปี 55 ปี 56 ปี 57
รวมทั่วประเทศ 34,736.02 36,263.71 39,141.40 40,143.42 45,081.06 47,744.67

อัตราการขยายตัว 3.10% 4.60% 7.73% 2.60% 11.99% 6.16%
Growth GDP -0.7% 7.5% 0.8% 7.2% 2.7% 1.0%

ปี 58 ปี 59 ปี 60 ปี 61 ปี 62 ปี 63
รวมทั่วประเทศ 50,472.39 52,561.88 54,927.16 56,860.60 58,398.21 57,639.03

อัตราการขยายตัว 5.71% 4.14% 4.50% 3.52% 2.70% -1.30%
Growth GDP 3.1% 3.4% 4.0% 4.1% 2.5*% 2.8*%

*หมายเหตุ คาดการณ์โดยศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย
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การใช้จ่ายในช่วงเทศกาลตรุษจีน: แยกภูมิภาค
ภูมิภาค จ านวนเงินเฉลี่ย (ล้านบาท)

ปี 52 ปี 53 ปี 54 ปี 55 ปี 56 ปี 57 ปี 58 ปี 59 ปี60 ปี61 ปี62 ปี63

กทม.และปริมณฑล  12,734.41 13,415.70 14,585.55 14,893.42 16,933.82 17,838.24 18,930.62 19,814.32 20,805.04 21,616.44 22,219.54 21,108.56
อัตราการขยายตัว 3.24% 5.35% 8.72% 2.11% 13.70% 5.34% 6.12% 4.67% 5.00% 3.90% 2.79% -0.5%

ตะวันออกเฉียงเหนือ  5,574.69 5,765.34 6,060.53 6,352.01 6,980.86 7,286.55 7,541.58 7,953.792 8,271.94 8,506.06 8,730.12 8,599.17
อัตราการขยายตัว 3.52% 3.42% 5.12% 4.81% 9.90% 4.38% 3.50% 5.47% 4.00% 2.83% 2.63% -1.5%

กลาง  8,354.55 8,691.24 9,422.17 9,610.85 10,677.65 11,593.29 12,462.79 12,898.73 13,586.40 14,034.75 14,412.28 14,570.82
อัตราการขยายตัว 2.83% 4.03% 8.41% 2.00% 11.10% 8.58% 7.50% 3.50% 5.33% 3.30% 2.69% 1.1%

เหนือ  3,479.73 3,587.25 3,853.42 3,983.35 4,417.54 4,663.21 4,828.37 4,997.258 5,152.17 5,347.95 5,490.21 5,352.95
อัตราการขยายตัว 2.68% 3.09% 7.42% 3.37% 10.90% 5.56% 3.54% 3.50% 3.10% 3.80% 2.66% -2.5%

ใต้  4,592.64 4,872.79 5,219.73 5,318.99 5,962.59 6,363.38 6,709.05 6,897.78 7,111.61 7,353.40 7,546.06 7,312.13
อัตราการขยายตัว 2.85% 6.10% 7.12% 1.90% 12.10% 6.72% 5.43% 2.81% 3.10% 3.40% 2.62% -3.1%
รวมทั่วประเทศ 34,736.02 36,263.71 39,141.40 40,143.42 45,081.06 47,744.67 50,472.39 52,561.88 54,927.16 56,860.60 58,398.21 57,639.03

อัตราการขยายตัว 3.10% 4.60% 7.73% 2.60% 11.99% 6.16% 5.71% 4.14% 4.50% 3.52% 2.70% -1.30%
Growth GDP -0.7% 7.5% 0.8% 7.2% 2.7% 1.0% 3.1% 3.4% 4.0% 4.1% 2.5*% 2.8*%

*หมายเหตุ คาดการณ์โดยศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย 22
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ที่มาของเงินที่ใช้ ในช่วงเทศกาลตรุษจีน

เงินช่วยเหลือจาก
ภาครัฐ
0.1%

กู้ยืม
0.4%

โบนัส/รายได้
พิเศษ
9.1%

เงินออม
20.2%

เงินเดือน/รายได้ตามปกติ
70.2%
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ในปีนี้ท่านเป็นผู้ให้หรือเป็นผู้รับเงินแต๊ะเอีย

เป็นผู้ให้ 

74.8%

เป็นผู้รับ 

25.2% 24



กรณีที่เป็นผู้ให:้ 

ภาวะเศรษฐกิจในปัจจุบันมีผลต่อการให้เงนิ
แต๊ะเอียมากน้อยเพียงใด

ท่านคิดว่าจะให้เงนิแต๊ะเอียปีนี้ เทียบกับปีที่
ผ่านมาเป็นอย่างไร

ลดลง
45.2%

ไม่เปลี่ยนแปลง
50.7%

เพิ่มขึ้น
4.1%

น้อย
36.0%

ปานกลาง
38.8%

มาก
25.2%

25



กรณีที่เป็นผู้รับ: 

ท่านคาดว่าจะได้รับเงนิแต๊ะเอียหรือไม่

เมื่อเทียบกับปีที่ผ่านมา (ปี 2563) คาดว่า
จะได้รับเงินแต๊ะเอียเป็นอย่างไร

ลดลง
33.0%

ไม่เปลี่ยนแปลง
62.2%

เพิ่มขึ้น
4.8%

ไม่ได้รับ
29.1%

ได้รับ 70.9%

การใช้ประโยชน์ของเงิน
แต๊ะเอียที่ได้

ร้อยละ การใช้ประโยชน์ของเงิน
แต๊ะเอียที่ได้

ร้อยละ

เก็บออม 52.6 ลงทุน 4.0
ซื้อเครื่องแต่งกาย 17.3 ไปทานข้าว 2.8
ไปเที่ยว 11.2 ดูหนัง 1.6
ซื้อเครื่องประดับ 9.2 เตรียมใช้จ่ายในวันวาเลนไทน์ 1.2 26



การใช้ประโยชน์ของเงินแต๊ะเอียที่ได:้ แยกตามช่วงอายุ

27

GenZ GenY GenX Baby Boomer รวม
เก็บออม 58.8 44.4 54.4 53.7 52.6
ซื้อเครื่องแต่งกาย 13.2 19.4 20.6 14.6 17.3
ไปเที่ยว 20.6 6.9 4.4 14.6 11.2
ซื้อเครื่องประดับ 1.5 18.1 5.9 12.2 9.2
ลงทุน 1.5 1.4 8.8 4.9 4.0
ไปทานข้าว 2.9 4.2 2.9 0.0 2.8
ดูหนัง 1.5 4.2 0.0 0.0 1.6
เตรียมใช้จ่ายในวันวาเลนไทน์ 0.0 1.4 2.9 0.0 1.2

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

หน่วย: ร้อยละ
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ราคาสินค้าในช่วงตรุษจีนปีนี้ (2563) เทียบกับปีที่ผ่านมา (2562)

แพงขึ้น
47.4%ไม่

เปลี่ยนแปลง
52.5%

ลดลง
0.1%
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สิ่งที่เป็นห่วงในช่วงเทศกาลตรุษจีน

สิ่งที่เป็นห่วง
คะแนน

(เต็ม 10 คะแนน)

การขึ้นราคาสนิค้าที่จ าเปน็ในชว่งเทศกาล 6.10

ค่าใช้จ่ายในการทอ่งเที่ยวแพงขึ้น 6.09

การเกิดอัคคีภัย 5.79

ความปลอดภัยของบ้านพักในช่วงที่ท่านไปค้างแรมที่อื่น 5.44

อุบัติเหตุในท้องถนน 5.18

การจี้/ล้วงกระเปา๋ ปล้น และขโมย 5.00
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สถานที่ที่อยากไปสักการะ/ขอพร

ศาลเจ้าพ่อเสือ กทม. วัดเล่งเน่ยยี่ กทม.  ศาลเจ้านาจาซาไท้จื้อ ชลบุรี

วัดบ าเพ็ญจีนพรต กทม.ศาลเจ้าแม่กวนอิม
30



• สุขภาพแข็งแรง ไม่เจ็บไม่ป่วย อายุยืนยาว
• มีโชคลาภ ร่ ารวย เงินทองมั่งคั่ง หมดหนี้หมดสิน
• กิจการเจริญก้าวหน้า การค้ารุ่งเรือง
• อยู่ดีมีสุข ทุกคนในครอบครัวมีความสุข
• ความเจริญในหน้าที่การงาน/ประสบความส าเร็จในการศึกษา

พรที่ต้องการให้กับตนเอง



สถานการณ์ภัยแล้ง
ในปัจจุบัน

32



ผลกระทบจากภัยแล้งในพื้นที่ของท่าน

ไม่ได้รับ
86.8%

ได้รับ
13.2%

แนวทางการแก้ไขผลกระทบ
• ร่วมมือกันโดยการใช้น้ าอย่างประหยัด
• วางแผนการใช้น้ าล่วงหน้าก่อนสถานการณ์ภัยแล้ง
• ขุดบ่อบาดาลเพ่ือกักเก็บน้ า
• เร่งให้รัฐบาลช่วยจัดการแก้ไขปัญหาความเดือดร้อน

ของประชาชน

ระดับความกังวลภัยแลง้ ไม่กังวลเลย น้อย ปานกลาง มาก รวม

ปี 62 ณ เมษายน 10.1 45.9 16.8 27.2 100.0

ปี 63 ณ มกราคม 0.7 15.9 20.8 62.6 100.0
33



ความคิดเห็นจากวิกฤตปัญหาฝุ่นละอองขนาดเล็ก PM 2.5
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สถานการณ์ PM 2.5 ในปัจจุบัน
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ปัญหาฝุ่นละออง PM 2.5 ส่งผลต่อพฤติกรรมการใช้ชีวิตในปัจจุบันมากน้อยเพียงใด

น้อย
0.9%

ปานกลาง
26.4%

มาก
72.2%

ไม่มีผลเลย
0.5%

36

น้อย
0.6%

ปานกลาง
12.7%

มาก
86.6%

ไม่มีผลเลย
0.1%

2562 2563



ระดับผลกระทบที่เกิดขึ้นต่อการด าเนินชีวิตในปัจจุบันต่อตัวเองและคนใกล้ตัว

37

2562 ตัวเอง (ร้อยละ) ระดับ
ผลกระทบ
(เต็ม 10 คะแนน)

คนใกล้ตัว (ร้อยละ) ระดับ
ผลกระทบ
(เต็ม 10 คะแนน)

น้อย ปานกลาง มาก น้อย เท่าเดิม มาก

สุขภาพ 0.5 20.9 78.6 9.27 0.0 31.4 68.6 8.95
ความวิตกกังวล/ความเครียด 0.9 29.6 69.5 8.95 0.9 41.8 57.3 8.55
การเจ็บไข้ได้ป่วย 0.0 43.2 56.8 8.56 0.0 33.6 66.4 8.88
ความไม่ปลอดภัยจากการเดินทางออกนอกบ้าน 0.0 54.1 45.9 8.20 0.0 55.5 44.5 8.15

2563 ตัวเอง (ร้อยละ) ระดับ
ผลกระทบ
(เต็ม 10 คะแนน)

คนใกล้ตัว (ร้อยละ) ระดับ
ผลกระทบ
(เต็ม 10 คะแนน)

น้อย เท่าเดิม มาก น้อย เท่าเดิม มาก

สุขภาพ 0.0 18.4 81.6 9.54 0.0 26.8 73.2 9.22
ความวิตกกังวล/ความเครียด 0.3 26.1 73.6 9.23 0.5 33.9 65.6 8.78
การเจ็บไข้ได้ป่วย 0.0 35.6 64.4 9.02 0.0 30.1 69.9 9.05
ความไม่ปลอดภัยจากการเดินทางออกนอกบ้าน 0.0 44.1 55.9 8.37 0.0 50.2 49.8 8.22



ความวิตกกังวลจากวิกฤตปัญหาฝุ่นละออง PM 2.5

38

ประเด็น
ระดับความกังวล 
(คะแนนเต็ม 10)

2562 2563
สุขภาพ 8.04 9.12
การท่องเที่ยว 7.37 8.21
เศรษฐกิจโดยรวม 7.57 8.14
การเจ็บไข้ได้ป่วย 7.66 8.09
ความวิตกกังวล/ความเครียด 7.75 8.02
ความไม่ปลอดภัยจากการเดินทางออกนอกบ้าน 7.54 7.57



ปี 2562 ปี 2563

การขยายของภาวะเศรษฐกิจของประเทศไทยในปี 62 และปี 63

การขยายตัว ร้อยละ

ต่ ากว่า 2.50% 39.9
2.51%-3.00% 21.2
3.01%-3.50% 13.9
3.51%-4.00% 4.4
มากกว่า 4.00% 2.1
ไม่ทราบ/ไม่แน่ใจ 18.5

การขยายตัว ร้อยละ

ต่ ากว่า 2.50% 35.7
2.51%-3.00% 22.4
3.01%-3.50% 4.8
3.51%-4.00% 1.6
มากกว่า 4.00% 13.7
ไม่ทราบ/ไม่แน่ใจ 21.8
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ทัศนะของผู้ประกอบการ
ในช่วงเทศกาลตรุษจีน

จ านวน 600 ตัวอย่าง ทั่วประเทศ

ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ
Center for Economic and Business Forecasting
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ประเภทร้านค้า

เคร่ืองส าหรับไหว้เจ้า
20.4%

เป็ด ไก่ หมู (สด)
21.7%

เป็ด ไก่ ปลา หมู 
(ต้มส าเร็จ)

18.1%

ขนมส าหรับไหว้
19.7%

ผลไม้
20.1%
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สถานที่ตั้งร้าน รูปแบบการช าระค่าสินค้า

เงินสด 96.0%

บัตรเครดิต
2.3%

โอนเงิน
1.7%

ตลาดสด
58.6%

ซุปเปอร์มาเก็ต
11.2%

ร้านสะดวกซื้อ (7-11 
แฟมิลี่มาร์ท เฟร
ชมาร์ท) 5.8%

ห้างค้าปลีก
ขนาดใหญ่ (บิ๊ก
ซี โลตัส แม็ค
โคร 17.7%

ร้านค้า
ทั่วไป
6.7%
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รูปแบบของการซื้อของลูกค้า

ไปซื้อด้วยตนเอง
99.3%

ใช้บริการ 
Delivery 0.7%

ประเภทที่ใช้ ร้อยละ
วินมอเตอร์ไซต์ 100.0 43



ทัศนะต่างๆ ในช่วงเทศกาลตรุษจีน

44



บรรยากาศช่วงเทศกาลตรุษจีน ในปี 2563 เทียบกับปี 2562

คึกคักมากกว่า
23.8%

คึกคักน้อยกว่า     
44.5%

คึกคักเท่ากัน     
31.7%
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มูลค่าและปริมาณการซื้อโดยรวม
ในช่วงตรุษจีน 2563 เทียบกับกับปี 2562

เพิ่มขึ้น
29.9

เพิ่มขึ้น
14.9

ลดลง
34.4 ลดลง

42.2

ไม่เปลี่ยนแปลง
35.7

ไม่เปลี่ยนแปลง
42.9

0%
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มูลค่า ปริมาณ

หน่วย: ร้อยละ



มูลค่าการซื้อโดยรวมในปี 2563 เทียบกับปี 2562
เพิ่มขึ้น เพราะ ... ร้อยละ

ราคาสินค้าแพงขึ้น 53.9

ภาวะเศรษฐกิจดีขึ้น 18.8

รายได้เพิ่มขึ้น 15.6

ได้โบนัสเพิ่มขึ้น 9.1

ธุรกิจได้ก าไรเพิ่มขึ้น 2.6

ลดลง เพราะ ... ร้อยละ
ภาวะเศรษฐกิจแย่ลง 41.1
ลดค่าใช้จ่าย 27.6
รายได้ลดลง 25.9
เสถียรภาพทางการเมือง 3.8
ราคาสินค้าถูกลง 0.5
อื่นๆ 1.1

เพ่ิมขึ้น
29.9%

ลดลง
34.4%

ไม่เปลี่ยนแปลง
35.7%
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มูลค่าการซื้อโดยรวมในปี 2563 เทียบกับปี 2562 
จ าแนกประเภทร้านค้า

ประเภทร้านคา้
มูลค่า

เพิ่มขึ้น เท่าเดิม ลดลง
เครื่องส าหรับไหว้เจ้า 33.6 31.0 35.4
เป็ด ไก่ หมู (สด) 39.1 36.7 24.2
เป็ด ไก่ ปลา หมู (ต้มส าเร็จ) 26.0 44.0 30.0
ขนมส าหรับไหว้ 24.8 31.2 44.0
ผลไม้ 25.2 35.1 39.6

หน่วย: ร้อยละ

ปริมาณ
เพิ่มขึ้น เท่าเดิม ลดลง
22.1 39.8 38.0
14.2 51.7 34.2
13.0 42.0 45.0
8.2 42.2 49.5
17.1 36.9 45.9
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ราคาสินค้าในช่วงตรุษจนีปีนี้ (2563) เทียบกับปีที่ผ่านมา (2562)

แพงขึ้นมาก
18.7%

แพงขึ้นเล็กน้อย
48.8%

ไม่เปลี่ยนแปลง
32.5%
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ภัยแล้งส่งผลต่อการใช้จ่ายของผู้บริโภคที่จะมาซื้อของในช่วงตรุษจนีหรือไม่

ส่งผลกระทบ
95.3%

ไม่ส่งผลกระทบ
4.7%

เพิ่มขึ้น
28.9

เพิ่มขึ้น
17.4

ลดลง
31.2 ลดลง

38.1

ไม่เปลี่ยนแปลง
39.9

ไม่เปลี่ยนแปลง
44.5
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ยอดขาย/ยอดค าสั่งซื้อ ได้รับผลกระทบจากบริการต่างๆ เหล่านี้หรือไม่

บริการ
ผลกระทบ ยอดขาย/ยอดค าสั่งซ้ือ %

ไม่ได้รับ ได้รับ เพิ่มขึ้น ลดลง

ขายออนไลน์ 59.8 40.2 44.2 55.8 -6.2

เดลิเวอรี่ 63.6 36.4 24.6 75.4 -14.6

ไลน์แมน/GET/แพนด้า/Grab 62.4 37.6 18.3 81.6 -13.7

หน่วย: ร้อยละ
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การขยายของภาวะเศรษฐกิจของประเทศไทยในปี 62 และปี 63 แยกตามภูมิภาค 

การขยายตัว ปี 2562
กรุงเทพฯ และ 

ปริมณฑล
ภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือ
ภาคกลาง ภาคเหนือ ภาคใต้ รวม

ต่ ากว่า 2.50% 29.4 58.3 26.1 48.2 47.7 41.7
2.51%-3.00% 14.7 15.7 20.9 18.8 10.3 16.2
3.01%-3.50% 2.8 5.6 14.8 3.6 10.3 7.4
3.51%-4.00% 0.0 0.0 5.2 10.7 0.0 3.3
มากกว่า 4.00% 0.0 0.0 0.9 1.8 0.0 0.5
ไม่ทราบ/ไม่แน่ใจ 53.2 20.4 32.2 17 31.8 30.9

การขยายตัว ปี 2563
กรุงเทพฯ และ 

ปริมณฑล
ภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือ
ภาคกลาง ภาคเหนือ ภาคใต้ รวม

ต่ ากว่า 2.50% 22.9 62.0 27 47.3 39.4 39.6
2.51%-3.00% 1.8 10.2 23.5 9.8 1.9 9.7
3.01%-3.50% 10.1 0.9 2.6 4.5 12.5 6.0
3.51%-4.00% 2.8 0.0 4.3 1.8 0.0 1.8
มากกว่า 4.00% 0.0 1.9 3.5 14.3 0.0 4.0
ไม่ทราบ/ไม่แน่ใจ 62.4 25.0 39.1 22.3 46.2 38.9

หน่วย: ร้อยละ

52
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