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ทัศนคติ พฤติกรรมและการใช้จ่าย
ของประชาชนในช่วงวันมาฆบูชา



เพศ อายุ

ต่ ากว่า 20 
ปี

1.6% 20-29 ปี
19.8%

30-39 ปี
28.0%40-49 ปี

23.3%

50-59 ปี
14.7%

ตั้งแต่ 60 ปี
ขึ้นไป
12.6%

48.9% 51.1%
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ระดับการศึกษา
ร้อยละ

ประถม 2.9
มัธยมต้น 9.1
มัธยมปลาย/ปวช. 12.4
อนุปริญญา/ปวส. 15.6
ปริญญาตรี 55.3
สูงกว่าปริญญาตรี 4.7

รายได้
ร้อยละ

ต่ ากว่า 5,000 บาท 6.7
5,001 – 10,000 บาท 14.5
10,001 – 20,000 บาท 32.5
20,001 – 30,000 บาท 19.4
30,001 – 40,000 บาท 17.9
มากกว่า 40,000 บาทขึ้นไป 9.0
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ภูมิภาค
เหนือ

18.6%

กลาง
23.1%

ใต้
13.1%

กทม.และปริมณฑล
17.2%

ตะวันออกเฉียงเหนือ
28.0%
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ปกติท่านจะไปท าบุญไหว้พระในวันมาฆบูชาหรือไม่

ไป
65.5%ไม่ไป

34.5%
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การเดินทางไปท าบุญไหว้พระในวันมาฆบูชา

ปกติในปีที่ผ่านๆ มาท่านจะไปท าบุญไหว้พระในวันมาฆบูชาหรือไม่ 

การไปท าบุญ ปี 55 ปี 56 ปี 57 ปี 58 ปี 59 ปี 60 ปี 61 ปี 62 ปี 63

ไป 79.6 88.3 89.4 90.4 89.6 85.6 92.0 75.2 65.5

ไม่ไป 20.4 11.7 10.6 9.6 10.4 14.4 8.0 24.8 34.5

หน่วย: ร้อยละ
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ปีนี้ท่านจะไปท าบุญไหว้พระในวันมาฆบูชาหรือไม่
ไป

45.5%

ไม่ไป
35.1%

ไม่แน่ใจ
19.4%
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55 56 57 58 59 60 61 62 63
ไป 64.9 66.5 78.5 86.3 91.1 92.8 95.5 53.0 45.5

ไม่ไป 17.8 9.2 12.3 12.4 2.8 2.5 0.9 29.0 35.1
ไม่แน่ใจ 17.3 24.3 9.3 1.3 6.2 4.7 3.6 18.0 19.4

หน่วย: ร้อยละ



ในปีนี้ท่านจะไปท าบุญไหว้พระในวันมาฆบูชาหรือไม่ :
แยกตามการไปวัดตามปกติหรือไม่

ปีนี้จะไปหรือไม่

ปกติไปหรือไม่
ไป ไม่ไป ไม่แน่ใจ

ไป 85.4 37.0 70.6

ไม่ไป 14.6 63.0 29.4

รวม 100.0 100.0 100.0
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ความคึกคักต่างๆ ของกิจกรรม
ในวันมาฆบูชาในปีนี้ 63 เมื่อเทียบกับปี 62

มากกว่าปี 62
25.0%

น้อยกว่าปี 62
41.0%

ไม่เปลี่ยนแปลง
34.0%

ร้อยละ

คาดหวังว่าเศรษฐกิจจะดีขึ้น 52.0
เศรษฐกิจแย่คนเลยท าบุญ 33.7
มีสถานที่ที่จัดงานมากขึ้น 8.2
นโยบายกระตุ้นเศรษฐกิจของรัฐ 6.1

ร้อยละ
ภาวะเศรษฐกิจแย่ลง 41.8
ขาดสภาพคล่องทางการเงิน 17.5
มีภาระค่าใช้จ่ายเพิ่มขึ้น 16.9
ภัยธรรมชาติ/ฝุ่นละออง 10.0
ราคาสินค้าแพงขึ้น 9.2
มีหนี้สินเพิ่มขึ้น 2.8
ไวรัสระบาด 1.8 49
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ในวันมาฆบูชาท่านตั้งใจจะท าในสิ่งเหล่านี้หรือไม่ 

สิ่งที่ตั้งใจจะท าในวันมาฆบูชา ไม่เลือก เลือก รวม
ไม่ทานสิ่งมึนเมา 51.2 48.8 100.0
ละเว้นการพูดไม่ดี 51.6 48.4 100.0
ถือศีล 5 58.1 41.9 100.0
เวียนเทียน 66.1 33.9 100.0
สวดมนต์ 69.3 30.7 100.0
ไม่เล่นการพนัน 75.0 25.0 100.0
ปฏิบัติวิปัสสนา 81.7 18.3 100.0
ไม่ฆ่าสัตว์ 89.3 10.7 100.0
ไม่กินเนื้อสัตว์ 95.4 4.6 100.0

หน่วย: ร้อยละ
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สถานที่ ที่คาดว่าจะไปเวียนเทียนในปีนี้

ภาค วัด

กรุงเทพฯและปริมณฑล วัดสระเกศ วัดบวรนิเวศวิหาร และพุทธมณฑล

ภาคเหนือ วัดพระธาตุดอยสุเทพ วัดพระสิงห์วรมหาวิหาร และวัดพระธาตุจอมทอง

ภาคใต้ วัดพระมหาธาตุวรมหาวิหาร และวัดคอหงษ์

ภาคกลาง วัดใหญ่ชัยมงคล วัดอัมพวัน และวัดพระนอน

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ วัดค าชะโนด วัดศาลาลอย และวัดธาตุ
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ท่านเลือกไปวัด เพราะเหตุใด

ใกล้บ้าน
38.7%

วัดที่ตนเอง/
ครอบครัวศรัทธา

19.5%

วัดท่ีได้รับความ
นิยม/ศรัทธามาก

18.7%

เดินทางสะดวก
14.9%

มีการจัดงาน
8.2%
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กิจกรรมที่นิยมท าในวันมาฆบูชา
หน่วย : ร้อยละของผู้ตอบ
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กิจกรรมที่นิยมท าในช่วงวันมาฆบูชา กิจกรรมที่ท า จ านวนเงินเฉลี่ย เพิ่มขึ้น ไม่เปลี่ยนแปลง ลดลง
59 60 61 62 63

ท าบุญ 71.1 89.2 96.2 92.4 71.4 678.17 40.5 24.1 35.4
ตักบาตร 52.4 58.2 90.1 80.0 46.3 391.20 49.4 24.7 25.9
ไปเวียนเทียน 41.9 37.5 86.2 84.7 47.5 212.21 23.9 29.4 46.8
พักผ่อนอยู่บ้าน 5.5 6.8 6.9 25.3 21.6 342.08 6.5 42.4 51.1
ปล่อยนก ปล่อยปลา 32.0 30.2 20.5 10.4 20.7 203.63 37.1 21.0 41.9
ซื้อสังฆภัณฑ์ 54.2 66.1 79.7 67.0 20.1 478.83 40.4 40.4 19.2
ท าทาน 25.4 30.2 37.2 44.8 16.0 364.04 29.1 29.7 41.3
ไปนั่งวิปัสสนา 7.7 10.3 11.8 3.4 15.9 250.42 32.4 33.5 34.1
ไปทานข้าวนอกบ้าน 5.5 4.6 22.6 6.5 8.5 670.33 36.0 17.4 46.5
เที่ยวสถานท่ีที่จัดงาน 21.1 10.0 8.4 7.7 4.7 480.82 24.0 24.0 52.0
เดินห้าง 17.6 10.0 29.5 2.4 3.8 682.86 23.1 53.8 23.1
กลับบ้านที่ต่างจังหวัด 15.6 5.0 2.8 0.7 1.8 1,631.58 42.1 36.8 21.1
ดูหนัง 3.7 3.7 8.8 2.7 1.5 390.38 0.0 53.3 46.7
ท่องเที่ยวในประเทศ 11.8 26.8 12.6 1.2 1.3 2,414.29 28.6 57.1 14.3
เข้าคอร์สธรรมะ 1.7 4.4 5.6 0.2 0.7 595.00 37.5 25.0 37.5
ไปสวนสนุก/สวนน้ า 3.7 1.4 2.0 0.2 0.7 1,042.86 12.5 25.0 62.5
ท่องเท่ียวต่างประเทศ 1.2 0.8 1.0 0.1 0.6 19,442.86 40.0 40.0 20.0

หน่วย : ร้อยละ
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การใช้จ่าย: ภูมิภาค

ภูมิภาค
ท าบุญ/ใช้จ่าย
เกี่ยวกับศาสนา

ใช้จ่ายอื่นๆ ใช้จ่ายโดยรวม

กทม.และปริมณฑล 992.56 1,490.94 1,252.84

ต่างจังหวัด 1,322.29 1,484.91 1,459.76

โดยรวม 1,138.90 1,487.21 1,355.59

เฉลี่ยจ านวนเงิน: บาทต่อคน
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โครงสร้างสัดส่วนการใช้จ่ายในช่วงวันมาฆบูชา

มูลค่า 55 56 57 58 59 60 61 62 63

การท าบุญ/กิจกรรมท าบุญ 1,707.49 1,887.73 1,947.92 1,656.09 1,724.37 1,975.44 2,070.11 1,800.85 1,962.93
การเดินทางออกนอกพ้ืนที่/

ท่องเที่ยว/กลับบ้าน
657.32 706.65 768.76 107.21 762.62 830.26 214.42 314.29 330.00

กิจกรรมอื่นๆ 202.84 173.55 173.41 151.25 176.86 375.31 302.50 552.56 308.08
รวม 2,567.65 2,767.93 2,890.09 1,914.55 2,663.85 3,181.01 2,587.03 2,667.70 2,601.01

หมายเหตุ ปี 54 มีวันหยุดติดต่อกัน 3 วัน ปี 58 มีวันหยุด 1 วัน กลางสัปดาห์เท่านั้น ปี 62 มีวันหยุด 1 วัน กลางสัปดาห์เท่านั้น

ปี 55 เป็นปีพุทธชยันตี ปี 59 มีวันหยุดติดต่อกัน 3 วัน ปี 63 มีวันหยุดติดต่อกัน 3 วัน 

ปี 56 มีวันหยุดติดต่อกัน 3 วัน ปี 60 มีวันหยุดติดต่อกัน 3 วัน

ปี 57 มีวันหยุดติดต่อกัน 3 วัน ปี 61 มีวันหยุด 1 วัน ปลายสัปดาห์

หน่วย : ล้านบาท
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มูลค่าเงินสะพัด

มูลค่า 55 56 57 58 59 60 61 62 63
การท าบุญ/กิจกรรมท าบุญ 1,707.49 1,887.73 1,947.92 1,656.09 1,724.37 1,975.44 2,070.11 1,800.85 1,962.93

%yoy 4.34 10.56 3.19 -14.98 4.12 14.56 4.79 -13.01 9.00
การเดินทางออกนอกพื้นที่

/ท่องเที่ยว/กลับบ้าน
657.32 706.65 768.76 107.21 762.62 830.26 214.42 314.29 330.00

%yoy 19.62 7.50 8.79 -86.05 611.33 8.87 -74.17 46.58 5.00
กิจกรรมอื่นๆ 202.84 173.55 173.41 151.25 176.86 375.31 302.50 552.56 308.08

%yoy -17.40 -14.44 -0.08 -12.78 16.93 112.20 -19.40 82.66 -44.25
รวม 2,567.65 2,767.93 2,890.09 1,914.55 2,663.85 3,181.01 2,587.03 2,667.70 2,601.01

%yoy 5.60 7.80 4.41 -33.75 39.14 19.41 -18.67 3.12 -2.50

หน่วย: ล้านบาท
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บรรยากาศความคึกคักระหว่างวันวาเลนไทน์กับวันมาฆบูชา

มาฆบูชามากกว่า
25.8%

วาเลนไทน์มากกว่า
38.7%

เท่ากัน
35.5%
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มูลค่าและปริมาณการซื้อสินค้าในช่วงวันมาฆบูชาเมื่อเทียบกับปี 62

59

เพิ่มขึ้น ไม่เปลี่ยนแปลง ลดลง
มูลค่า 24.4 45.0 30.6
ปริมาณ 18.2 43.6 38.2

หน่วย : ร้อยละ



กรณีที่ท่านซ้ือสังฆภัณฑ์ท่านจะซื้อจากแหล่งใด 

สถานที่ซื้อ 57 58 59 60 61 62 63

สั่งซื้อออนไลน์ Na. Na. Na. 2.7 2.9 0.4 0.5

ห้างค้าปลกีขนาดใหญ่ Na. Na. Na. Na. 9.2 3.0 4.1

จัดท าเอง 5.4 38.7 6.4 9.1 4.6 9.9 0.0

ร้านขายสังฆภัณฑ์แถวบ้าน 4.1 23.8 17.1 11.8 11.5 7.2 7.5

แถวหน้าวัด 29.7 16.2 20.3 19.8 15.8 10.5 18.2

ในวัดที่ไปท าบุญ 34.5 8.6 23.0 30.7 20.5 31.1 42.0

ตลาด 18.0 6.9 22.6 12.2 23.5 28.4 10.7

ซุปเปอร์มาเก็ต 8.3 5.7 10.6 13.7 11.7 7.4 17.0

หน่วย: ร้อยละ
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แหล่งที่มาของเงินที่ใช้ในวันมาฆบูชา

55 56 57 58 59 60 61 62 63

เงินเดือน 58.4 64.0 32.5 61.2 57.4 60.0 62.8 70.8 71.7

เงินออม 36.4 25.3 37.1 36.2 34.7 30.8 25.8 23.2 22.5

โบนัส/รายได้พิเศษ 4.7 10.7 30.4 2.6 5.7 8.0 10.6 2.6 5.2

อื่นๆ 0.5 - - 0.1 2.2 1.3 0.8 3.4 0.6

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

หน่วย: ร้อยละ
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ทัศนคติต่อศาสนาในปัจจุบัน
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ในความคิดท่านศาสนา/กิจกรรมทางศาสนา
มีความส าคัญมากน้อยเพียงใด 

ไม่มี
ความส าคัญเลย

3.9%
น้อยมาก  
6.5%

น้อย
1.6%ปานกลาง

25.5%

มาก       
50.8%

มากที่สุด
11.7%
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ท่านคิดว่าศาสนาคืออะไรส าหรับตัวท่าน

55 56 57 58 59 60 61 62 63

แนวทางในการด าเนินชีวิต 21.8 17.1 13.0 29.1 25.3 20.1 18.8 12.5 21.5
ประเพณีและพิธีกรรมต่างๆ 22.8 31.4 35.5 18.1 20.8 22.4 17.0 28.9 18.1
เครื่องยึดเหนี่ยวจิตใจ 51.9 45.7 30.2 44.6 31.8 28.3 16.5 21.3 21.6
หลักธรรมค าสั่งสอน N/A N/A N/A N/A N/A N/A 14.0 17.3 10.7
การท าบุญ N/A N/A N/A N/A N/A N/A 12.0 14.9 12.1
การนั่งสมาธิ 1.1 2.4 13.8 1.7 12.7 17.3 7.8 2.5 4.8
ลัทธิความเชื่อถือ N/A N/A N/A N/A N/A N/A 7.4 1.8 1.9
การสวดมนต์ 2.3 3.4 7.5 6.5 9.5 11.9 6.4 0.8 9.3
อื่นๆ N/A N/A N/A N/A N/A N/A 0.1 0.1 0.0

หน่วย: ร้อยละ
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ปัจจุบันท่านใกล้ชิดหรือห่างไกลจากศาสนามากน้อยเพียงใด 

ห่างไกลศาสนา 
21.4%

ปานกลาง
33.6%

ใกล้ชิดศาสนา 
45.1%

เหตุผลที่ห่างไกลศาสนา ร้อยละ

เข้าวัดน้อยมาก 49.2

ปฏิบัติตามหลักศาสนาน้อยมาก 38.9

ไม่มีเวลา 8.8

เสื่อมศรัทธาในศาสนา 3.1

เหตุผลที่ใกล้ชิดศาสนา ร้อยละ

ปฏิบัติตนตามหลักค าสอนทางศาสนา 71.9

ถือศีลเป็นประจ า 28.1
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สื่อออนไลน์มีผลต่อศาสนาอย่างไร 

ใกล้ชิดศาสนามากกว่า
ห่างไกลศาสนา

35.0%

ไม่มีผลต่อศาสนา   
45.6%

คนห่างไกลศาสนามากกว่าคนใกล้ชิด
19.4%

เหตุผลที่สื่อออนไลน์ท าให้ห่างไกลศาสนา ร้อยละ

มีสิ่งเร้าอย่างอื่นเพิ่มขึ้นท าให้ไม่สนใจศาสนา 58.3
เครือข่ายสังคมออนไลน์ไปในทางพุทธพาณิชย์ 23.2
การบิดเบือนข้อเท็จจริงหรือตัดต่อภาพในทางตลกขบขัน 18.5

เหตุผลที่สื่อออนไลน์ท าให้ใกล้ชิด ร้อยละ

มีการรวมกลุ่มออนไลน์ทางด้านศาสนา 53.7
การเข้าถึงข้อมูลข่าวสารสะดวกขึ้น 46.3
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หลักสูตรการเรียนในปัจจุบันให้ความส าคัญกับวิชาพุทธศาสนามากน้อยเพียงใด

55 56 57 58 59 60 61 62 63

ไม่ให้ความส าคัญเลย 10.9 28.4 13.5 8.5 11.5 8.5 3.3 9.3 15.7

ให้ความส าคัญน้อยมาก 33.9 56.5 41.4 19.7 30.6 30.9 16.6 27.7 19.7

ให้ความส าคัญน้อย 17.4 2.5 15.5 15.1 19.1 14.3 21.9 11.9 12.8

ให้ความส าคัญปานกลาง 33.4 11.9 8.5 40.6 20.5 16.9 28.7 26.1 22.1

ให้ความส าคัญมาก 4.2 0.8 12.6 15.7 15.1 19.7 19.4 24.5 23.6

ให้ความส าคัญมากที่สดุ 0.3 0.0 8.5 0.5 3.3 9.8 10.1 0.6 6.1

หน่วย: ร้อยละ
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การใช้หลักธรรมหรือค าสอนทางพุทธศาสนา

68

คะแนนเต็ม 10 คะแนน

ตนเอง คนรอบข้าง
ใช้ในการด าเนินชีวิตประจ าวัน 6.92 6.26
ใช้ในการอบรมสั่งสอน/เลีย้งดูบุตรหลาน 6.93 6.17
ถ่ายทอด/แบ่งปันความรู้ให้กับผู้อื่น 6.84 5.95



ท่านคิดว่าการมีธรรมะจะส่งผลอย่างไรกับประเด็นเหล่านี้

เพ่ิมขึ้น ลดลง ไม่เปลี่ยนแปลง
คอร์รัปชันของนักการเมือง 24.9 47.6 27.5
ปัญหายาเสพติด 34.7 44.8 20.5
ฆ่าตัวตาย 32.1 44.7 23.2
ปัญหาเด็กและเยาวชน 36.8 41.7 21.5
ปัญหาอาชญากรรม 32.1 41.4 26.5
คอร์รัปชันในองค์กร 36.7 36.7 26.6
หย่าร้าง 45.6 28.0 26.4
สร้างความสามัคคี 53.1 22.6 24.3
เรื่องการเรียน/การท างาน 62.2 13.0 24.8

หน่วย: ร้อยละ

69



สิ่งที่ท่านกังวลในเรื่องของศาสนา
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➢ การประพฤติผิดศีลและธรรมวินัยของภิกษุและสามเณร
➢ พุทธศาสนิกชนเริ่มห่างไกลวัด และการปฏิบัติธรรม
➢ การบิดเบือนค าสั่งสอนทางพุทธศาสนา หลงเชื่อในหลักค าสอนที่ผิด 
➢ การใช้ศาสนาเพื่อแสวงหาผลประโยชน์ (พุทธพาณิชย์ในศาสนา)
➢ เด็กรุ่นใหม่ให้ความส าคัญกับเรื่องอื่นๆ มากกว่าศาสนา (ความผิดถูก

ของศีลธรรม)
➢ ประชาชนขาดความเชื่อมั่น และความเลื่อมใสในศาสนา



สิ่งที่ดีที่จะตั้งใจท าต่อตัวเอง

• เก็บออมเงินที่ได้จากการท างานเพิ่ม
มากขึ้น
• ตั้งใจท างานให้ประสบความส าเร็จ
• มีการวางแผนการด าเนินชีวิตในอนาคต
• คิดดี พูดดี มีความใจเย็น
• ดูแลสุขภาพ ออกก าลังกายให้ร่างกาย

แข็งแรง
• ซื้อของขวัญให้ตัวเอง
• ไม่เห็นแก่ตัวและสร้างปัญหาให้กับผู้อื่น

71

สิ่งที่ดีส าหรับท่าน

• คิดให้มาก ลงมือท ามากกว่าพูด
• ขยันมากขึ้น และเป็นคนไม่ขี้เกียจ
• มีการบริหารจัดทางการเงินที่ดีขึ้น
• มีสุขภาพที่แข็งแรงขึ้น
• เคารพสิทธิเสรีภาพ และให้เกียรติผู้อื่น

มากขึ้น
• รักในตัวเอง และครอบครัว
• ชีวิตประสบความส าเร็จ มีความสุข



สิ่งที่ดีที่จะตั้งใจท าต่อคนรอบข้างและสังคม

72

•จิตอาสา ช่วยเหลือผู้อื่น และท าความดีเพื่อสังคม
•ท าบุญ ท าทาน ไม่เบียดเบียนผู้อื่น
•ดูแลและใส่ใจคนในครอบครัว
• รับฟังค าแนะน าของผู้อื่น
•หาความรู้เพิ่มให้กับตัวเอง และถ่ายทอดให้กับคนรอบข้าง



โอกาสในการท าสิ่งที่ดีต่อตัวเอง คนรอบข้างและสังคม
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ไม่มีเลย น้อย ปานกลาง มาก



ความคิดเห็นจากวิกฤตปัญหาฝุ่นละอองขนาดเล็ก PM 2.5 
และการแพร่ระบาดของไวรัสโคโรนา
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สถานการณ์ฝุ่นละออง PM 2.5 และการแพร่ระบาดของไวรัสโคโรนาสายพันธุ์ใหม่       
มีผลต่อประเด็นเหลา่นี้หรือไม่ 

75

ฝุ่นละออง PM 2.5 การแพร่ระบาดของไวรัสโคโรนาสายพันธุ์ใหม่ 

ไม่มีผล มีผลน้อย มีผลปานกลาง มีผลมาก ไม่มีผล มีผลน้อย มีผลปานกลาง มีผลมาก
การตัดสินใจออกไปฉลองวันวาเลนไทน์ 10.9 13.7 42.6 32.8 3.6 32.9 37.3 26.2
การออกไปซื้อของขวัญในวันวาเลนไทน์ 8.9 27.8 34.8 28.5 2.5 27.6 40.4 29.5
การตัดสินใจออกไปท าบุญตักบาตรในวันมาฆบูชา 21.4 20.8 25.4 32.4 2.6 34.2 34.7 28.5
การตัดสินใจออกไปเวียนเทยีนในวันมาฆบชูา 22.9 17.5 27.3 32.3 3.5 29.3 36.6 30.6
การตัดสินใจไปเทีย่วนอกพื้นทีใ่นช่วงวันหยุดมาฆบูชา 11.8 28.3 28.2 31.7 4.1 32.3 35.1 28.5

หน่วย: ร้อยละ

หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม
กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย
TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342
หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาที่

E-Mail: utcccebf@yahoo.com
(โดยระบุชื่อหน่วยงาน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องการ 

และการน าข้อมูลไปใช้ต่อ)

mailto:utcccebf@yahoo.com


น้อย
22.8%

ปานกลาง
24.6%

มาก
52.6%
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ความวิตกกังวลต่อสถานการณ์แพร่ระบาดของไวรัสโคโรนาสายพันธุ์ใหม่



สถานการณ์แพร่ระบาดของไวรัสโคโรนาสายพันธุ์ใหม่ 
มีผลต่อการตัดสินใจเดินทางไปท่องเที่ยวประเทศจีนหรือไม่ อย่างไร?

ไม่มีผล
59.3%

มีผล
40.7%

ยกเลิกการเดินทาง
86.0%

เลื่อนการเดินทางออกไปก่อน
11.9%

เปลี่ยนเมือง/สถานที่ท่องเที่ยว
2.1%

หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม
กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย
TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342
หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาท่ี

E-Mail: utcccebf@yahoo.com
(โดยระบุชื่อหน่วยงาน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องการ 

และการน าข้อมูลไปใช้ต่อ)

mailto:utcccebf@yahoo.com

