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H A P P Y  C H I N E S E  N E W  Y E A R

พฤติกรรมในการใช้จ่าย
ของผู้บริโภคในช่วงเทศกาล

ตรุษจีน
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ส ารวจวันที ่25 – 31 มกราคม 2567
จ านวน 1,300 ตัวอย่าง ทั่วประเทศ

วันที ่5 กุมภาพันธ ์2567



ข้อมูลท่ัวไป

เพศชาย

48.5%
เพศหญิง
51.5%
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ช่วงอายุ ร้อยละ

ต า่กว่า 20 ปี 6.0
20-29 ปี 17.8
30-39 ปี 22.7
40-49 ปี 23.6
50-59 ปี 15.7
60 ปีขึน้ไป 14.2



ข้อมูลท่ัวไป

14.1% 29.5% 43.6% 12.8%

4ช่วงอายุ : Gen Z (14 – 24 ปี) Gen Y (25 – 44 ปี) Gen X (45 – 59 ปี) Gen BB (60 – 78 ปี) 



ข้อมูลท่ัวไป
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อาชีพ ร้อยละ

ก าลังศึกษา 7.7
ไม่ได้ท างาน 6.6
รับจ้างรายวัน 8.0
พนักงาน/ลูกจ้างเอกชน 16.3
รับราชการ 14.9
รัฐวิสาหกิจ 6.5
เจ้าของกิจการ/ค้าขาย 22.0
ท างานบ้าน 3.8
รับจ้างทั่วไป 6.2
ท าการเกษตร/ปศุสัตว์/ประมง 8.0

รายได้ ร้อยละ

ต า่กว่า 5,000 บาท 4.5
5,000-10,000 บาท 9.6
10,001-20,000 บาท 25.6
20,001-30,000 บาท 31.6
30,001-40,000 บาท 20.8

มากกว่า 40,001 บาทขึน้ไป 7.9



ข้อมูลท่ัวไป

ภูมิภาค
ภาคเหนือ

13.6%

ภาคตะวนัออกเฉยีงเหนอื

18.5%

ภาคกลาง

34.7%

ภาคใต้

11.8%

กรุงเทพ และปริมณฑล

21.4%
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การไหว้เจ้า/บรรพบุรุษในช่วงเทศกาลตรุษจีน

ปีนีไ้หว้หรือไม่

ไหว้
57.2%

ไม่ไหว้
42.8%

86.8% 
ไหว้เป็นประจ าทุกปี

ปี 66 45.0%



พฤติกรรมและการใช้จ่าย
ของผู้บริโภคในช่วงตรุษจีน
(เฉพาะกลุ่มทีม่ีการไหว้เจ้าใน

เทศกาลตรุษจีน)

ปี 2567
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ร้อยละ

ตลาดสด 37.6
ห้างค้าปลีกขนาดใหญ่ 29.4
ห้างสรรพสินค้า 17.5
ซุปเปอร์มาเก็ต 10.7
ร้านสะดวกซือ้ 2.7
ออนไลน/์ผ่านอินเตอร์เน็ต 2.1
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สถานทีใ่นการเลือกซือ้



การวางแผนการท่องเทีย่วช่วงตรุษจีน ปี 2567

ไม่ไป; 70.3

ไม่ไป; 44.3

ไปเช้าเย็นกลับ; 19.2

ไปเช้าเย็นกลับ; 34.5

ไปค้างคืน; 10.2 ไปค้างคืน; 17.3

ไปต่างประเทศ; 0.3 ไปต่างประเทศ; 3.9

2566 2567
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ญีปุ่่ น 41.2%
เกาหลี 20.6%
ฮ่องกง 14.7%



ปี 2553 2554 2555 2556 2557 2558 2559 2560
ไม่มีการวางแผน 74.7 69.5 94.2 83.8 79.8 86.8 83.4 81.8
มีการวางแผน 25.3 30.5 5.8 16.2 20.2 13.2 16.6 18.2

ลักษณะการท่องเทีย่ว 

หน่วย:ร้อยละ

หน่วย:ร้อยละ
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การวางแผนไปท่องเทีย่ว

ปี 2561 2562 2563 2564 2565 2566 2567
ไม่มีการวางแผน 76.3 68.1 83.7 91.5 77.1 70.3 44.3
มีการวางแผน 23.7 31.9 16.3 8.5 22.9 29.7 55.7

ปี 2553 2554 2555 2556 2557 2558 2559 2560
ต่างประเทศ 0.4 18.7 4.4 3.9 10.5 9.8 8.7 9.7
ในประเทศ 99.6 81.3 95.6 96.1 89.5 90.2 91.3 90.3

ปี 2561 2562 2563 2564 2565 2566 2567
ต่างประเทศ 15.0 18.2 5.6 0.9 - 0.3 3.9
ในประเทศ 85.0 81.2 94.4 99.1 100.0 99.7 96.1

หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม
กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย
TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342
หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงาน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องการ และการน าข้อมูลไปใช้ต่อ)

mailto:utcccebf@utcc.ac.th


การวางแผนการท่องเทีย่วในประเทศ
ช่วงตรุษจีน ปี 2567
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ไปเช้าเย็นกลับ
66.7

ไปค้างคืน
33.3

ภูมิภาค

ไปเทีย่ว

กทม.และ
ปริมณฑล

ตะวันออก
เฉียงเหนือ

กลาง เหนือ ใต้ ภาพรวม

กทม.และปริมณฑล 12.9 8.6 25.6 3.1 12.5 13.2
ตะวันออกเฉียงเหนือ 12.9 54.3 7.0 3.8 6.3 18.5

กลาง 54.8 11.4 41.9 20.1 31.3 33.1
เหนือ 12.9 22.9 20.9 69.2 25.0 28.5
ใต้ 6.5 2.9 4.7 3.8 25.0 6.6

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0



เหตุผลทีท่่านไม่ไปเทีย่ว ร้อยละ

ไปในช่วงปีใหม่แล้ว 43.3

รายได้ลดลง 25.3

ภาระหนีม้าก 23.9

ทีท่ างานไม่ได้หยุด 7.0

อายุมาก/ไม่แข็งแรง 0.5
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การวางแผนการท่องเทีย่วช่วงตรุษจีน ปี 2567

ไปท่องเทีย่วค้างคืนประมาณ 2 – 3 วัน 
(โดยส่วนใหญ่ร้อยละ 42.7 จะออก
เดินทางวันที ่10 ก.พ. 67)
เดินทางโดย รถยนต์ส่วนตัว (85.8%) 
เครือ่งบิน (7.9%) รถตู้ (5.3%) 
ตามล าดับ
ไปท่องเทีย่วประมาณ 4 - 6 คนต่อกลุ่ม
ไปกับครอบครัว (90.1%) แฟน/คู่รัก 
(5.5%) เพือ่น (4.2%) และไปคนเดียว 
(0.2%) ตามล าดับ



การใช้จ่ายส าหรับตนเอง 66 67 งบประมาณ (บาท) เพิม่ขึน้ ลดลง เท่าเดิม %

ซือ้ของเซ่นไหว้ 100.0 100.0 5,012.30 32.8 32.0 35.2 1.0
ไปท าบุญ 75.9 76.8 1,138.62 31.8 19.8 48.4 11.5
ในประเทศ 20.9 49.3 4,455.37 60.4 26.7 12.8 7.4
แตะเอีย 54.9 45.9 2,575.32 40.7 23.5 35.8 9.4
ไปทานข้าว 33.2 44.5 1,314.30 47.6 31.8 20.6 5.8
สินค้าอุปโภคบริโภค 51.2 25.5 3,287.88 40.3 25.1 34.6 3.2
ซือ้เสือ้ผ้า 46.3 21.8 2,022.99 39.1 26.9 34.0 0.3
สังสรรค์/จัดเลีย้ง 34.1 18.7 3,304.19 46.1 16.4 37.6 10.4
ซือ้สินค้าฟุ่มเฟือย 26.0 16.0 14,417.93 70.8 10.4 18.8 16.5
ซือ้สินค้าคงทน 25.3 13.7 4,848.17 54.5 12.2 33.3 13.0
เครือ่งประดับ 8.1 6.5 6,753.81 36.2 37.9 25.9 -2.1
ต่างประเทศ 0.1 4.3 16,610.26 69.2 20.5 10.3 35.3
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การวางแผนการใช้จ่ายช่วงตรุษจีน
หน่วย:ร้อยละหน่วย:ร้อยละของผู้ตอบ

หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม
กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย
TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342
หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงาน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องการ และการน าข้อมูลไปใช้ต่อ)
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การใช้จ่ายส าหรับของเซ่นไหว้ เพิม่ขึน้ ลดลง เท่าเดิม %

หมู 50.4 26.3 23.3 0.7

เป็ด 42.1 30.2 27.7 2.4

ไก่ 28.6 37.5 33.9 -20.3

ปลา 43.7 26.7 29.6 0.3

ผลไม้ 20.3 48.7 31.0 -15.6

กระดาษเงินกระดาษทอง 33.7 33.4 32.9 -3.3

ดอกไม้ 27.2 34.5 38.3 -2.2

ไข่ 49.6 16.3 34.1 5.1

ขนม เช่น ขนมเข่ง ขนมเทียน เป็นต้น 23.6 45.0 31.4 -18.6

ธูป, เทียน, ประทัด 35.5 28.9 35.5 -1.0
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การวางแผนการใช้จ่ายของเซ่นไหว้ช่วงตรุษจีน
หน่วย:ร้อยละ

หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม
กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย
TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342
หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงาน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องการ และการน าข้อมูลไปใช้ต่อ)
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เพิม่ขึน้
40.3

ลดลง
33.7

เท่าเดิม
26.0

หน่วย: ร้อยละ

เหตุผลทีท่ าให้การใช้จ่ายทีเ่พิม่ขึน้ ร้อยละ 

ราคาสินค้าแพงขึน้ 37.9
ภาวะเศรษฐกิจดีขึน้ 17.3
แก้ชง/มีส่ิงทีจ่ะขอมากขึน้ 16.4
จากมาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจของ
ภาครัฐ

13.0

รายได้เพิม่ขึน้ 10.0
ธุรกิจได้ก าไรเพิม่ขึน้ 3.3
ได้โบนัสเพิม่ 2.1

เหตุผลทีท่ าให้การใช้จ่ายลดลง ร้อยละ

ลดค่าใช้จ่าย 28.7
รายได้ลดลง 25.7
มีหนีม้ากขึน้ 22.6
ภาวะเศรษฐกิจแย่ลง 21.7
ตกงาน 0.7
เสถียรภาพทางการเมือง 0.5
ภัยธรรมชาติ 0.2
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มูลค่าการใช้จ่ายเงินในช่วงตรุษจีน 
ปี 2567 เทียบกับช่วงเดียวกันกับปี 2566

หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม
กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย
TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342
หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงาน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องการ และการน าข้อมูลไปใช้ต่อ)
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2553 2554 2555 2556 2557 2558 2559 2560 2561 2562
เพิม่ขึน้มาก 8.2 15.2 8.3 5.2 7.9 9.2 17.2 15.8 15.8 1.5

เพิม่ขึน้เล็กน้อย 19.1 25.7 26.7 35.0 26.9 18.0 23.9 27.1 45.9 19.9

ไม่เปลีย่นแปลง 39.5 43.9 43.2 37.6 41.1 59.9 33.5 39.4 19.4 63.1

ลดลงเล็กน้อย 29.2 13.1 17.6 20.6 20.2 11.0 21.2 12.8 15.4 13.2

ลดลงมาก 4.0 2.1 4.1 1.7 3.9 1.9 4.2 5.0 3.5 2.3

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

2563 2564 2565 2566 2567
เพิม่ขึน้มาก 2.6 5.0 4.3 3.1 9.3

เพิม่ขึน้เล็กน้อย 16.9 12.0 17.2 20.3 27.1

ไม่เปลีย่นแปลง 58.5 37.0 34.2 41.0 35.2

ลดลงเล็กน้อย 13.6 24.0 18.4 26.8 20.1

ลดลงมาก 8.4 23.0 25.9 8.8 8.3

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
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ปริมาณการซือ้สินค้าในช่วงเทศกาลตรุษจีน 
ในปี 2567 เทียบกับปี 2566 หน่วย:ร้อยละ



แพงขึน้มาก
30.1%

แพงขึน้้อย
46.5%

ไม่เปลีย่นแปลง
22.8%

ถูกลงน้อย
0.6%

พฤติกรรมการซือ้ที่

เปลีย่นแปลงหากราคาแพงขึน้ ร้อยละ

ซือ้เฉพาะของจ าเป็น 30.9

ซือ้เท่าเดิมเพราะมีปีละครัง้ 26.9

ลดจ านวนชิน้ 24.5

ลดคุณภาพลดลง 10.9

ใช้ของเหลือจากปีก่อน 6.8
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ราคาของเซ่นไหว้ในช่วงตรุษจีน 
ปี 2567 เทียบกับช่วงเดียวกันกับปี 2566
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ความคึกคักในช่วงเทศกาลตรุษจีน ปี 2567 เทียบกับปี 2566

คึกคักมากกว่า
35.4%

คึกคักน้อยกว่า
30.3%

คึกคักเท่าเดิม
34.3%



เงินสะพัดในช่วงเทศกาลตรุษจีน 2567
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พ.ศ. 52 53 54 55 56 57 58
รวมทั่วประเทศ 34,736.02 36,263.71 39,141.40 40,143.42 45,081.06 47,744.67 50,472.39 

อัตราการขยายตัว 3.10% 4.60% 7.73% 2.60% 11.99% 6.16% 5.71%
Growth GDP -0.7% 7.5% 0.8% 7.2% 2.7% 1.0% 3.1%

*หมายเหตุ คาดการณ์โดยศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกจิ มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย

หน่วย : ล้านบาท

พ.ศ. 59 60 61 62 63 64 65
รวมท่ัวประเทศ 52,561.88 54,927.16 56,860.60 58,398.21 57,506.57 44,939.66 39,627.79

อัตราการขยายตัว 4.14% 4.50% 3.52% 2.70% -1.53% -21.85% -11.82%

Growth GDP 3.4% 4.0% 4.2% 2.4% -6.1% 1.5% 2.6%*

พ.ศ. 66 67

รวมท่ัวประเทศ 45,017.17 49,558.00

อัตราการขยายตัว 13.60% 10.1%

Growth GDP 2.5%* 3.2%*

หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม
กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย
TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342
หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงาน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องการ และการน าข้อมูลไปใช้ต่อ)
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แหล่งทีม่าของเงินทีใ่ช้จ่ายในช่วงเทศกาลตรุษจีน ปี 2567

แหล่งทีม่าของเงิน ร้อยละ

เงินเดือน/รายได้ตามปกติ 63.8

เงินออม 21.4

โบนัส/รายได้พิเศษ 8.3

เงินช่วยเหลือจากภาครัฐ 3.4

อืน่ๆ 3.1



คาดว่าในปี 2567 จะได้รับแตะ๊เอีย

ได้รับ 77.3%

ไม่ได้รับ 22.7%

ภาวะเศรษฐกิจในปัจจุบันมีผล
ต่อการให้แต๊ะเอียหรือไม่

ร้อยละ

น้อยทีสุ่ด 8.1

น้อย 15.6

ปานกลาง 33.5

มาก 20.0

มากทีสุ่ด 22.8

การใหแ้ต๊ะเอีย 
ปี 2567 เทียบกับปี 2566

ร้อยละ

ลดลง 35.1

ไม่เปลีย่นแปลง 50.5

เพิม่ขึน้ 14.4

เป็นผู้รับ 47.7%

เป็นผู้ให้ 52.3%
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เงินแต๊ะเอีย



หน่วย:ร้อยละ

Gen Z Gen Y Gen X รวม

เก็บออม 35.4 37.2 37.9 37.7

ซือ้เครือ่งแต่งกาย 22.7 14.7 13.1 16.4

ไปทานข้าว 13.3 14.0 18.5 13.6

ไปเทีย่ว 12.2 11.9 12.6 11.7

ซือ้เครือ่งประดับ 9.4 11.4 10.7 10.3

ลงทุน 0.3 6.5 3.7 5.2

เตรียมใช้จ่ายในวันวาเลนไทน์ 6.9 4.4 3.5 5.0

Total 100.0 100.0 100.0 100.0
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เงินแต๊ะเอียทีไ่ด้รับดังกล่าวไปใช้ประโยชน์อย่างไร

หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม
กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย
TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342
หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงาน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องการ และการน าข้อมูลไปใช้ต่อ)
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ความคิดเห็นในประเด็นต่างๆ 

24



รายการ คะแนน (เต็ม 10)

การขึน้ราคาสินค้าทีจ่ าเป็นในช่วงเทศกาล 7.35

ค่าใช้จ่ายในการท่องเทีย่วแพงขึน้ 6.96

ความปลอดภัยของบ้านพักในช่วงทีท่่านไปค้างแรมทีอื่น่ 5.58

การจี/้ล้วงกระเป๋า ปล้น และขโมย 5.13

การเกิดอัคคีภัย 5.11

ความกังวลในช่วง ตรุษจีน ปี 2567
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พรทีต่้องการขอให้ตนเอง ตรุษจีน ปี 2567

พรทีต้่องการ ร้อยละ

ขอให้ตนเองและครอบครัวร า่รวยเงินทอง 34.5

ขอให้สุขภาพแข็งแรง 22.5

ขอให้ครอบครัวมีความสุข รักใคร่ปรองดอง 10.6

ขอให้มีโชคลาภตลอดปี 9.1

ขอให้กิจการรุ่งเรือง/ขายดี 7.0
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สถานภาพหนีค้รัวเรือนในปี 2567 เทียบกับปี 2566

ลดลงมาก
6.8%

ลดลง
15.5%

เท่าเดิม
39.3%

เพิม่ขึน้
32.9%

เพิม่ขึน้มาก
5.4%
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สถานภาพหนีค้รัวเรือนในปี 2567 เทียบกับปี 2566

28

หากเทียบหนีก้ับรายได้ในปัจจุบนัมีลักษณะเป็นอย่างไร

หนีม้ากกว่า
รายได้ทีไ่ด้รับ

หนีพ้อๆ กับ
รายได้ทีไ่ด้รับ

หนีน้้อยกว่า
รายได้ทีไ่ด้รับ

รวม

ต า่กว่า 5,000 บาท 28.6 40.5 31.0 100.0
5,000-10,000 บาท 38.4 19.8 41.9 100.0
10,001-20,000 บาท 37.3 21.7 41.0 100.0
20,001-30,000 บาท 26.1 27.5 46.3 100.0
30,001-40,000 บาท 17.2 25.3 57.6 100.0
มากกว่า 40,001 บาทขึน้ไป 9.7 15.3 75.0 100.0

ภาพรวม 26.8 24.5 48.7 100.0

หน่วย:ร้อยละ

หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม
กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย
TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342
หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงาน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องการ และการน าข้อมูลไปใช้ต่อ)
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สถานภาพหนีค้รัวเรือนในปี 2567 เทียบกับปี 2566

29

หน่วย:ร้อยละ

ภาระหนีใ้นปัจจุบันของท่านมีผลต่อความเป็นอยู่ของท่านมากน้อยเพียงใด

ท าให้ความเป็นอยู่
แย่ลงมาก

ท าให้ความเป็นอยู่
แย่ลง

ไม่มีผลกระทบต่อความเป็นอยู่
สามารถบริหารจัดการได้

รวม  

ต า่กว่า 5,000 บาท 26.3 24.2 49.5 100.0

5,000-10,000 บาท 26.7 24.4 48.8 100.0

10,001-20,000 บาท 30.1 17.1 52.8 100.0

20,001-30,000 บาท 20.3 14.7 65.0 100.0

30,001-40,000 บาท 16.6 12.6 70.9 100.0

มากกว่า 40,001 บาทขึน้ไป 4.2 9.7 86.1 100.0

ภาพรวม 20.9 15.9 63.3 100.0

หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม
กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย
TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342
หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงาน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องการ และการน าข้อมูลไปใช้ต่อ)
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3.3

10.3

2.0

3.3

6.6

4.6

8.5

9.8

7.3

4.0

5.1

7.3

32.5

15.7

24.9

24.7

26.3

24.8

33.0

45.6

34.7

56.0

41.6

40.4

17.5

15.2

24.9

12.0

19.7

19.1

5.2

3.4

6.2

0.7

3.9

กทม. และปริมณฑล

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

ภาคกลาง

ภาคเหนือ

ภาคใต้

ภาพรวม

ไม่ช่วยเลย ช่วยได้น้อยมาก ช่วยได้น้อย ช่วยได้ปานกลาง ช่วยได้มาก ช่วยได้อย่างมาก
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ทัศนะต่อมาตรการอีซี ่อ-ีรีซีท ในการกระตุ้นเศรษฐกิจ

หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม
กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย
TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342
หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงาน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องการ และการน าข้อมูลไปใช้ต่อ)
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แย่ลงมาก
30.0

แย่ลงมาก
11.3

แย่ลงมาก
27.5

แย่ลงมาก
42.7

แย่ลงมาก
57.7

แย่ลงมาก
30.9

แย่ลง
27.6

แย่ลง
25.6

แย่ลง
19.3

แย่ลง
30.7

แย่ลง
25.5

แย่ลง
24.6

ไม่เปลีย่นแปลง
20.5

ไม่เปลีย่นแปลง
34.5

ไม่เปลีย่นแปลง
21.6

ไม่เปลีย่นแปลง
25.3

ไม่เปลีย่นแปลง
14.6

ไม่เปลีย่นแปลง
23.5

ดีขึน้
19.0

ดีขึน้
24.1

ดีขึน้
27.5

ดีขึน้
1.3

ดีขึน้
2.2

ดีขึน้
18.2

ดีขึน้มาก
2.9

ดีขึน้มาก
4.4

ดีขึน้มาก
4.2

ดีขึน้มาก
2.8

0% 20% 40% 60% 80% 100%

กทม.และปริมณฑล

ตะวันออกเฉียงเหนือ

กลาง

เหนือ

ใต้

ภาพรวม

แย่ลงมาก แย่ลง ไม่เปลีย่นแปลง ดีขึน้ ดีขึน้มาก

31

ทัศนะต่อภาวะเศรษฐกิจไทยในปัจจุบันเมือ่เทียบกับช่วงเดียวกันปีก่อน

เศรษฐกิจจะดีขึน้เมือ่.. ร้อยละ

ไตรมาสที ่1 ปี 67 1.4

ไตรมาสที ่2 ปี 67 11.9

ไตรมาสที ่3 ปี 67 35.8

ไตรมาสที ่4 ปี 67 50.8

กรณีทีมี่ความเห็นว่าแย่ลง/แย่ลงมาก

หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม
กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย
TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342
หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงาน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องการ และการน าข้อมูลไปใช้ต่อ)
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H A P P Y  C H I N E S E  N E W  Y E A R

ทัศนะของผู้ประกอบการ
ในช่วงเทศกาลตรุษจีน

32

ส ารวจวันที ่25 – 31 มกราคม 25667
จ านวน 650 ตัวอย่าง ทั่วประเทศ



ข้อมูลท่ัวไป

33

ประเภทร้านค้า
เครือ่งส าหรับไหว้เจ้า

14.1%

เป็ด ไก่ หมู (สด)
19.8%

เป็ด ไก่ ปลา หมู (ต้ม
ส าเร็จ)
27.4%

ขนมส าหรับไหว้
22.2%

ผลไม้
15.9%

อาหารทะเล
0.5%



ข้อมูลท่ัวไป
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สถานทีต่ัง้ ร้อยละ

ตลาดสด 42.7
ร้านค้าทั่วไป 19.9

ห้างค้าปลีกขนาดใหญ่ 18.0
ซุปเปอร์มาเก็ต 12.5
ร้านสะดวกซือ้ 6.2

อืน่ๆ 0.7



ข้อมูลท่ัวไป
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ออกได้
42.0%

ออกไม่ได้
58.0%

ร้านค้าของท่านสามารถออกใบก ากับภาษีหรือใบเสร็จรับเงิน
อิเล็กทรอนิกส์ได้หรือไม่



ทัศนะต่อประเด็นต่างๆ ในช่วงตรุษจีน

ปี 2567
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ลดลงมาก, 2.4

ลดลง, 24.3

เท่าเดิม, 28.9

เพิม่ขึน้, 37.4

เพิม่ขึน้มาก, 6.9
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การเตรียมสินค้าส าหรับช่วงเทศกาลตรุษจีน
ปี 2567 เทียบกับปี 2566 

เหตุผลทีเ่ตรียมสินค้าเพิม่ขึน้ ร้อยละ

ลูกค้าจะมาซือ้เพิม่ขึน้ 43.7
เข้าร่วมมาตรการอีซีอ่ี-รีซีท ท าให้
ลูกค้ามาซือ้มากขึน้

36.9

ลูกค้ามีรายได้มากขึน้ 11.5
ลูกค้านิยมมาเลือกซือ้สินค้าเอง 6.7
เป็นช่วงเทศกาล 1.2

เหตุผลทีเ่ตรียมสินค้าลดลง ร้อยละ

ลูกค้ามีรายได้ลดลง 43.1
ราคาสินค้าแพงขึน้ 30.1
ลูกค้าซือ้ผ่านออนไลน์ 19.0
ต้นทุนการสต๊อกของมากขึน้ 4.6
ลูกค้าจะมาซือ้ลดลง 2.0
มาตรการอีซี ่อี-รีซีท ท าให้ลูกค้าไป
ซือ้ร้านอืน่

1.3

หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม
กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย
TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342
หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงาน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องการ และการน าข้อมูลไปใช้ต่อ)
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บรรยากาศช่วงเทศกาลตรุษจีน 
ปี 2567 เทียบกับปี 2566 

คึกคัก
มากกว่า
46.3%

คึกคัก
น้อยกว่า
9.3%

คึกคัก
เท่ากัน
44.3%

2566 2567
คึกคัก
มากกว่า
39.7%

คึกคักน้อยกว่า
28.6%

คึกคัก
เท่ากัน
31.7%



ท่านคิดว่าผู้บริโภคจะใช้จ่ายในช่วงตรุษจีน
ปี 2567 เทียบกับปี 2566 จะเป็นอย่างไร

หน่วย: ร้อยละ
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เพิม่ขึน้
23.0

เพิม่ขึน้
35.0

เพิม่ขึน้
42.0

ไม่เปลีย่นแปลง
35.0

ไม่เปลีย่นแปลง
37.6

ไม่เปลีย่นแปลง
25.6

ลดลง
42.0

ลดลง
27.4

ลดลง
32.4

2565 2566 2567



สาเหตุทีจ่ะท าให้มูลค่าการใช้จ่ายโดยรวมของผู้บริโภค
ในปี 2567 เปลีย่นแปลงไปเมือ่เทียบกับปี 2566

หน่วย: ร้อยละ

เหตุผลทีท่ าให้การใช้จ่ายทีเ่ลดลง ร้อยละ 

ภาวะเศรษฐกิจแย่ลง 36.6

ลดค่าใช้จ่าย 34.9

รายได้ลดลง 11.8

มีหนีม้ากขึน้ 11.3

เสถียรภาพทางการเมือง 2.7

ธุรกิจของลูกค้าแย่ลง 2.7

เหตุผลทีท่ าให้การใช้จ่ายเพิม่ขึน้ ร้อยละ

จากมาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจ
ของภาครัฐ

32.0

ภาวะเศรษฐกิจดีขึน้ 30.3
ราคาสินค้าแพงขึน้ 21.2
รายได้เพิม่ขึน้ 6.6
ธุรกิจได้ก าไรเพิม่ขึน้ 5.4
ได้โบนัสเพิม่ 4.5
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เพิม่ขึน้
42.0

ไม่เปลีย่นแปลง
25.6

ลดลง
32.4หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม

กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ
มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย

TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342
หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงาน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องการ และการน าข้อมูลไปใช้ต่อ)
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ท่านคิดว่าผู้บริโภคจะซือ้ของ (จ านวนชิน้) ในช่วงตรุษจีน

ปี 2567 เทียบกับปี 2566 จะเป็นอย่างไร
ลดลงมาก
4.5%

ลดลง
26.4%

ไม่เปลีย่นแปลง
37.0%

เพิม่ขึน้
28.2%

เพิม่ขึน้มาก
3.9%
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ท่านคิดว่าระดับราคาสินค้าทีใ่ช้ในช่วงตรุษจีน

ปี 2567 เทียบกับปี 2566 จะเป็นอย่างไร

แพงขึน้มาก
16.6%

แพงขึน้น้อย
42.5%

ไม่เปลีย่นแปลง
40.7%

ถูกลงน้อย
0.2%
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ทัศนะต่อประเด็นต่างๆ

43



11.5

3.3

9.2

1.4

12.9

7.7

10.3

16.5

15.7

27.4

30.0

18.9

21.8

46.2

30.1
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ตะวันออกเฉียงเหนือ

กลาง

เหนือ

ใต้

ภาพรวม

ช่วยได้น้อยมาก ช่วยได้น้อย ช่วยได้ปานกลาง ช่วยได้มาก ช่วยได้อย่างมาก
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ทัศนะต่อมาตรการอีซี ่อ-ีรีซีท ในการกระตุ้นเศรษฐกิจ
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(เฉพาะผู้ทีเ่ข้าร่วม อีซี ่อี-รีซีท)
หน่วย: ร้อยละ

หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม
กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย
TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342
หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงาน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องการ และการน าข้อมูลไปใช้ต่อ)
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ภาคใต้

ภาพรวม
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จากมาตรการฟรีวีซ่าให้นักท่องเทีย่วต่างชาติส่งผลต่อจ านวนนักท่องเทีย่ว
ต่างชาติในพืน้ทีข่องท่านอย่างไร แยกภูมิภาค

หน่วย: ร้อยละ
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TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342
หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงาน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องการ และการน าข้อมูลไปใช้ต่อ)
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การขยายตัวของเศรษฐกิจของประเทศไทย ปี 2567
หน่วย:ร้อยละ
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หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม
กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย
TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342
หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงาน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องการ และการน าข้อมูลไปใช้ต่อ)
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