
 
 

ผลการสํารวจความเช่ือมั่นเก่ียวกับเศรษฐกิจไทยเดือนกุมภาพันธ 2545 
“ปรับตัวดีขึ้นเม่ือเทียบกับเดือนมกราคม 2545” 

 
 
    

ความเช่ือม่ันเก่ียวกับภาวะเศรษฐกิจ       ความเช่ือม่ันเก่ียวกับภาวะเศรษฐกิจ 

            ในปจจุบัน                                    ใน 6 เดือนขางหนา 

  
 
 

ดัชนีความเช่ือม่ันเก่ียวกับเศรษฐกิจไทยโดยรวมเทากับ 93.3 

ศูนยพยากรณเศรษฐกิจและธุรกิจ  มหาวิทยาลัยหอการคาไทย
โทร. 0-2697-6341  และโทรสาร  0-2697-6342 

ประชาชนสวนใหญยังมีความเช่ือม่ันเก่ียวกับเศรษฐกิจไทยในระดับปานกลาง 

เปรียบเทียบความเช่ือม่ันเก่ียวกับภาวะเศรษฐกิจในปจจบัุนและ 6 เดือนขางหนา 

 ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภค 
UTCC’s Consumer

แย

29.1%

ปานกลาง

51.3%

ดี 19.6%

ดี 19.9%

ปานกลาง

53.5%

แย

26.6%

แย

24.1%
ดี 20.2%

ปานกลาง  55.7%
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ความเช่ือมั่นเกี่ยวกับโอกาสการหางานทําโดยทั่วไป 

 
 
                     

          ความเช่ือม่ันเก่ียวกับโอกาส       ความเช่ือม่ันเก่ียวกับโอกาส 
             การหางานทําในปจจุบัน    การหางานทําใน 6 เดือนขางหนา 

 
 
   
 

ดัชนีความเช่ือม่ันเก่ียวกับโอกาสการหางานทําเทากับ 80.9 

 
 

 
 
 

 

ประชาชนสวนใหญมีความเช่ือม่ันเก่ียวกับโอกาสการหางานทําในระดับปานกลาง 

  เปรียบเทียบความเช่ือม่ันเก่ียวกับโอกาสการหางานทําในปจุบันและใน 6 เดอืนขางหนา 

ดี 15.4% แย

34.4%

ปานกลาง

50.2%

แย

39.6%ดี 14.3%

ปานกลาง

46.1%

ดี 16.4% แย

29.0%

ปานกลาง

54.6%



 3

ความเช่ือม่ันเก่ียวกับรายไดในอนาคต 
 
 

    

 
 

ดัชนีความเช่ือม่ันเก่ียวกับรายไดในอนาคตเทากับ 106.3 

 

 
 

ตารางท่ี 1  ผลสํารวจความเชื่อม่ันของผูบริโภคในเดือนมกราคม 2545 และกุมภาพันธ 
2546 

 
มกราคม 2545 (%) กุมภาพันธ 2546 (%) 

                 รายการ ดี/ ปานกลาง / แย/ ดี/ ปานกลาง / แย/ 
ดีขึ้น ไม

เปล่ียนแปลง

แยลง ดีขึ้น ไม

เปล่ียนแปลง

แยลง

1. ภาวะเศรษฐกิจในปจจบุัน 17.6 54.0 28.4 19.6 51.3 29.1 

2. ภาวะเศรษฐกิจใน 6 เดือนขางหนา 19.3 55.3 25.4 20.2 55.7 24.1 

3. โอกาสในการหางานทําในปจจบุัน 13.2 46.5 40.3 14.3 46.1 39.6 

4. โอกาสในการหางานทําใน 6 เดือน 
    ขางหนา 

14.8 56.4 28.8 16.4 54.6 29.0 

5. รายไดใน 6 เดือนขางหนา 23.9 57.3 18.8 24.7 56.9 18.4 

6. ภาวะเศรษฐกิจโดยรวม 18.5 54.6 26.9 19.9 53.5 26.6 

7. โอกาสในการหางานรวม 14.0 51.4 34.6 15.4 50.2 34.4 

 
 

     ประชาชนสวนใหญม่ันใจวารายไดในอนาคตของตนไมเปลี่ยนแปลง 

แยลง

18.4%

ดีข้ึน

  24.7%

ไมเปล่ียนแปลง 56.9%
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ตารางท่ี 2  ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคในเดือนกันยายน 2545 ถึงกุมภาพันธ 2546 
 

     รายการ 
กันยายน  ตุลาคม  พฤศจิกายน  ธันวาคม  มกราคม  กุมภาพันธ 

1. ดัชนีความเช่ือมั่นเกี่ยวกับ 
    เศรษฐกิจโดยรวม 

84.9 83.2 86.3 90.3 91.6 93.3 

2. ดัชนีความเช่ือมั่นเกี่ยวกับ 
    โอกาสในการหางาน 

74.2 71.8 74.0 77.7 79.5 80.9 

3. ดัชนีความเช่ือมั่นเกี่ยวกับ 
    รายไดในอนาคต 

105.4 103.6 105.6 107.7 105.1 106.3 

 

ดัชนีความเชือ่ม่ันเกีย่วกับเศรษฐกิจโดยรวม 

 

ดัชนีความเชือ่ม่ันเกีย่วกับโอกาสในการหางานทํา 

 
 

ดัชนีความเชือ่ม่ันเกีย่วกับรายไดในอนาคต 

9 3 .39 1 .69 0 .3

8 6 .38 6 .7 8 3 .28 4 .98 4 .48 2 .17 8 .17 4 .2
7 3 .2

0 .0

1 0 0 .0

2 0 0 .0

มี .ค . เม .ย . พ .ค . มิ .ย . ก .ค . ส .ค . ก .ย . ต .ค . พ .ย . ธ .ค . ม .ค . ก .พ .

8 0 .97 9 .57 7 .7
7 4 .07 1 .87 6 .0 7 4 .27 3 .07 0 .96 9 .06 7 .7

6 8 .1

0 .0

1 0 0 .0

2 0 0 .0

มี .ค . เม .ย . พ .ค . มิ .ย . ก .ค . ส .ค . ก .ย . ต .ค . พ .ย . ธ .ค . ม .ค . ก .พ .

1 0 6 .3
1 0 5 .11 0 7 .7

1 0 5 .61 0 3 .61 0 7 .5 1 0 5 .41 0 5 .81 0 6 .51 0 2 .39 7 .5
9 5 .1

0 .0

1 0 0 .0

2 0 0 .0

มี .ค . เม .ย . พ .ค . มิ .ย . ก .ค . ส .ค . ก .ย . ต .ค . พ .ย . ธ .ค . ม .ค . ก .พ .
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ตารางท่ี3 ดัชนีความเชื่อม่ันในแตละชวงเวลาเดือนกันยายน 2545 ถึงกุมภาพันธ 2546 
 

     รายการ กันยายน ตุลาคม พฤศจิกายน ธันวาคม มกราคม กุมภาพันธ 

1. ดัชนีความเช่ือมั่นของผูบริโภค 
     

88.2 86.2 88.7 91.9 92.0 93.5 

2. ดัชนีความเช่ือมั่นของผูบริโภค 
    ในปจจุบัน 

69.6 67.7 70.5 75.8 81.1 82.6 

3. ดัชนีความเช่ือมั่นของผูบริโภค 
    ในอนาคต 

94.8 92.8 95.1 97.4 95.0 96.6 

 
ดัชนีความเชือ่ม่ันของผูบริโภค 

 

ดัชนีความเชือ่ม่ันของผูบริโภคในปจจบุัน 

 

ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในอนาคต 

9 3 .59 2 .09 1 .9
8 8 .79 0 .0 8 6 .28 8 .28 7 .78 6 .58 3 .17 9 .8

7 8 .8

0 .0

1 0 0 .0

2 0 0 .0

มี .ค . เม .ย . พ .ค . มิ .ย . ก .ค . ส .ค . ก .ย . ต .ค . พ .ย . ธ .ค . ม .ค . ก .พ .

6 0 .4

5 8 .9 5 9 .5 6 1 .9 6 4 .5 6 9 .66 7 .7 6 7 .7 7 0 .5
7 5 .8 8 1 .1 8 2 .6

0 .0

1 0 0 .0

2 0 0 .0

มี .ค . เม .ย . พ .ค . มิ .ย . ก .ค . ส .ค . ก .ย . ต .ค . พ .ย . ธ .ค . ม .ค . ก .พ .

8 5 .6
8 7 .6 9 2 .5 9 6 .2 9 7 .1 9 4 .89 9 .0 9 2 .8 9 5 .1

9 7 .4 9 5 .0 9 6 .6

0 .0

1 0 0 .0

2 0 0 .0

มี .ค . เม .ย . พ .ค . มิ .ย . ก .ค . ส .ค . ก .ย . ต .ค . พ .ย . ธ .ค . ม .ค . ก .พ .
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ดัชนีความเชื่อมั่นของผูบริโภคประจําเดือนกุมภาพันธ 2546 
 

ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในเดือนกุมภาพันธ 2546 ท่ีจัดทําโดยศูนยพยากรณเศรษฐกิจและธุรกิจ 
มหาวิทยาลัยหอการคาไทยและหอการคาไทย ไดดําเนินการโดยออกแบบสอบถามตัวอยางจากประชาชนท่ัว
ประเทศเปนจํานวน 2,212 คน แยกเปนกลุมตัวอยางในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑล รอยละ 40.9 และตางจังหวัด
รอยละ 59.1 โดยกลุมตัวอยางเปนเพศชายและเพศหญิงประมาณรอยละ 48.8 และ 51.2  ตามลําดับ 

  
 การอานคาดัชนี 

               ดัชนคีวามเช่ือม่ันของผูบริโภคจะมีคาอยูระหวาง 0-200 ซ่ึงสามารถแปลความหมายไดดังนี้ 
 1) ถาดัชนีอยูในระดับท่ีสูงกวา 100 แสดงวาผูบริโภคมีความเหน็วาภาวะการณดานนั้นๆ จะดีข้ึนหรืออยู
ในระดับด ี
 2)  ถาดัชนีอยูในระดับ 100   แสดงวาผูบริโภคมีความเหน็วาภาวะการณดานนั้นๆ ไมเปล่ียนแปลงหรือ
ทรงตัวในระดบัปานกลาง 
 3)  ถาดัชนีอยูในระดับท่ีตํ่ากวา 100    แสดงวาผูบริโภคมีความเหน็วาภาวะการณดานนั้นๆ จะแยลงหรือ
อยูในระดับไมดี 
  

ปจจัยท่ีมีผลกระทบตอความเชื่อม่ันของผูบริโภคในเดือนกุมภาพนัธ 2546 
                ในเดือนกุมภาพันธ 2546  มีปจจัยหลายดานท่ีเปนปจจยับวกและปจจยัลบท่ีสงผลกระทบตอความเช่ือม่ัน
ของผูบริโภค   สําหรับปจจัยท่ีเปนปจจยับวก ไดแก  

1. รัฐบาลไดประกาศตรึงราคาน้ํามันขายปลีกในประเทศ สําหรับน้ํามันเบนซินไรสารตะก่ัว ออกเทน 
95  และนํ้ามันดีเซลที่ระดับ  16.99 และ 14.79 บาทตอลิตร  ตามลําดับ  

2. การสงออกของไทยเร่ิมปรับตัวดีข้ึนอยางตอเนื่อง โดยในเดอืนมกราคม 2546 มูลคาการสงออกใน
รูปดอลลารสหรัฐฯ ขยายตัวตอเนื่องเปนเดือนท่ีสิบ โดยมีมูลคาการสงออกขยายตัวประมาณ 25.0%   

3. คาเงินบาทปรับตัวแข็งคาข้ึน โดยอัตราแลกเปล่ียนอางอิงคาเงินบาทปรับตัวแข็งคาข้ึนจากระดบั  
42.761 บาทตอดอลลารสหรัฐฯ  ณ ส้ินเดอืนมกราคม เปน  42.651  บาทตอดอลลารสหรัฐฯ  ณ ส้ิน
เดือนกุมภาพนัธ 

4. รัฐบาลยังคงดําเนินนโยบายอัตราดอกเบ้ียตํ่าเพื่อกระตุนการขยายตัวทางเศรษฐกิจ  
ทางดานปจจยัลบ ไดแก 
1. ราคาน้ํามันขายปลีกในประเทศปรับตัวเพิม่ข้ึนในเดือนกุมภาพนัธ โดยราคาน้ํามันเบนซินไรสาร

ตะกัว่ ออกเทน 95  และนํ้ามันดีเซลปรับตัวเพิ่มข้ึน 50 สตางคตอลิตร และ 20 สตางคตอลิตร จาก 
16.49 และ 14.59 บาทตอลิตร ณ  ส้ินเดือนธันวาคม มาอยูท่ีระดับ 16.99 และ 14.79 บาทตอลิตร ณ  
ส้ินเดือนมกราคม ตามลําดับ 

2. SET Index  ในเดือนกุมภาพันธปรับตัวลดลงประมาณ 8.69 จุด เม่ือเทียบกับเดือนท่ีผานมา โดย
ปรับตัวลดลงจาก 370.01 จุด ณ ส้ินเดือนมกราคม  เปน 361.32 จุด ณ ส้ินเดือนกุมภาพันธ 
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3. ยังมีความวิตกกังวลเกีย่วกับความไมแนนอนในการฟนตัวของเศรษฐกิจโลก โดยเฉพาะเศรษฐกิจ
ของสหรัฐฯ และปญหาท่ีสหรัฐฯ จะใชปฏิบัติการทางการทหารตออิรัก      ซ่ึงจะสงผลกระทบตอ
การปรับตัวสูงข้ึนของราคาน้ํามัน   การฟนตัวของเศรษฐกิจโลก  และเศรษฐกิจไทยตลอดจนการ
สงออกของไทย 

4. การแกไขปญหา NPL ยังไมมีความคืบหนา  และปญหาการเกดิ NPL ใหมหลังจากท่ีมีการปรับ
โครงสรางหนี้ไปแลวยังคงเกิดข้ึนอยางตอเนื่อง  

 
การแปลผลดัชนคีวามเชื่อม่ันของผูบริโภคประจําเดือนกุมภาพันธ 2546 

                จากผลของการสํารวจความเช่ือม่ันของผูบริโภคในเดือนกุมภาพันธ 2546  ดัชนีความเชือ่ม่ันของผูบริโภค
ทุกรายการปรับตัวดีข้ึน    สําหรับรายละเอียดของการปรับตัวของดัชนตีางๆ ในเดือนกุมภาพนัธ 2546  มีดังนี ้

1.  ดัชนคีวามเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับเศรษฐกิจโดยรวม  
 ในเดือนกุมภาพันธ 2546 ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับเศรษฐกิจโดยรวมปรับตัวดีข้ึนจาก
เดือนท่ีผานมา โดยมีคาประมาณ 93.3 (ซ่ึงเปนคาดชันีท่ีอยูในระดับสูงสุดในรอบ 53 เดือนนับต้ังแตทําการสํารวจ)   
เทียบกับเดือนมกราคมท่ีอยูในระดับประมาณ 91.6   โดยในเดือนกุมภาพันธผูบริโภคเห็นวาภาวะเศรษฐกิจโดยรวม
อยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ 19.9% 53.5% และ 26.6%   ตามลําดับ   ขณะท่ีเดือนมกราคม ผูบริโภค
มีความเหน็วาภาวะเศรษฐกจิโดยรวมอยูในระดับท่ีด ี  ปานกลาง  และแยประมาณ 18.5% 54.6% และ 26.9%   
ตามลําดับ     การที่ดัชนีมีคาตํ่ากวาระดับ 100   แสดงวาผูบริโภคมีความเหน็วาภาวะเศรษฐกิจโดยรวมยงัไมดีนกั  
อยางไรก็ตาม ดัชนีมีแนวโนมปรับตัวเขาสูระดับ 100 อยางตอเนื่องเปนลําดับ  
 เม่ือพิจารณาดชันีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับเศรษฐกิจในปจจบัุนอยูในระดบัประมาณ 90.5 (ซ่ึง
เปนคาดัชนีท่ีอยูในระดับสูงสุดในรอบ 53 เดือน) ปรับตัวดีข้ึนจากเดือนมกราคมที่อยูในระดับประมาณ 89.2  ท้ังนี้
ในเดือนกุมภาพันธ ผูบริโภคเห็นวาภาวะเศรษฐกิจอยูในระดบัท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  19.6% 51.3% 
29.1% ตามลําดับ  ขณะท่ีเดอืนมกราคม ผูบริโภคเห็นวาภาวะเศรษฐกจิอยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  
17.6% 54.0% 28.4% ตามลําดับ  แสดงใหเห็นวาผูบริโภคสวนใหญมีความรูสึกวาภาวะเศรษฐกจิในเดือนกุมภาพันธ
มีแนวโนมดีข้ึนเม่ือเทียบกับภาวะเศรษฐกจิในเดือนมกราคม 
 สําหรับดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับเศรษฐกิจในอนาคต (ใน 6 เดือนขางหนา) ของเดือน
กุมภาพนัธอยูในระดับประมาณ 96.1 ปรับตัวดีข้ึนเม่ือเทียบกับเดือนมกราคมท่ีอยูในระดับประมาณ 94.0  โดยใน
เดือนกุมภาพนัธ ผูบริโภคเห็นวาภาวะเศรษฐกิจในอนาคตอยูในระดบัท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ 20.2% 
55.7% และ 24.1% ตามลําดับ  ขณะท่ีในเดือนมกราคม ผูบริโภคมีความเห็นวาภาวะเศรษฐกิจในอนาคตอยูในระดับ
ท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  19.3% 55.3% และ 25.4% ตามลําดับ    แสดงใหเห็นวาผูบริโภคสวนใหญภาวะ
เศรษฐกิจไทยมีแนวโนมปรับตัวดีข้ึนในอนาคต 
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ตารางท่ี 4  ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับภาวะเศรษฐกิจ 
 

เดือน    ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับภาวะเศรษฐกจิ 
  ภาวะเศรษฐกจิโดยรวม ภาวะเศรษฐกจิในปจจุบัน ภาวะเศรษฐกจิในอนาคต 

กุมภาพนัธ 2545 70.7 60.8 80.6 
มีนาคม 2545 73.2 62.7 83.6 
เมษายน 2545 74.2 61.6 86.7 
พฤษภาคม 2545 78.1 64.0 92.2 
มิถุนายน 2545 82.1 67.4 96.8 
กรกฎาคม 2545 84.4 70.4 98.3 
สิงหาคม 2545 86.7 74.1 99.4 
กันยายน 2545 84.9 76.5 93.4 
ตุลาคม 2545 83.2 75.0 91.4 
พฤศจิกายน 2545 86.3 78.4 94.3 
ธันวาคม 2545 90.3 84.1 96.4 
มกราคม 2546 91.6 89.2 94.0 
กุมภาพันธ 2546 93.3 90.5 96.1 
 

ไตรมาส ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับภาวะเศรษฐกจิเฉล่ีย 
 ภาวะเศรษฐกจิโดยรวม ภาวะเศรษฐกจิในปจจุบัน ภาวะเศรษฐกจิในอนาคต 
 ไตรมาสท่ี 1 2543 79.9 57.2 102.6 
 ไตรมาสท่ี 2 2543 75.1 54.6 95.7  
 ไตรมาสท่ี 3 2543 69.3 51.5 87.1 
 ไตรมาสท่ี 4 2543 70.2 52.1 88.3 
 ไตรมาสท่ี 1 2544 73.7 54.2 93.2 
 ไตรมาสท่ี 2 2544 70.6 52.6 88.8 
 ไตรมาสท่ี 3 2544 65.4 50.0 80.9 
  ไตรมาสท่ี 4 2544 63.4 51.0 75.8 
  ไตรมาสท่ี 1 2545 70.1 59.3 80.9 
  ไตรมาสท่ี 2 2545 78.1 63.4 91.9 
  ไตรมาสท่ี 3 2545 85.3 73.7 97.0 
  ไตรมาสท่ี 4 2545 86.6 79.2 94.0 
   ม.ค. – ก.พ. 2546 92.4 89.9 95.0 
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2.  ดัชนคีวามเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับโอกาสหางานทําโดยรวม  

 ในเดือนกุมภาพันธ 2546   ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกีย่วกับโอกาสหางานทําโดยรวมอยูท่ีระดับ 
80.9 (ซ่ึงเปนคาดัชนีท่ีอยูในระดับสูงสุดในรอบ 53 เดือน) ปรับตัวดีข้ึนเม่ือเทียบกับเดือนมกราคมท่ีอยูในระดับ
ประมาณ 79.5  อยางไรกต็าม ผูบริโภคยังรูสึกวาภาวะการจางงานโดยรวมยังไมด ี เนื่องจากดัชนีมีคาตํ่ากวาระดับ 
100 และผูบริโภคสวนใหญยังรูสึกวาโอกาสในการหางานทํายังอยูในระดับท่ีไมดี โดยในเดือนกุมภาพันธ ผูบริโภค
เห็นวาโอกาสในการหางานทําโดยรวมอยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  15.4%  50.2% และ 34.4%  
ตามลําดับ      ขณะท่ีในเดือนมกราคม ผูบริโภคมีความเห็นวาโอกาสในการหางานทําโดยรวมอยูในระดับท่ีดี  ปาน
กลาง  และแยประมาณ  14.0%  51.4% และ 34.6%  ตามลําดับ 
 เม่ือพิจารณาดชันีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับโอกาสในการหางานทําในปจจบัุนของเดือน
กุมภาพนัธอยูในระดับประมาณ 74.7 (ซ่ึงเปนคาดัชนีท่ีอยูในระดับสูงสุดในรอบ 53 เดือน) ปรับตัวดีข้ึนเม่ือกับเดอืน
มกราคมท่ีดัชนีอยูในระดับประมาณ 72.9 แสดงวาผูบริโภคยังมีความรูสึกวาโอกาสในการหางานทําในปจจุบันยัง
ไมดีเทาท่ีควร   โดยในเดือนกุมภาพนัธ ผูบริโภคเห็นวาโอกาสในการหางานทําอยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแย
ประมาณ  14.3%  46.1% และ 39.6%  ตามลําดับ  ขณะท่ีในเดือนมกราคม ผูบริโภคมีความเหน็วาโอกาสในการหา
งานทําอยูในระดับท่ีดี  13.2%  46.5% และ 40.3%  ตามลําดับ  
  เม่ือพิจารณาดชันีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับโอกาสในการหางานทําในอนาคต (ใน 6 เดือน
ขางหนา) ของเดือนกุมภาพันธอยูในระดับประมาณ 87.4 ปรับตัวดีข้ึนเม่ือเทียบกับเดือนมกราคมที่อยูในระดับ
ประมาณ 86.0 โดยในเดือนกุมภาพนัธ ผูบริโภคเห็นวาโอกาสในการหางานทําในอนาคตอยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  
และแยประมาณ 16.4%  54.6% และ 29.0%  ตามลําดับ  ขณะท่ีในเดอืนมกราคม ผูบริโภคมีความเห็นวาโอกาสใน
การหางานทําในอนาคตอยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  14.8%  56.4% และ 28.8%  ตามลําดับ    
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ตารางท่ี 5  ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับโอกาสในการหางานทํา 
 

เดือน    ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับโอกาสในการหางานทํา 
  การหางานทําโดยรวม การหางานทําในปจจุบัน การหางานทําในอนาคต 

กุมภาพนัธ 2545 67.0 56.7 77.3 
มีนาคม 2545 68.1 58.1 78.0 
เมษายน 2545 67.7 56.2 78.5 
พฤษภาคม 2545 69.0 54.9 83.0 
มิถุนายน 2545 70.9 56.4 85.4 
กรกฎาคม 2545 73.0 58.7 87.1 
สิงหาคม 2545 76.0 61.0 90.1 
กันยายน 2545 74.2 62.7 85.8 
ตุลาคม 2545 71.8 60.4 83.3 
พฤศจิกายน 2545 74.0 62.6 85.4 
ธันวาคม 2545 77.7 67.5 88.0 
มกราคม  2546 79.5 72.9 86.0 
กุมภาพันธ 2546 80.9 74.7 87.4 
 

ไตรมาส ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับโอกาสในการหางานทําเฉล่ีย 
 การหางานทําโดยรวม การหางานทําในปจจุบัน การหางานทําในอนาคต 
 ไตรมาสท่ี 1 2543 71.0 47.8 94.2 
 ไตรมาสท่ี 2 2543 65.3 44.1 84.5 
 ไตรมาสท่ี 3 2543 60.3 44.1 76.0 
 ไตรมาสท่ี 4 2543 61.5 46.0 77.0 
 ไตรมาสท่ี 1 2544 66.6 50.5 82.8 
 ไตรมาสท่ี 2 2544 64.1 49.6 78.6 
 ไตรมาสท่ี 3 2544 58.8 48.5 69.1 
  ไตรมาสท่ี 4 2544 59.5 48.6 70.4 
  ไตรมาสท่ี 1 2545 66.7 57.4 76.1 
  ไตรมาสท่ี 2 2545 69.2 55.9 82.3 
  ไตรมาสท่ี 3 2545 74.4 60.8 87.7 
  ไตรมาสท่ี 4 2545 74.5 63.5 85.5 
   ม.ค. – ก.พ.  2546 80.2 73.8 86.7 
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3.  ดัชนคีวามเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับรายไดในอนาคต  
 ในเดือนกุมภาพันธ 2546  ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกีย่วกับรายไดในอนาคตอยูท่ีระดับประมาณ 
106.3  ปรับตัวดีข้ึนเม่ือเทียบกับเดือนมกราคมท่ีอยูในระดับประมาณ  105.1   โดยในเดือนกุมภาพันธ ผูบริโภคเห็น
วารายไดในอนาคตของตน (ใน 6 เดือนขางหนา) จะปรับตัวดีข้ึน ไมเปล่ียนแปลง และแยลง ประมาณ 24.7% 
56.9% และ 18.4%  ตามลําดับ    ขณะท่ีในเดือนมกราคม ผูบริโภคมีความเหน็วารายไดในอนาคตของตนจะปรับตัว
ดีข้ึน ไมเปล่ียนแปลง และแยลง ประมาณ  23.9% 57.3% และ 18.8%  ตามลําดับ  
  ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับรายไดในอนาคตอยูในระดับท่ีสูงกวา 100 ตอเนื่องเปนเดือนท่ีสิบแสดงวา 
ผูบริโภคยังมีความม่ันใจในรายไดในอนาคตของตนวาจะปรับตัวดีข้ึนและมีโอกาสนอยท่ีจะปรับตัวลดลง    ทําให
คาดการณไดวา ในระยะ 1-3 เดือนนี้ การบริโภคของภาคเอกชนสําหรับการบริโภคอุปโภคในสินคาโดยท่ัวไปจะ
ขยายตัวอยางตอเนื่องตอไป 
 

ตารางท่ี 6  ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับรายไดในอนาคต 
 

เดือน    ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับรายไดในอนาคต 
  

กุมภาพนัธ 2545 90.6 
มีนาคม 2545 95.1 
เมษายน 2545 97.5 
พฤษภาคม 2545 102.3 
มิถุนายน 2545 106.5 
กรกฎาคม 2545 105.8 
สิงหาคม 2545 107.5 
กันยายน 2545 105.4 
ตุลาคม 2545 103.6 
พฤศจิกายน 2545 105.6 
ธันวาคม 2545 107.7 
มกราคม 2546 105.1 
กุมภาพันธ 2546 106.3 
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ไตรมาส ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับรายไดในอนาคตเฉล่ีย 

 ไตรมาสท่ี 1 2543 105.7 
 ไตรมาสท่ี 2 2543 101.3 
 ไตรมาสท่ี 3 2543 96.7 
 ไตรมาสท่ี 4 2543 98.7 
 ไตรมาสท่ี 1 2544 101.6 
 ไตรมาสท่ี 2 2544 99.8 
 ไตรมาสท่ี 3 2544 92.7 
  ไตรมาสท่ี 4 2544 86.8 
  ไตรมาสท่ี 1 2545 90.8 
  ไตรมาสท่ี 2 2545 102.1 
  ไตรมาสท่ี 3 2545 106.2 
  ไตรมาสท่ี 4 2545 105.6 
   ม.ค. – ก.พ. 2546 105.7 
 
ดัชนคีวามเชื่อม่ันของผูบริโภค ในเดือนกุมภาพันธ 2546 
 จากผลของการสํารวจความเชื่อม่ันของผูบริโภคในเดือนกุมภาพนัธ 2546    เม่ือไดดัชนีความเชือ่ม่ัน
ของผูบริโภคเกี่ยวกับภาวะเศรษฐกิจ  โอกาสในการหางานทํา  และรายไดในอนาคตรวมท้ังส้ิน 5 ประเภท  เรา
สามารถนํามาคํานวณหาดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคไดดังตอไปนี ้

1. ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภค โดยนําดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคท้ัง 5 รายการมารวมกันแลว
คํานวณหาคาเฉล่ีย 

2. ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในปจจุบัน โดยนําดัชนคีวามเช่ือม่ันของผูบริโภคในปจจุบันจํานวน 
สองรายการมารวมกันแลวคํานวณหาคาเฉลี่ย 

3. ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคอนาคต โดยนําดชันีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในอนาคตจํานวน 
สามรายการมารวมกันแลวคํานวณหาคาเฉลี่ย 

    จากผลของการสํารวจความเช่ือม่ันของผูบริโภคในเดือนกุมภาพันธ 2546  เม่ือนําดัชนีประเภทตางๆ มา
คํานวณโดยแบงตามระยะเวลาของการวิเคราะห      ผลปรากฎวาดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในปจจุบันปรับตัวดี
ข้ึนจากระดับ 79.5 ในเดือนมกราคมเปนระดับ 82.6 ในเดือนกุมภาพันธ (ซ่ึงเปนคาดชันีท่ีอยูในระดับสูงสุดในรอบ 
52 เดือน) ขณะท่ีดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคในอนาคต (ในระยะ 6 เดือนขางหนา) ปรับตัวดีข้ึนจากระดับ 95.0 
ในเดือนมกราคมเปนระดับ 96.6 ในเดือนกุมภาพนัธ สงผลใหดัชนีความเชือ่ม่ันของผูบริโภค (Consumer 
Confidence Index) ปรับตัวดีข้ึนจากเดือนมกราคมท่ีอยูในระดับประมาณ 92.0 เปน 93.5 ในเดือนกุมภาพันธ (ซ่ึง
เปนคาดัชนีท่ีอยูในระดับสูงสุดในรอบ 53 เดือน)   
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  การที่ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคมีคาตํ่ากวา 100 แสดงวาผูบริโภคยังไมมีความมั่นใจในภาวะการณ
ดานเศรษฐกิจ โอกาสหางานทํา และรายได วาอยูในระดบัท่ีดี ซ่ึงจะสงผลใหผูบริโภคยังบริโภคอยางระมัดระวัง  
  

ตารางท่ี 7  ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภค 
เดือน    ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภค 

  โดยรวม ในปจจุบัน ในอนาคต 
ธันวาคม 2544 73.0 50.1 81.8 
มกราคม 2545 72.7 55.8 79.4 
กุมภาพนัธ 2545 76.1 58.8 82.8 
มีนาคม 2545 78.8 60.4 85.6 
เมษายน 2545 79.8 58.9 87.6 
พฤษภาคม 2545 83.1 59.5 92.5 
มิถุนายน 2545 86.5 61.9 96.2 
กรกฎาคม 2545 87.7 64.5 97.1 
สิงหาคม 2545 90.0 67.6 99.0 
กันยายน 2545 88.2 69.6 94.8 
ตุลาคม 2545 86.2 67.7 92.8 
พฤศจิกายน 2545 88.7 70.5 95.1 
ธันวาคม 2545 91.9 75.8 97.4 
มกราคม 2546 92.0 81.1 95.0 
กุมภาพันธ 2546 93.5 82.6 96.6 
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ไตรมาส ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเฉล่ีย 

  โดยรวม ในปจจุบัน ในอนาคต 
 ไตรมาสท่ี 1 2543 85.5 52.5 100.8 
 ไตรมาสท่ี 2 2543 80.6 49.4 94.5 
 ไตรมาสท่ี 3 2543 75.4 47.8 86.6 
 ไตรมาสท่ี 4 2543 76.8 49.1 88.0 
 ไตรมาสท่ี 1 2544 80.7 52.4 92.5 
 ไตรมาสท่ี 2 2544 78.2 51.0 89.1 
 ไตรมาสท่ี 3 2544 72.3 49.2 80.9 
  ไตรมาสท่ี 4 2544 69.9 49.8 77.6 
  ไตรมาสท่ี 1 2545 75.9 58.3 85.6 
  ไตรมาสท่ี 2 2545 83.1 60.1 92.1 
  ไตรมาสท่ี 3 2545 88.6 67.2 97.0 
  ไตรมาสท่ี 4 2545 88.9 71.3 95.1 
   ม.ค. – ก.พ. 2546 92.8 81.8 95.8 
 

สรุป 
  ผลการสํารวจดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในเดือนกุมภาพันธ 2546 ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับเศรษฐกิจ
โดยรวม  โอกาสหางานทําโดยรวม และดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับรายไดในอนาคตอยูในระดับ 93.3  80.9 และ
106.3  ตามลําดับ ปรับตัวดข้ึีนเม่ือเทียบกบัดัชนีในเดือนมกราคมที่อยูในระดับ 91.6   79.5 และ 105.1   ตามลําดับ 
สงผลใหดัชนคีวามเช่ือม่ันของผูบริโภคปรับตัวดีข้ึนจาก  92.0 ในเดือนมกราคม  เปน 93.5 ในเดือนกุมภาพนัธ  
 ความม่ันใจตอสถานการณในปจจุบันปรับตัวดีข้ึนโดยดชันีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในปจจุบันปรับตัวดี
ข้ึนจากระดับ 81.1 ในเดือนมกราคมมาสูระดับ 82.6 ในเดือนกุมภาพนัธ แสดงใหเห็นวาผูบริโภครับรูวาเศรษฐกิจ
ไทยและโอกาสในการหางานทําปรับตัวดข้ึีนเปนลําดับ  ขณะเดยีวกนั ความม่ันใจของผูบริโภคตอสถานการณใน
อนาคตปรับตัวดีข้ึน โดยดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในอนาคต (ในระยะ 6 เดือนขางหนา) ปรับตัวดีข้ึนจาก
ระดบั 95.0 ในเดือนมกราคมมาสูระดับ 96.6 ในเดือนกุมภาพันธ 
 การที่ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคโดยสวนใหญ ยังคงมีคาตํ่ากวาระดบั 100 แสดงวาผูบริโภคยังไมคอยมี
ความเช่ือม่ันเกี่ยวกับภาวะเศรษฐกิจและการจางงานเทาท่ีควร   อยางไรก็ตาม การท่ีดัชนีความเชื่อม่ันอยูในระดับ
ใกลเคียง 100 และมีแนวโนมปรับตัวใกลเคียง 100 เปนลําดับแสดงวาผูบริโภคมีความเช่ือม่ันใกลเคียงระดับปกติ
และมีความเช่ือม่ันเพิ่มมากข้ึนเปนลําดับ  
 ทามกลางภาวะท่ีราคาน้ํามันไดปรับตัวสูงข้ึนซ่ึงโดยปกติจะเปนปจจยัท่ีบ่ันทอนความเช่ือม่ันของผูบริโภค  
แตการที่รัฐบาลไดเขามาตรึงราคาน้ํามันขายปลีกในประเทศ   สงผลใหผูบริโภคคลายความกังวลเกี่ยวกับการท่ีราคา
น้ํามันปรับตัวสูงข้ึน ประกอบกับการที่ผูบริโภคไดรับรูถึงการฟนตัวของเศรษฐกิจในประเทศอยางเปนรูปธรรม
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ชัดเจนข้ึนเปนลําดับ สงผลใหความเช่ือม่ันของผูบริโภคยังคงปรับตัวดีข้ึนอยางตอเนื่องตามการฟนตัวของภาวะ
เศรษฐกิจในปจจุบัน   มากข้ึนเปนลําดับ  ทําใหเปนเกราะคุมกันและเปนปจจยัคํ้ายันไมใหความเช่ือม่ันปรับตัวลดลง
มากตามสถานการณตางประเทศท่ียังมีความไมแนนอนในอนาคต ไมวาจะเปนสงครามระหวางสหรัฐกับอิรักท่ีมี
โอกาสเกิดข้ึนไดในอนาคตอันใกล กอปรกับการฟนตัวของเศรษฐกิจโลกยังมีความเปราะบาง   และราคาน้ํามันใน
ตลาดโลกมีแนวโนมปรับตัวสูงข้ึนในอนาคตลวนเปนปจจัยท่ีบ่ันทอนความเช่ือม่ันของผูบริโภคไดท้ังส้ิน 
 ดังนั้น การปรับตัวของความเช่ือม่ันของผูบริโภคในเดือนถัดไปจะข้ึนอยูกับความไมแนนอนเกีย่วกบัภาวะ
สงครามและการฟนตัวของเศรษฐกิจโลกเปนสําคัญ   หากสถานการณภายนอกประเทศไมเลวรายลงมากนักคาดวา
ความเช่ือม่ันของผูบริโภคจะคอยๆ ปรับตัวดีข้ึนเปนลําดบั   เนื่องจากยังไมมีปจจัยลบจากภายในประเทศใดท่ีสง
สัญญานวาจะบั่นทอนความเช่ือม่ันของผูบริโภคลง 
   จากการปรับตวัของดชันีความเชื่อม่ันของผูบริโภคในเดือนนี้  ดชันีเกือบทุกประเภทยังอยูในระดับท่ีต่ํากวา 
100 แมวาดัชนีความเชื่อม่ันเก่ียวกับรายไดในอนาคตปรับตัวอยูเหนือระดับ 100 ตอเนื่องกันเปนเดอืนท่ีสิบแสดงวา
ผูบริโภคยงัไมมีความม่ันใจในภาวะการณดานเศรษฐกิจ และโอกาสหางานทําวาอยูในระดับท่ีด ี    ศูนยพยากรณ
เศรษฐกิจและธุรกิจ จึงมีความเหน็วาในชวง 3 เดือนขางหนา ผูบริโภคจะยังคงรักษาระดับการบริโภคของตน
ใกลเคียงกับระดับปจจุบันตามความม่ันใจในภาวะเศรษฐกิจและการจางงานท่ีแมวาปรับตัวดีข้ึนแตยังไมถึงระดับ
ปกติ และยังไมมีเหตุผลอันใดท่ีจะทําใหผูบริโภคปรับการบริโภคอยางมากในชวงนี ้
  
 
 

ศูนยพยากรณเศรษฐกิจและธุรกิจ 
และคณะเศรษฐศาสตร    
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