
 
 

ผลการสํารวจความเช่ือมั่นเก่ียวกับเศรษฐกิจไทยเดือนมีนาคม 2546 
“ปรับตัวลดลงเมื่อเทียบกับเดือนกุมภาพันธ 2546” 

 
 
    

ความเช่ือม่ันเก่ียวกับภาวะเศรษฐกิจ       ความเช่ือม่ันเก่ียวกับภาวะเศรษฐกิจ 

            ในปจจุบัน                                    ใน 6 เดือนขางหนา 

  
 
 

ดัชนีความเช่ือม่ันเก่ียวกับเศรษฐกิจไทยโดยรวมเทากับ 90.8 

ศูนยพยากรณเศรษฐกิจและธุรกิจ  มหาวิทยาลัยหอการคาไทย
โทร. 0-2697-6341  และโทรสาร  0-2697-6342 

ประชาชนสวนใหญยังมีความเช่ือม่ันเก่ียวกับเศรษฐกิจไทยในระดับปานกลาง 

เปรียบเทียบความเช่ือม่ันเก่ียวกับภาวะเศรษฐกิจในปจจบัุนและ 6 เดือนขางหนา 

 ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภค 
UTCC’s Consumer

แย

26.1%
ดี 20.3%

ปานกลาง  53.6%

ดี 19.5%

ปานกลาง

51.8%

แย

28.7%

แย

31.3%

ปานกลาง

50.0%

ดี 18.7%
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ความเช่ือมั่นเกี่ยวกับโอกาสการหางานทําโดยทั่วไป 

 
 
                     

          ความเช่ือม่ันเก่ียวกับโอกาส       ความเช่ือม่ันเก่ียวกับโอกาส 
             การหางานทําในปจจุบัน    การหางานทําใน 6 เดือนขางหนา 

 
 
   

 

ดัชนีความเช่ือม่ันเก่ียวกับโอกาสการหางานทําเทากับ 79.2 

 
 

 
 
 

ประชาชนสวนใหญมีความเช่ือม่ันเก่ียวกับโอกาสการหางานทําในระดับปานกลาง 

  เปรียบเทียบความเช่ือม่ันเก่ียวกับโอกาสการหางานทําในปจุบันและใน 6 เดอืนขางหนา 

ดี 16.3% แย

30.2%

ปานกลาง

53.5%

ปาน
กลาง

แย
35.5%

ดี 14.7%

แย

40.9%ดี 13.2%

ปานกลาง

45.9%
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ความเช่ือม่ันเก่ียวกับรายไดในอนาคต 

 
 

    

 
 

ดัชนีความเช่ือม่ันเก่ียวกับรายไดในอนาคตเทากับ 104.1 
 

 
 

ตารางท่ี 1  ผลสํารวจความเชื่อม่ันของผูบริโภคในเดือนกุมภาพันธ 2545 และมีนาคม 
2546 

 
กุมภาพันธ 2546 (%) มีนาคม 2546 (%) 

                 รายการ ดี/ ปานกลาง / แย/ ดี/ ปานกลาง / แย/ 
ดีขึ้น ไม

เปล่ียนแปลง

แยลง ดีขึ้น ไม

เปล่ียนแปลง

แยลง

1. ภาวะเศรษฐกิจในปจจบุัน 19.6 51.3 29.1 18.7 50.0 31.3 

2. ภาวะเศรษฐกิจใน 6 เดือนขางหนา 20.2 55.7 24.1 20.3 53.6 26.1 

3. โอกาสในการหางานทําในปจจบุัน 14.3 46.1 39.6 13.2 45.9 40.9 

4. โอกาสในการหางานทําใน 6 เดือน 
    ขางหนา 

16.4 54.6 29.0 16.3 53.5 30.2 

5. รายไดใน 6 เดือนขางหนา 24.7 56.9 18.4 22.7 58.7 18.6 

6. ภาวะเศรษฐกิจโดยรวม 19.9 53.5 26.6 19.5 51.8 28.7 

7. โอกาสในการหางานรวม 15.4 50.2 34.4 14.7 49.8 35.5 

 

     ประชาชนสวนใหญม่ันใจวารายไดในอนาคตของตนไมเปลี่ยนแปลง 

แยลง

18.6%

ดีข้ึน

  22.7%

ไมเปล่ียนแปลง 58.7%
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ตารางท่ี 2  ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคในเดือนตุลาคม 2545 ถึงมีนาคม 2546 
 

     รายการ 
ตุลาคม  พฤศจิกายน  ธันวาคม  มกราคม  กุมภาพันธ  มีนาคม 

1. ดัชนีความเช่ือมั่นเกี่ยวกับ 
    เศรษฐกิจโดยรวม 

83.2 86.3 90.3 91.6 93.3 90.8 

2. ดัชนีความเช่ือมั่นเกี่ยวกับ 
    โอกาสในการหางาน 

71.8 74.0 77.7 79.5 80.9 79.2 

3. ดัชนีความเช่ือมั่นเกี่ยวกับ 
    รายไดในอนาคต 

103.6 105.6 107.7 105.1 106.3 104.1 

 

ดัชนีความเชือ่ม่ันเกีย่วกับเศรษฐกิจโดยรวม 

 

ดัชนีความเชือ่ม่ันเกีย่วกับโอกาสในการหางานทํา 

 
 

ดัชนีความเชือ่ม่ันเกีย่วกับรายไดในอนาคต 

7 9 .28 0 .97 9 .5
7 7 .77 4 .07 4 .2 7 1 .87 6 .07 3 .07 0 .96 9 .0

6 7 .7

0 .0

1 0 0 .0

2 0 0 .0

เม .ย . พ .ค . มิ .ย . ก .ค . ส .ค . ก .ย . ต .ค . พ .ย . ธ .ค . ม .ค . ก .พ . มี .ค .

1 0 4 .1
1 0 6 .31 0 5 .1

1 0 7 .71 0 5 .61 0 5 .4 1 0 3 .61 0 7 .51 0 5 .81 0 6 .51 0 2 .3
9 7 .5

0 .0

1 0 0 .0

2 0 0 .0

เม .ย . พ .ค . มิ .ย . ก .ค . ส .ค . ก .ย . ต .ค . พ .ย . ธ .ค . ม .ค . ก .พ . มี .ค .

74 .2
78 .1 82 .1 84 .4 86 .7 83 .2 86 .384 .9 90 .3

91 .6 93 .3 90 .8

0 .0

100 .0

200 .0

เม .ย . พ .ค . มิ .ย . ก .ค . ส .ค . ก .ย . ต .ค . พ .ย . ธ .ค . ม .ค . ก .พ . มี .ค .
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ตารางท่ี3 ดัชนีความเชื่อม่ันในแตละชวงเวลาเดือนตุลาคม 2545 ถึงมีนาคม 2546 
 

     รายการ ตุลาคม พฤศจิกายน ธันวาคม มกราคม กุมภาพันธ มีนาคม 

1. ดัชนีความเช่ือมั่นของผูบริโภค 
     

86.2 88.7 91.9 92.0 93.5 91.4 

2. ดัชนีความเช่ือมั่นของผูบริโภค 
    ในปจจุบัน 

67.7 70.5 75.8 81.1 82.6 79.9 

3. ดัชนีความเช่ือมั่นของผูบริโภค 
    ในอนาคต 

92.8 95.1 97.4 95.0 96.6 94.8 

 
ดัชนีความเชือ่ม่ันของผูบริโภค 

 

ดัชนีความเชือ่ม่ันของผูบริโภคในปจจบุัน 

 

ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในอนาคต 

87 .6
92 .5 96 .2 97 .1 99 .0 92 .894 .8 95 .1 97 .4

95 .0 96 .6 94 .8

0 .0

100 .0

200 .0

เม .ย . พ .ค . มิ .ย . ก .ค . ส .ค . ก .ย . ต .ค . พ .ย . ธ .ค . ม .ค . ก .พ . มี .ค .
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75 .870 .569 .6 67 .767 .764 .561 .959 .5
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เม .ย . พ .ค . มิ .ย . ก .ค . ส .ค . ก .ย . ต .ค . พ .ย . ธ .ค . ม .ค . ก .พ . มี .ค .
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ดัชนีความเชื่อมั่นของผูบริโภคประจําเดือนมีนาคม 2546 
 

ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในเดือนมีนาคม 2546 ท่ีจัดทําโดยศูนยพยากรณเศรษฐกิจและธุรกิจ 
มหาวิทยาลัยหอการคาไทยและหอการคาไทย ไดดําเนินการโดยออกแบบสอบถามตัวอยางจากประชาชนท่ัว
ประเทศเปนจํานวน 2,290 คน แยกเปนกลุมตัวอยางในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑล รอยละ 41.2 และตางจังหวัด
รอยละ 58.8 โดยกลุมตัวอยางเปนเพศชายและเพศหญิงประมาณรอยละ 48.4 และ 51.6  ตามลําดับ 

  
 การอานคาดัชนี 

               ดัชนคีวามเช่ือม่ันของผูบริโภคจะมีคาอยูระหวาง 0-200 ซ่ึงสามารถแปลความหมายไดดังนี้ 
               1)  ถาดัชนีอยูในระดับท่ีสูงกวา 100 แสดงวาผูบริโภคมีความเห็นวาภาวะการณดานนัน้ๆ จะดีข้ึนหรืออยู
ในระดับด ี
               2)  ถาดัชนีอยูในระดับ 100    แสดงวาผูบริโภคมีความเห็นวาภาวะการณดานนั้นๆ ไมเปล่ียนแปลงหรือ
ทรงตัวในระดับปานกลาง 
                 3)   ถาดัชนีอยูในระดับท่ีตํ่ากวา 100    แสดงวาผูบริโภคมีความเห็นวาภาวะการณดานนัน้ๆ จะแยลงหรือ
อยูในระดับไมดี 
  

ปจจัยท่ีมีผลกระทบตอความเชื่อม่ันของผูบริโภคในเดือนมีนาคม 2546 
                ในเดือนมีนาคม 2546  มีปจจัยหลายดานท่ีเปนปจจัยบวกและปจจัยลบท่ีสงผลกระทบตอความเช่ือม่ันของ
ผูบริโภค   สําหรับปจจยัท่ีเปนปจจยับวก ไดแก  

1. สํานักงานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ (สศช.) ประกาศตัวเลขอัตราการ
ขยายตัวทางเศรษฐกิจของไทยในไตรมาสท่ี 4 ป 2545 อยูท่ีระดับ  6.1% สงผลใหเศรษฐกิจไทยในป 
2545 ขายตัวงประมาณ 5.2% ซ่ึงนับเปนอัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจท่ีสูงท่ีสุดในรอย 5 ป นับต้ีง
แตวกิฤติเศรษฐกิจป 2540 เปนตนมา 

2. สศช. ปรับตัวเลขประมาณการการขยายตัวของเศรษฐกิจไทยในป 2546 จากระดับ 3.5-4.5% เปน 
4.0-5.0% 

3. การสงออกของไทยปรับตัวดีข้ึนอยางตอเนื่อง โดยในเดอืนกุมภาพันธ 2546 มูลคาการสงออกในรูป
ดอลลารสหรัฐฯ ขยายตัวตอเนื่องเปนเดอืนท่ีสิบเอ็ด โดยมีมูลคาการสงออกขยายตัวประมาณ 
24.7%   สงผลใหมูลคาการสงออกของไทยในชวง 2 เดือนแรกของปนีข้ยายตัวประมาณ 25.22% 

4. รัฐบาลไดประกาศตรึงราคาน้ํามันขายปลีกในประเทศอยางตอเนื่อง สําหรับน้ํามันเบนซินไรสาร
ตะกัว่ ออกเทน 95  และนํ้ามันดีเซลท่ีระดบั  16.99 และ 14.79 บาทตอลิตร  ตามลําดับ  ทําใหราคา
น้ํามันไมเปล่ียนแปลง 

5. SET Index  ในเดือนมีนาคมปรับตัวดีข้ึนเล็กนอยประมาณ 3.23 จุด เม่ือเทียบกับเดอืนท่ีผานมา โดย
ปรับตัวเพิ่มข้ึนจาก 361.32 จุด ณ ส้ินเดือนกุมภาพันธ  เปน 364.55 จุด ณ ส้ินเดอืนมีนาคมมีนาคม 

6. รัฐบาลยังคงดําเนินนโยบายอัตราดอกเบ้ียตํ่าเพื่อกระตุนการขยายตัวทางเศรษฐกิจ  
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ทางดานปจจยัลบ ไดแก 
1. สหรัฐฯ ไดใชปฏิบัติการทางการทหารตออิรักต้ังแตวนัท่ี 20 มีนาคม 2546 ทําใหมีความวิตกกังวล

เกี่ยวกับความไมแนนอนในการฟนตัวของเศรษฐกิจโลก โดยเฉพาะเศรษฐกิจของสหรัฐฯ และ
ปญหาท่ีซ่ึงจะสงผลกระทบตอการปรับตัวของเศรษฐกิจไทยตลอดจนการสงออกของไทย 

2. ปญหาโรคทางเดินหายใจเฉียบพลันรุนแรง (ไขหวัดมรณะหรือ SARS) ท่ีมีจํานวนผูติดเช้ือและ
ผูเสียชีวิตเกดิข้ึนในหลายประเทศ สงผลกระทบทางจิตวิทยาตอประชาชนท่ัวไป และสงผลกระทบ
ตอธุรกิจบางประเภทโดยเฉพาะการทองเที่ยว   

3. ธนาคารพาณิชยไทยไดปรับลดอัตราอกเบ้ียเงินฝากและเงินกูลง 0.25-0.75%  สงผลใหอัตรา
ดอกเบ้ียเงินฝากออมทรัพยปรับลดลงจาก 1.50% เหลือเพียง 1.25%  และอัตราดอกเบ้ียเงินฝาก
ประจํา  3-6 เดือนปรับลดลงจาก 1.75% เหลือเพียง 1.50%  ซ่ึงสงผลกระทบทางจิตวิทยาตอผูออม
ทําใหผูออมรูสึกวาความม่ันค่ังทางรายไดของตนลดลง   

4. คาเงินบาทปรับตัวออนลงเล็กนอย โดยอัตราแลกเปล่ียนอางอิงคาเงินบาทปรับตัวออนลงจากระดับ  
42.651 บาทตอดอลลารสหรัฐฯ  ณ ส้ินเดือนกุมภาพันธ เปน  42.883  บาทตอดอลลารสหรัฐฯ  ณ 
ส้ินเดือนมีนาคม 

5. การแกไขปญหา NPL ยังไมมีความคืบหนามากนกั  และปญหาการเกิด NPL ใหมหลังจากท่ีมีการ
ปรับโครงสรางหนี้ไปแลวยังคงเกิดข้ึนอยางตอเนื่อง  

 
การแปลผลดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคประจําเดือนมีนาคม 2546 

                จากผลของการสํารวจความเช่ือม่ันของผูบริโภคในเดือนมีนาคม 2546  ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคทุก
รายการปรับตัวลดลง เนื่องจากความวิตกกังวลเกีย่วกับภาวะสงครามและโรคไขหวดัมรณะเปนสําคัญ    สําหรับ
รายละเอียดของการปรับตัวของดัชนีตางๆ ในเดือนมีนาคม 2546  มีดังนี ้

1.  ดัชนคีวามเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับเศรษฐกิจโดยรวม  
 ในเดือนมีนาคม 2546 ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับเศรษฐกจิโดยรวมปรับตัวลดลงจากเดือน
ท่ีผานมา โดยมีคาประมาณ 90.8 เทียบกับเดือนกุมภาพันธท่ีอยูในระดับประมาณ 93.3   โดยในเดือนมีนาคม 
ผูบริโภคเห็นวาภาวะเศรษฐกจิโดยรวมอยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ 19.5% 51.8% และ 28.7%   
ตามลําดับ   ขณะท่ีเดือนกุมภาพันธ ผูบริโภคมีความเห็นวาภาวะเศรษฐกิจโดยรวมอยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และ
แยประมาณ 19.9% 53.5% และ 26.6%   ตามลําดับ     การที่ดัชนมีีคาตํ่ากวาระดับ 100   แสดงวาผูบริโภคมี
ความเหน็วาภาวะเศรษฐกิจโดยรวมยังไมดนีัก  อยางไรกต็าม ดัชนีมีแนวโนมปรับตัวเขาสูระดับ 100 อยางตอเนือ่ง
เปนลําดับ  
 เม่ือพิจารณาดชันีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับเศรษฐกิจในปจจบัุนอยูในระดบัประมาณ 87.4  
ปรับตัวลดลงจากเดือนกุมภาพันธท่ีอยูในระดับประมาณ 90.5  ท้ังนี้ในเดือนมีนาคม ผูบริโภคเหน็วาภาวะเศรษฐกิจ
อยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  18.7% 50.0% 31.3% ตามลําดับ  ขณะที่เดือนกุมภาพันธ ผูบริโภคเห็น
วาภาวะเศรษฐกิจอยูในระดบัท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  19.6% 51.3% 29.1% ตามลําดับ  แสดงใหเหน็วา
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ผูบริโภคสวนใหญมีความรูสึกวาภาวะเศรษฐกิจในเดือนมีนาคมมีแนวโนมแยลงเม่ือเทียบกับภาวะเศรษฐกิจใน
เดือนกุมภาพนัธ 
 สําหรับดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับเศรษฐกิจในอนาคต (ใน 6 เดือนขางหนา) ของเดือน
มีนาคมอยูในระดับประมาณ 94.2 ปรับตัวลดลงเม่ือเทียบกับเดือนกุมภาพันธท่ีอยูในระดับประมาณ 96.1  โดยใน
เดือนมีนาคม ผูบริโภคเห็นวาภาวะเศรษฐกจิในอนาคตอยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ 20.3% 53.6% 
และ 26.1% ตามลําดับ  ขณะท่ีในเดือนกุมภาพันธ ผูบริโภคมีความเห็นวาภาวะเศรษฐกิจในอนาคตอยูในระดับท่ีดี  
ปานกลาง  และแยประมาณ  20.2% 55.7% และ 24.1% ตามลําดับ    แสดงใหเห็นวาผูบริโภคสวนใหญภาวะ
เศรษฐกิจไทยมีแนวโนมปรับตัวลดลงในอนาคต 
 อยางไรก็ตาม แมวาดัชนีความเช่ือม่ันเกีย่วกับภาวะเศรษฐกิจจะปรับตัวลดลงในเดือนนี้  แตเม่ือพจิารณา
การปรับตัวของดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับภาวะเศรษฐกิจในไตรมาสที่ 1 ของปนี้ จะเห็นไดวาดชันี
ความเช่ือม่ันปรับตัวดีข้ึนอยางตอเนื่องจากป 2545 โดยดัชนคีวามเช่ือม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับภาวะเศรษฐกิจ
โดยรวม  ภาวะเศรษฐกิจในปจจุบัน  และภาวะเศรษฐกิจในอนาคต  ปรับตัวดีข้ึนจากระดับ 86.6  79.2 และ 94.0 
ตามลําดับ ในไตรมาสท่ี 4 ของป 2545 มาอยูท่ีระดับ 91.9 89.1 และ 94.7 ตามลําดับ ในไตรมาสท่ี 1 ของป 2546 
แสดงใหเห็นวา ความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับภาวะเศรษฐกิจมีเพิ่มมากข้ึนเปนลําดับโดยเฉพาะการปรับตัวของ
สถานการณเศรษฐกิจในปจจบัุน  
  

ตารางท่ี 4  ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับภาวะเศรษฐกิจ 
เดือน    ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับภาวะเศรษฐกจิ 

  ภาวะเศรษฐกจิโดยรวม ภาวะเศรษฐกจิในปจจุบัน ภาวะเศรษฐกจิในอนาคต 
มีนาคม 2545 73.2 62.7 83.6 
เมษายน 2545 74.2 61.6 86.7 
พฤษภาคม 2545 78.1 64.0 92.2 
มิถุนายน 2545 82.1 67.4 96.8 
กรกฎาคม 2545 84.4 70.4 98.3 
สิงหาคม 2545 86.7 74.1 99.4 
กันยายน 2545 84.9 76.5 93.4 
ตุลาคม 2545 83.2 75.0 91.4 
พฤศจิกายน 2545 86.3 78.4 94.3 
ธันวาคม 2545 90.3 84.1 96.4 
มกราคม 2546 91.6 89.2 94.0 
กุมภาพนัธ 2546 93.3 90.5 96.1 
มีนาคม 2546 90.8 87.4 94.2 
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ไตรมาส ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับภาวะเศรษฐกจิเฉล่ีย 
 ภาวะเศรษฐกจิโดยรวม ภาวะเศรษฐกจิในปจจุบัน ภาวะเศรษฐกจิในอนาคต 
 ไตรมาสท่ี 1 2543 79.9 57.2 102.6 
 ไตรมาสท่ี 2 2543 75.1 54.6 95.7  
 ไตรมาสท่ี 3 2543 69.3 51.5 87.1 
 ไตรมาสท่ี 4 2543 70.2 52.1 88.3 
 ไตรมาสท่ี 1 2544 73.7 54.2 93.2 
 ไตรมาสท่ี 2 2544 70.6 52.6 88.8 
 ไตรมาสท่ี 3 2544 65.4 50.0 80.9 
  ไตรมาสท่ี 4 2544 63.4 51.0 75.8 
  ไตรมาสท่ี 1 2545 70.1 59.3 80.9 
  ไตรมาสท่ี 2 2545 78.1 63.4 91.9 
  ไตรมาสท่ี 3 2545 85.3 73.7 97.0 
  ไตรมาสท่ี 4 2545 86.6 79.2 94.0 
  ไตรมาสท่ี 1 2546 91.9 89.1 94.7 
 

2.  ดัชนคีวามเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับโอกาสหางานทําโดยรวม  
 ในเดือนมีนาคม 2546   ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับโอกาสหางานทําโดยรวมอยูท่ีระดบั 79.2 
ปรับตัวลดลงเม่ือเทียบกับเดอืนกุมภาพันธท่ีอยูในระดับประมาณ 80.9 อยางไรก็ตาม ผูบริโภคยงัรูสึกวาภาวะการ
จางงานโดยรวมยังไมดี เนื่องจากดัชนีมีคาตํ่ากวาระดับ 100 และผูบริโภคสวนใหญยังรูสึกวาโอกาสในการหางาน
ทํายังอยูในระดับท่ีไมดี โดยในเดือนมีนาคม ผูบริโภคเห็นวาโอกาสในการหางานทําโดยรวมอยูในระดับท่ีด ี  ปาน
กลาง  และแยประมาณ  14.7%  49.8% และ 35.5%  ตามลําดับ      ขณะท่ีในเดือนกุมภาพนัธ ผูบริโภคมีความเห็นวา
โอกาสในการหางานทําโดยรวมอยูในระดบัท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  15.4%  50.2% และ 34.4%  ตามลําดับ 
 เม่ือพิจารณาดชันีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับโอกาสในการหางานทําในปจจบัุนของเดือนมีนาคม
อยูในระดับประมาณ 72.3 ปรับตัวลดลงเม่ือกับเดือนกมุภาพันธท่ีดัชนีอยูในระดับประมาณ 74.7 แสดงวาผูบริโภค
ยังมีความรูสึกวาโอกาสในการหางานทําในปจจุบันยังไมดีเทาท่ีควร   โดยในเดือนมีนาคม ผูบริโภคเห็นวาโอกาส
ในการหางานทําอยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  13.2%  45.9% และ 40.9%  ตามลําดับ  ขณะท่ีใน
เดือนกุมภาพนัธ ผูบริโภคมีความเหน็วาโอกาสในการหางานทําอยูในระดับท่ีดี  14.3%  46.1% และ 39.6%  
ตามลําดับ  
  เม่ือพิจารณาดชันีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับโอกาสในการหางานทําในอนาคต (ใน 6 เดือน
ขางหนา) ของเดือนมีนาคมอยูในระดับประมาณ 86.1 ปรับตัวดข้ึีนเม่ือเทียบกบัเดือนกุมภาพันธท่ีอยูในระดับ



 10

ประมาณ 87.4 โดยในเดือนมีนาคม ผูบริโภคเห็นวาโอกาสในการหางานทําในอนาคตอยูในระดบัท่ีดี  ปานกลาง  
และแยประมาณ 16.3%  53.5% และ 30.2%  ตามลําดับ  ขณะท่ีในเดือนกุมภาพันธ ผูบริโภคมีความเห็นวาโอกาสใน
การหางานทําในอนาคตอยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  16.4%  54.6% และ 29.0%  ตามลําดับ    

อยางไรก็ตาม แมวาดัชนีความเช่ือม่ันเกีย่วกับโอกาสหางานทําจะปรับตัวลดลงในเดือนนี้  แตเม่ือพจิารณา
การปรับตัวของดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับโอกาสหางานทําในไตรมาสที ่ 1 ของปนี้ จะเห็นไดวาดชันี
ความเช่ือม่ันปรับตัวดีข้ึนอยางตอเนื่องจากป 2545 โดยดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับโอกาสหางานทํา
โดยรวม  โอกาสหางานทําในปจจุบัน  และโอกาสหางานทําในอนาคต  ปรับตัวดีข้ึนจากระดับ 74.5  63.5 และ 85.5 
ตามลําดับ ในไตรมาสท่ี 4 ของป 2545 มาอยูท่ีระดับ 79.9 73.3 และ 86.5 ตามลําดับ ในไตรมาสท่ี 1 ของป 2546 
แสดงใหเห็นวา ความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกีย่วกับโอกาสหางานทํามีเพิ่มมากข้ึนเปนลําดับโดยเฉพาะการปรับตัว
ของภาวะการหางานทําในปจจุบัน 
 

ตารางท่ี 5  ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับโอกาสในการหางานทํา 
เดือน    ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับโอกาสในการหางานทํา 

  การหางานทําโดยรวม การหางานทําในปจจุบัน การหางานทําในอนาคต 
มีนาคม 2545 68.1 58.1 78.0 
เมษายน 2545 67.7 56.2 78.5 
พฤษภาคม 2545 69.0 54.9 83.0 
มิถุนายน 2545 70.9 56.4 85.4 
กรกฎาคม 2545 73.0 58.7 87.1 
สิงหาคม 2545 76.0 61.0 90.1 
กันยายน 2545 74.2 62.7 85.8 
ตุลาคม 2545 71.8 60.4 83.3 
พฤศจิกายน 2545 74.0 62.6 85.4 
ธันวาคม 2545 77.7 67.5 88.0 
มกราคม  2546 79.5 72.9 86.0 
กุมภาพนัธ 2546 80.9 74.7 87.4 
มีนาคม 2546 79.2 72.3 86.1 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 11

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ไตรมาส ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับโอกาสในการหางานทําเฉล่ีย 
 การหางานทําโดยรวม การหางานทําในปจจุบัน การหางานทําในอนาคต 
 ไตรมาสท่ี 1 2543 71.0 47.8 94.2 
 ไตรมาสท่ี 2 2543 65.3 44.1 84.5 
 ไตรมาสท่ี 3 2543 60.3 44.1 76.0 
 ไตรมาสท่ี 4 2543 61.5 46.0 77.0 
 ไตรมาสท่ี 1 2544 66.6 50.5 82.8 
 ไตรมาสท่ี 2 2544 64.1 49.6 78.6 
 ไตรมาสท่ี 3 2544 58.8 48.5 69.1 
  ไตรมาสท่ี 4 2544 59.5 48.6 70.4 
  ไตรมาสท่ี 1 2545 66.7 57.4 76.1 
  ไตรมาสท่ี 2 2545 69.2 55.9 82.3 
  ไตรมาสท่ี 3 2545 74.4 60.8 87.7 
  ไตรมาสท่ี 4 2545 74.5 63.5 85.5 
   ไตรมาสท่ี 1  2546 79.9 73.3 86.5 

 
3.  ดัชนคีวามเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับรายไดในอนาคต  

 ในเดือนมีนาคม 2546  ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกีย่วกับรายไดในอนาคตอยูท่ีระดับประมาณ 
104.1  ปรับตัวลดลงเม่ือเทียบกับเดือนกุมภาพันธท่ีอยูในระดับประมาณ  106.3  โดยในเดือนมีนาคม ผูบริโภคเห็น
วารายไดในอนาคตของตน (ใน 6 เดือนขางหนา) จะปรับตัวดีข้ึน ไมเปล่ียนแปลง และแยลง ประมาณ 22.7% 
58.7% และ 18.6%  ตามลําดับ    ขณะท่ีในเดือนกุมภาพนัธ ผูบริโภคมีความเห็นวารายไดในอนาคตของตนจะ
ปรับตัวดีข้ึน ไมเปล่ียนแปลง และแยลง ประมาณ  24.7% 56.9% และ 18.4%  ตามลําดับ  
  ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับรายไดในอนาคตอยูในระดับท่ีสูงกวา 100 ตอเนื่องเปนเดอืนท่ีสิบเอ็ด  และ
ผูบริโภคสวนใหญประมาณ 58.7% เห็นวารายไดของตนในอนาคคตจะไมเปล่ียนแปลง  แสดงวา ผูบริโภคยังมี
ความม่ันใจในรายไดในอนาคตของตนวาจะปรับตัวดีข้ึนและมีโอกาสนอยท่ีจะปรับตัวลดลง    ทําใหคาดการณได
วา ในระยะ 1-3 เดือนนี้ การบริโภคของภาคเอกชนสําหรับการบริโภคอุปโภคในสินคาโดยท่ัวไปจะขยายตัวอยาง
ตอเนื่องตอไป 
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ตารางท่ี 6  ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับรายไดในอนาคต 
 

เดือน    ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับรายไดในอนาคต 
  

กุมภาพนัธ 2545 90.6 
มีนาคม 2545 95.1 
เมษายน 2545 97.5 
พฤษภาคม 2545 102.3 
มิถุนายน 2545 106.5 
กรกฎาคม 2545 105.8 
สิงหาคม 2545 107.5 
กันยายน 2545 105.4 
ตุลาคม 2545 103.6 
พฤศจิกายน 2545 105.6 
ธันวาคม 2545 107.7 
มกราคม 2546 105.1 
กุมภาพนัธ 2546 106.3 
มีนาคม  2546 104.1 
 

ไตรมาส ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับรายไดในอนาคตเฉล่ีย 
 ไตรมาสท่ี 1 2543 105.7 
 ไตรมาสท่ี 2 2543 101.3 
 ไตรมาสท่ี 3 2543 96.7 
 ไตรมาสท่ี 4 2543 98.7 
 ไตรมาสท่ี 1 2544 101.6 
 ไตรมาสท่ี 2 2544 99.8 
 ไตรมาสท่ี 3 2544 92.7 
  ไตรมาสท่ี 4 2544 86.8 
  ไตรมาสท่ี 1 2545 90.8 
  ไตรมาสท่ี 2 2545 102.1 
  ไตรมาสท่ี 3 2545 106.2 
  ไตรมาสท่ี 4 2545 105.6 
   ไตรมาสท่ี 1 2546 105.2 
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ดัชนคีวามเชื่อม่ันของผูบริโภค ในเดือนมีนาคม 2546 
 จากผลของการสํารวจความเชื่อม่ันของผูบริโภคในเดือนมีนาคม 2546    เม่ือไดดัชนีความเช่ือม่ันของ
ผูบริโภคเกี่ยวกับภาวะเศรษฐกิจ  โอกาสในการหางานทํา  และรายไดในอนาคตรวมท้ังส้ิน 5 ประเภท  เราสามารถ
นํามาคํานวณหาดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคไดดังตอไปนี ้

1. ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภค โดยนําดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคท้ัง 5 รายการมารวมกันแลว
คํานวณหาคาเฉล่ีย 

2. ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในปจจุบัน โดยนําดัชนคีวามเช่ือม่ันของผูบริโภคในปจจุบันจํานวน 
สองรายการมารวมกันแลวคํานวณหาคาเฉลี่ย 

3. ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคอนาคต โดยนําดชันีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในอนาคตจํานวน 
สามรายการมารวมกันแลวคํานวณหาคาเฉลี่ย 

    จากผลของการสํารวจความเช่ือม่ันของผูบริโภคในเดือนมีนาคม 2546  เม่ือนําดัชนีประเภทตางๆ มา
คํานวณโดยแบงตามระยะเวลาของการวิเคราะห      ผลปรากฎวาดัชนคีวามเช่ือม่ันของผูบริโภคในปจจุบันปรับตัว
ลดลงจากระดับ 82.6 ในเดอืนกุมภาพันธเปนระดับ 79.9 ในเดอืนมีนาคม ขณะท่ีดชันีความเช่ือม่ันของผูบริโภคใน
อนาคต (ในระยะ 6 เดือนขางหนา) ปรับตัวลดลงจากระดบั 96.6 ในเดือนกุมภาพันธเปนระดับ 94.8 ในเดือนมีนาคม 
สงผลใหดัชนคีวามเช่ือม่ันของผูบริโภค (Consumer Confidence Index) ปรับตัวลดลงจากเดือนกมุภาพันธท่ีอยูใน
ระดับประมาณ 93.5 เปน 91.4 ในเดือนมีนาคม  
     การที่ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคยังมีคาตํ่ากวา 100 แสดงวาผูบริโภคยังไมมีความม่ันใจใน
ภาวะการณดานเศรษฐกิจ โอกาสหางานทํา และรายได วาอยูในระดบัท่ีดี ซ่ึงจะสงผลใหผูบริโภคยังบริโภคอยาง
ระมัดระวัง  

     อยางไรก็ตาม เม่ือพิจารณาการปรับตัวของดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคเปนรายไตรมาส จะพบวา จะ
เห็นไดวาดัชนคีวามเช่ือม่ันของผูบริโภคในไตรมาสที่ 1 ของปนี้ปรับตัวดีข้ึนอยางตอเนื่องจากป 2545 โดยดัชนี
ความเช่ือม่ันของผูบริโภค  ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในปจจุบันและดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคในอนาคต  
ปรับตัวดีข้ึนจากระดับ 88.9  71.3 และ 95.1 ตามลําดับ ในไตรมาสท่ี 4 ของป 2545 มาอยูท่ีระดบั 92.3 81.2 และ 
95.5 ตามลําดับ ในไตรมาสท่ี 1 ของป 2546 แสดงใหเหน็วา ผูบริโภคมีความเช่ือม่ันมีเพิ่มมากข้ึนเปนลําดับ 
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ตารางท่ี 7  ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภค 
เดือน    ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภค 

  โดยรวม ในปจจุบัน ในอนาคต 
มีนาคม 2545 78.8 60.4 85.6 
เมษายน 2545 79.8 58.9 87.6 
พฤษภาคม 2545 83.1 59.5 92.5 
มิถุนายน 2545 86.5 61.9 96.2 
กรกฎาคม 2545 87.7 64.5 97.1 
สิงหาคม 2545 90.0 67.6 99.0 
กันยายน 2545 88.2 69.6 94.8 
ตุลาคม 2545 86.2 67.7 92.8 
พฤศจิกายน 2545 88.7 70.5 95.1 
ธันวาคม 2545 91.9 75.8 97.4 
มกราคม 2546 92.0 81.1 95.0 
กุมภาพนัธ 2546 93.5 82.6 96.6 
มีนาคม 2546 91.4 79.9 94.8 
 

ไตรมาส ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเฉล่ีย 
  โดยรวม ในปจจุบัน ในอนาคต 
 ไตรมาสท่ี 1 2543 85.5 52.5 100.8 
 ไตรมาสท่ี 2 2543 80.6 49.4 94.5 
 ไตรมาสท่ี 3 2543 75.4 47.8 86.6 
 ไตรมาสท่ี 4 2543 76.8 49.1 88.0 
 ไตรมาสท่ี 1 2544 80.7 52.4 92.5 
 ไตรมาสท่ี 2 2544 78.2 51.0 89.1 
 ไตรมาสท่ี 3 2544 72.3 49.2 80.9 
  ไตรมาสท่ี 4 2544 69.9 49.8 77.6 
  ไตรมาสท่ี 1 2545 75.9 58.3 85.6 
  ไตรมาสท่ี 2 2545 83.1 60.1 92.1 
  ไตรมาสท่ี 3 2545 88.6 67.2 97.0 
  ไตรมาสท่ี 4 2545 88.9 71.3 95.1 
   ไตรมาสท่ี 1 2546 92.3 81.2 95.5 
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สรุป 
  ผลการสํารวจดัชนีความเช่ือมั่นของผูบริโภคในเดือนมีนาคม 2546 ดัชนีความเช่ือมั่นเก่ียวกับเศรษฐกิจโดยรวม  โอกาสหา
งานทําโดยรวม และดัชนีความเช่ือมั่นเก่ียวกับรายไดในอนาคตปรับตัวลดลงทุกรายการ โดยอยูในระดับ 90.8  79.2 และ104.1  
ตามลําดับ ปรับตัวลดลงเมื่อเทียบกับดัชนีในเดือนกุมภาพันธที่อยูในระดับ 93.3  80.9 และ106.3 ตามลําดับ สงผลใหดัชนีความ
เช่ือมั่นของผูบริโภคปรับตัวลดลงจาก  93.5 ในเดือนกุมภาพันธ  เปน 91.4 ในเดือนมีนาคม    
 ความมั่นใจตอสถานการณในปจจุบันปรับตัวลดลงโดยดัชนีความเช่ือมั่นของผูบริโภคในปจจุบันปรับตัวลดลงจากระดับ 
82.6 ในเดือนกุมภาพันธมาสูระดับ 79.9 ในเดือนมีนาคม แสดงใหเห็นวาผูบริโภครับรูวาเศรษฐกิจไทยและโอกาสในการหางานทํา
ปรับตัวลดลงเปนลําดับ  ขณะเดียวกัน ความมั่นใจของผูบริโภคตอสถานการณในอนาคตปรับตัวลดลง โดยดัชนีความเช่ือมั่นของ
ผูบริโภคในอนาคต (ในระยะ 6 เดือนขางหนา) ปรับตัวลดลงจากระดับ 96.6 ในเดือนกุมภาพันธมาสูระดับ 94.8 ในเดือนมีนาคม 
 การท่ีดัชนีความเช่ือมั่นของผูบริโภคโดยสวนใหญ ยังคงมีคาตํ่ากวาระดับ 100 แสดงวาผูบริโภคยังไมคอยมีความเช่ือมั่น
เก่ียวกับภาวะเศรษฐกิจและการจางงานเทาที่ควร   อยางไรก็ตาม การที่ดัชนีความเช่ือมั่นอยูในระดับใกลเคียง 100 และมีแนวโนม
ปรับตัวใกลเคียง 100 เปนลําดับแสดงวาผูบริโภคมีความเช่ือมั่นใกลเคียงระดับปกติและมีความเช่ือมั่นเพ่ิมมากขึ้นเปนลําดับ  
 สาเหตุสําคัญที่ทําใหดัชนีความเช่ือมั่นของผูบริโภคปรับตัวลดลงทุกรายการคือความวิตกกังวลเก่ียวกับภาวะสงคราม
ระหวางสหรัฐกับอิรักและปญหาโรคไขหวัดมรณะวาจะสงผลกระทบตอการฟนตัวของเศรษฐกิจโลกและเศรษฐกิจไทย  แมวาดัชนี
ความเช่ือในของผูบริโภคจะปรับตัวลดลงในเดือนน้ี แตเมื่อพิจารณาทิศทางการปรับตัวของดัชนีความเช่ือมั่นของผูบริโภคเปนราย
ไตรมาส จะพบวา จะเห็นไดวาดัชนีความเช่ือมั่นของผูบริโภคทุกรายการในไตรมาสที่ 1 ของปน้ีปรับตัวดีขึ้นอยางตอเน่ืองจากป 
2545 โดยความเช่ือมั่นของผูบริโภคเก่ียวกับสถานการณตางๆ ในปจจุบัน  ขณะที่ความคาดหวังเก่ียวกับสถานการณตางๆ ในอนาคต
คอนขางทรงตัว   ทั้งน้ี  ดัชนีความเช่ือมั่นของผูบริโภค  ดัชนีความเช่ือมั่นของผูบริโภคในปจจุบันและดัชนีความเช่ือมั่นของ
ผูบริโภคในอนาคต  ปรับตัวดีขึ้นจากระดับ 88.9  71.3 และ 95.1 ตามลําดับ ในไตรมาสท่ี 4 ของป 2545 มาอยูที่ระดับ 92.3 81.2 และ 
95.5 ตามลําดับ ในไตรมาสที่ 1 ของป 2546 
 ดังน้ัน การปรับตัวของความเช่ือมั่นของผูบริโภคที่ลดลงในเดือนน้ี จึงยังไมใชสัญญานบอกเหตุหรือเตือนภัยวาความ
เช่ือมั่นของผูบริโภคจะปรับตัวลดลงในอนาคตขางหนา และจะสงผลลบตอการขยายตัวของการบริโภคภายในประเทศ    เน่ืองจาก
ทิศทางการปรับตัวของดัชนีความเช่ือมั่นของผูบริโภคยังอยูในชวงของการปรับตัวที่ดีขึ้น   อยางไรก็ตาม  สถานการณของสงคราม
และโรคไขหวัดมรณะยังไมมีความชัดเจนแนนอนวาจะจบลงอยางไร  ยืดเยื้อหรือไม  และจะสงผลกระทบตอธุรกิจและเศรษฐกิจ
ไทยอยางไร  ทําใหการปรับตัวของดัชนีความเช่ือมั่นของผูบริโภคในเดือนถัดไปยังขึ้นอยูกับความไมแนนอนเก่ียวกับภาวะสงคราม
และโรคไขหวัดมรณะ ตลอดจนการฟนตัวของเศรษฐกิจโลกเปนสําคัญ       การปรับตัวของดัชนีความเช่ือมั่นของผูบริโภคในชวง 2-
3 เดือนขางหนาจึงมีความสําคัญมาก ที่จะสงสัญญานวาผูบริโภคยังมีความเช่ือมั่นตอการฟนตัวของระบบเศรษฐกิจไทยหรือไม
อยางไร    จากการปรับตัวของดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคในเดือนน้ี  ดัชนีเกือบทุกประเภทยังอยูในระดับท่ีตํ่ากวา 100 แมวาดัชนี
ความเช่ือม่ันเก่ียวกับรายไดในอนาคตปรับตัวอยูเหนือระดับ 100 ตอเน่ืองกันเปนเดือนท่ีสิบแสดงวาผูบริโภคยังไมมีความม่ันใจใน
ภาวะการณดานเศรษฐกิจ และโอกาสหางานทําวาอยูในระดับท่ีดี    ศูนยพยากรณเศรษฐกิจและธุรกิจ จึงมีความเห็นวาในชวง 3 เดือน
ขางหนา ผูบริโภคจะยังคงรักษาระดับการบริโภคของตนใกลเคียงกับระดับปจจุบันตามความมั่นใจในภาวะเศรษฐกิจและการจาง
งานที่แมวาปรับตัวลดลงแตยังไมถึงระดับปกติ และยังไมมีเหตุผลอันใดที่จะทําใหผูบริโภคปรับการบริโภคอยางมากในชวงน้ี 
  

ศูนยพยากรณเศรษฐกิจและธุรกิจ 
และคณะเศรษฐศาสตร    

มหาวิทยาลัยหอการคาไทย 
 
 


