
 
 

ผลการสํารวจความเช่ือมั่นเก่ียวกับเศรษฐกิจไทยเดือนมิถุนายน 2546 
“ปรับตัวดีขึ้นเปนประวัติการณในหลายรายการ” 

 
 
    

ความเช่ือม่ันเก่ียวกับภาวะเศรษฐกิจ       ความเช่ือม่ันเก่ียวกับภาวะเศรษฐกิจ 

            ในปจจุบัน                                    ใน 6 เดือนขางหนา 

  
 
 

ดัชนีความเช่ือม่ันเก่ียวกับเศรษฐกิจไทยโดยรวมเทากับ 94.6 

ศูนยพยากรณเศรษฐกิจและธุรกิจ  มหาวิทยาลัยหอการคาไทย
โทร. 0-2697-6341  และโทรสาร  0-2697-6342 

ประชาชนสวนใหญยังมีความเช่ือม่ันเก่ียวกับเศรษฐกิจไทยในระดับปานกลาง 

เปรียบเทียบความเช่ือม่ันเก่ียวกับภาวะเศรษฐกิจในปจจบัุนและ 6 เดือนขางหนา 

 ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภค 
UTCC’s Consumer

ดี 20.3%

ปานกลาง

54.0%

แย

25.7%

แย

27.9%

ปานกลาง

53.8%

ดี 18.3%
แย

23.5%
ดี 22.3%

ปานกลาง  54.2%
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ความเช่ือมั่นเกี่ยวกับโอกาสการหางานทําโดยทั่วไป 

 
 
                     

          ความเช่ือม่ันเก่ียวกับโอกาส       ความเช่ือม่ันเก่ียวกับโอกาส 
             การหางานทําในปจจุบัน    การหางานทําใน 6 เดือนขางหนา 

 
 
   
 

ดัชนีความเช่ือม่ันเก่ียวกับโอกาสการหางานทําเทากับ 85.0 

 
 

 
 
 

ประชาชนสวนใหญมีความเช่ือม่ันเก่ียวกับโอกาสการหางานทําในระดับปานกลาง 

  เปรียบเทียบความเช่ือม่ันเก่ียวกับโอกาสการหางานทําในปจจุบันและใน 6 เดือนขางหนา 

ดี 17.7%
แย

32.6%

ปานกลาง

49.7%

แย

37.0%ดี 15.5%

ปานกลาง

47.5%

ดี 19.8% แย

28.2%

ปานกลาง

52.0%
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ความเช่ือม่ันเก่ียวกับรายไดในอนาคต 

 
 

    

 
 

ดัชนีความเช่ือม่ันเก่ียวกับรายไดในอนาคตเทากับ 104.5 
 

 
 

ตารางท่ี 1  ผลสํารวจความเชื่อม่ันของผูบริโภคในเดือนพฤษภาคม 2545 และมิถุนายน 
2546 

 
พฤษภาคม 2546 (%) มิถุนายน 2546 (%) 

                 รายการ ดี/ ปานกลาง / แย/ ดี/ ปานกลาง / แย/ 
ดีขึ้น ไม

เปล่ียนแปลง

แยลง ดีขึ้น ไม

เปล่ียนแปลง

แยลง

1. ภาวะเศรษฐกิจในปจจบุัน 17.3 51.9 30.8 18.3 53.8 27.9 

2. ภาวะเศรษฐกิจใน 6 เดือนขางหนา 21.0 52.5 26.5 22.3 54.2 23.5 

3. โอกาสในการหางานทําในปจจบุัน 14.4 43.8 41.8 15.5 47.5 37.0 

4. โอกาสในการหางานทําใน 6 เดือน 
    ขางหนา 

18.1 51.3 30.6 19.8 52.0 28.2 

5. รายไดใน 6 เดือนขางหนา 23.0 58.4 18.6 25.8 56.5 17.7 

6. ภาวะเศรษฐกิจโดยรวม 19.1 52.3 28.6 20.3 54.0 25.7 

7. โอกาสในการหางานรวม 16.3 47.5 36.2 17.7 49.7 32.6 

 

     ประชาชนสวนใหญม่ันใจวารายไดในอนาคตของตนไมเปลี่ยนแปลง 

แยลง

17.7%
ดีข้ึน

  25.8%

ไมเปล่ียนแปลง 56.5%
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ตารางท่ี 2  ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคในเดือนมกราคมถึงมิถุนายน 2546 
 

     รายการ มกราคม กุมภาพันธ มีนาคม เมษายน พฤษภาคม มิถุนายน 

1. ดัชนีความเช่ือมั่นเกี่ยวกับ 
    เศรษฐกิจโดยรวม 

91.6 93.3 90.8 87.7 90.5 94.6 

2. ดัชนีความเช่ือมั่นเกี่ยวกับ 
    โอกาสในการหางาน 

79.5 80.9 79.2 77.0 80.1 85.0 

3. ดัชนีความเช่ือมั่นเกี่ยวกับ 
    รายไดในอนาคต 

105.1 106.3 104.1 101.4 104.5 108.1 

 

ดัชนีความเชือ่ม่ันเกีย่วกับเศรษฐกิจโดยรวม 

 

ดัชนีความเชือ่ม่ันเกีย่วกับโอกาสในการหางานทํา 

 
 

ดัชนีความเชือ่ม่ันเกีย่วกับรายไดในอนาคต 

 

9 4 .69 0 .58 7 .7

9 0 .89 0 .3 9 3 .39 1 .68 6 .38 3 .28 4 .98 6 .7
8 4 .4

0 .0

1 0 0 .0

2 0 0 .0

ก .ค . ส .ค . ก .ย . ต .ค . พ .ย . ธ .ค . ม .ค . ก .พ . มี .ค . เม .ย . พ .ค . มิ .ย .

8 5 .08 0 .17 7 .0
7 9 .28 0 .97 7 .7 7 9 .57 4 .07 1 .87 4 .27 6 .0

7 3 .0

0 .0

1 0 0 .0

2 0 0 .0

ก .ค . ส .ค . ก .ย . ต .ค . พ .ย . ธ .ค . ม .ค . ก .พ . มี .ค . เม .ย . พ .ค . มิ .ย .

1 0 8 .1
1 0 4 .51 0 1 .4

1 0 4 .11 0 6 .31 0 7 .7 1 0 5 .11 0 5 .61 0 3 .61 0 5 .41 0 7 .5
1 0 5 .8

0 .0

1 0 0 .0

2 0 0 .0

ก .ค . ส .ค . ก .ย . ต .ค . พ .ย . ธ .ค . ม .ค . ก .พ . มี .ค . เม .ย . พ .ค . มิ .ย .
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ตารางท่ี3 ดัชนีความเชื่อม่ันในแตละชวงเวลาเดือนมกราคมถึงมิถุนายน 2546 
 

     รายการ มกราคม กุมภาพันธ มีนาคม เมษายน พฤษภาคม มิถุนายน 

1. ดัชนีความเช่ือมั่นของผูบริโภค 
     

92.0 93.5 91.4 88.7 91.7 95.9 

2. ดัชนีความเช่ือมั่นของผูบริโภค 
    ในปจจุบัน 

81.1 82.6 79.9 77.5 79.6 84.4 

3. ดัชนีความเช่ือมั่นของผูบริโภค 
    ในอนาคต 

95.0 96.6 94.8 92.2 95.5 99.5 

 
ดัชนีความเชือ่ม่ันของผูบริโภค 

 

ดัชนีความเชือ่ม่ันของผูบริโภคในปจจบุัน 

 

ดัชนีความเชือ่ม่ันของผูบริโภคในอนาคต 

 

9 5 .99 1 .78 8 .7
9 1 .49 1 .9 9 3 .59 2 .08 8 .78 6 .28 8 .29 0 .0

8 7 .7

0 .0

1 0 0 .0

2 0 0 .0

ก .ค . ส .ค . ก .ย . ต .ค . พ .ย . ธ .ค . ม .ค . ก .พ . มี .ค . เม .ย . พ .ค . มิ .ย .

6 4 .5
6 7 .7 6 9 .6 6 7 .7 7 0 .5 8 1 .17 5 .8 8 2 .6 7 9 .9

7 7 .5 7 9 .6 8 4 .4

0 .0

1 0 0 .0

2 0 0 .0

ก .ค . ส .ค . ก .ย . ต .ค . พ .ย . ธ .ค . ม .ค . ก .พ . มี .ค . เม .ย . พ .ค . มิ .ย .

9 7 .1
9 9 .0 9 4 .8 9 2 .8 9 5 .1 9 5 .09 7 .4 9 6 .6 9 4 .8

9 2 .2 9 5 .5 9 9 .5

0 .0

1 0 0 .0

2 0 0 .0

ก .ค . ส .ค . ก .ย . ต .ค . พ .ย . ธ .ค . ม .ค . ก .พ . มี .ค . เม .ย . พ .ค . มิ .ย .
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ดัชนีความเชื่อมั่นของผูบริโภคประจําเดือนมิถุนายน 2546 
 

ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในเดือนมิถุนายน 2546 ท่ีจัดทําโดยศูนยพยากรณเศรษฐกิจและธุรกิจ 
มหาวิทยาลัยหอการคาไทยและหอการคาไทย ไดดําเนินการโดยออกแบบสอบถามตัวอยางจากประชาชนท่ัว
ประเทศเปนจาํนวน 2,214 คน แยกเปนกลุมตัวอยางในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑล รอยละ 40.5 และตางจังหวัด
รอยละ 59.5 โดยกลุมตัวอยางเปนเพศชายและเพศหญิงประมาณรอยละ 49.4 และ 50.6  ตามลําดับ 

  
 การอานคาดัชนี 

               ดัชนคีวามเช่ือม่ันของผูบริโภคจะมีคาอยูระหวาง 0-200 ซ่ึงสามารถแปลความหมายไดดังนี้ 
               1)  ถาดัชนีอยูในระดับท่ีสูงกวา 100 แสดงวาผูบริโภคมีความเห็นวาภาวะการณดานนัน้ๆ จะดีข้ึนหรืออยู
ในระดับด ี
               2)  ถาดัชนีอยูในระดับ 100    แสดงวาผูบริโภคมีความเห็นวาภาวะการณดานนั้นๆ ไมเปล่ียนแปลงหรอื
ทรงตัวในระดบัปานกลาง 
                 3)   ถาดัชนีอยูในระดับท่ีตํ่ากวา 100    แสดงวาผูบริโภคมีความเห็นวาภาวะการณดานนัน้ๆ จะแยลงหรือ
อยูในระดับไมดี 
  

ปจจัยท่ีมีผลกระทบตอความเชื่อม่ันของผูบริโภคในเดือนมิถุนายน 2546 
                ในเดือนมิถุนายน 2546 มีปจจัยหลายดานท่ีเปนปจจยับวกและปจจยัลบท่ีสงผลกระทบตอความเช่ือม่ัน
ของผูบริโภค สําหรับปจจัยท่ีเปนปจจยับวก ไดแก  

1. สํานักงานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ (สศช.) ประกาศตัวเลขอัตราการ
ขยายตัวทางเศรษฐกิจของไทยในไตรมาสท่ี 1 ป 2546 อยูท่ีระดับ  6.7% ขยายตัวสูงข้ึนอยาง
ตอเนื่องจากไตรมาสท่ี 4 ป 2545 ท่ีมีอัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจ 6.2%   

2. สศช. ปรับตัวเลขประมาณการการขยายตัวของเศรษฐกิจไทยในป 2546 จากระดับ 4.0-5.0% เปน 
4.5-5.5% 

3. การสงออกของไทยปรับตัวดีข้ึนอยางตอเนื่อง โดยในเดอืนพฤษภาคม 2546 มูลคาการสงออกในรูป
ดอลลารสหรัฐฯ ขยายตัวตอเนื่องโดยมีมูลคาการสงออกขยายตัวประมาณ 13.5%    

4. SET Index  ในเดือนมิถุนายนปรับตัวดีข้ึนประมาณ 58.00 จุด เม่ือเทียบกับเดอืนท่ีผานมา โดย
ปรับตัวเพิ่มข้ึนจาก 403.82 จุด ณ ส้ินเดือนพฤษภาคม  เปน 461.82 จุด ณ ส้ินเดอืนมิถุนายน 

5. ธนาคารพาณิชยปรับลดอัตราดอกเบ้ียเงินกูลงรอยละ 0.25-0.5 
6. รัฐบาลยังคงดําเนินนโยบายอัตราดอกเบ้ียตํ่าเพื่อกระตุนการขยายตัวทางเศรษฐกิจ 
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ทางดานปจจยัลบ ไดแก 
1. ราคาน้ํามันขายปลีกในประเทศปรับตัวเพิม่ข้ึนเล็กนอยในเดือนมิถุนายน โดยราคาน้าํมันเบนซินไร

สารตะก่ัว ออกเทน 95 ปรับตัวเพิ่มข้ึน 40 สตางคตอลิตร จาก 15.09 บาทตอลิตร ณ  ส้ินเดือน
พฤษภาคม มาอยูท่ีระดับ 15.49 บาทตอลิตร ณ  ส้ินเดือนมิถุนายน ขณะท่ีราคาน้ํามันดีเซลทรงตัว
อยูท่ีระดับ 12.79 บาทตอลิตร ณ  ส้ินเดือนมิถุนายน 

2. ธนาคารพาณิชยหลายแหงไดปรับลดอัตราดอกเบ้ียเงินฝากลง 0.25% โดยอัตราดอกเบี้ยเงินฝากออม
ทรัพยและเงินฝากประจํา 3 เดือนลดลงจาด 1.25% และ 1.5% เหลือเพียง 1.0% และ 1.25% 
ตามลําดับ  สงผลทางจิตวิทยาทางลบตอผูบริโภคเกี่ยวกับรายไดจากดอกเบ้ียเงินฝากลดลง  

3. คาเงินบาทปรับตัวออนคาลงเล็กนอย โดยอัตราแลกเปล่ียนอางอิงคาเงินบาทปรับตัวออนคาจาก
ระดับ  41.725  บาทตอดอลลารสหรัฐฯ  ณ ส้ินเดือนพฤษภาคม เปน  42.047  บาทตอดอลลาร
สหรัฐฯ  ณ ส้ินเดือนมิถุนายน 

4. ปญหาโรคทางเดินหายใจเฉียบพลันรุนแรง (ไขหวดัมรณะหรือ SARS) ยังสงผลกระทบทาง
จิตวิทยาตอประชาชนท่ัวไป และธุรกิจบางประเภทโดยเฉพาะการทองเท่ียวซ่ึงอาจสงผลให
เศรษฐกิจไทยชะลอตัวลงได 

5. การแกไขปญหา NPL ยังไมมีความคืบหนามากนกั  และปญหาการเกิด NPL ใหมหลังจากท่ีมีการ
ปรับโครงสรางหนี้ไปแลวยังคงเกิดข้ึนอยางตอเนื่อง  

 
การแปลผลดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคประจําเดือนมิถุนายน 2546 

                จากผลของการสํารวจความเช่ือม่ันของผูบริโภคในเดือนมิถุนายน 2546  ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภค
ทุกรายการปรับตัวดีข้ึนตอเนื่องจากเดือนท่ีผานมา เนื่องจากภาวะเศรษฐกิจท่ีดีข้ึนจากการที่ราคาน้ํามันทรงตัวใน
ระดับตํ่า และผลกระทบของโรค SARS เร่ิมลดความรุนแรงลง    สําหรับรายละเอียดของการปรับตัวของดัชนีตางๆ 
ในเดือนมิถุนายน 2546  มีดังนี้ 
 

1.  ดัชนคีวามเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับเศรษฐกิจโดยรวม  
 ในเดือนมิถุนายน 2546 ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับเศรษฐกิจโดยรวมปรับตัวดีข้ึนจากเดือน
ท่ีผานมา โดยมีคาประมาณ 94.6 (ซ่ึงอยูในระดับสูงสุดในรอบ 57 เดือนนับต้ังแตทําการสํารวจ) เทียบกับเดือน
พฤษภาคมท่ีอยูในระดับประมาณ 90.5 โดยในเดือนมิถุนายน ผูบริโภคเห็นวาภาวะเศรษฐกิจโดยรวมอยูในระดับท่ีด ี
ปานกลาง และแยประมาณ 20.3% 54.1% และ 25.7% ตามลําดับ ขณะท่ีเดือนพฤษภาคม ผูบริโภคมีความเห็นวา
ภาวะเศรษฐกจิโดยรวมอยูในระดับท่ีด ีปานกลาง และแยประมาณ 19.1% 52.3% และ 28.6% ตามลําดับ  การที่ดชันี
มีคาใกลเคียงระดับ 100   แสดงวาผูบริโภคมีความเหน็วาภาวะเศรษฐกจิโดยรวมกําลังกลับมาอยูในระดับปกติ   
 เม่ือพิจารณาดชันีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับเศรษฐกิจในปจจบัุนอยูในระดบัประมาณ 90.4 (ซ่ึง
อยูในระดับสูงสุดนับต้ังแตทําการสํารวจ) ปรับตัวดีข้ึนจากเดือนพฤษภาคมที่อยูในระดับประมาณ 86.5 ท้ังนี้ใน
เดือนมิถุนายน ผูบริโภคเห็นวาภาวะเศรษฐกิจอยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  18.3% 53.8% 27.9% 
ตามลําดับ  ขณะท่ีเดือนพฤษภาคม ผูบริโภคเห็นวาภาวะเศรษฐกจิอยูในระดับท่ีด ี  ปานกลาง  และแยประมาณ  
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17.3% 51.9% 30.8% ตามลําดับ  แสดงใหเห็นวาผูบริโภคสวนใหญมีความรูสึกวาภาวะเศรษฐกจิในเดือนมิถุนายนมี
แนวโนมดีข้ึนเม่ือเทียบกับภาวะเศรษฐกิจในเดือนพฤษภาคม 
 สําหรับดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับเศรษฐกิจในอนาคต (ใน 6 เดือนขางหนา) ของเดือน
มิถุนายนอยูในระดับประมาณ 98.8 (ซ่ึงอยูในระดับสูงสุดในรอบ 10 เดือนนับต้ังแตเดือนกนัยายน 2545) ปรับตัวดี
ข้ึนเม่ือเทียบกบัเดือนพฤษภาคมท่ีอยูในระดับประมาณ 94.5 โดยในเดือนมิถุนายน ผูบริโภคเห็นวาภาวะเศรษฐกิจ
ในอนาคตอยูในระดับท่ีด ี  ปานกลาง  และแยประมาณ 22.3% 54.2% และ 23.5% ตามลําดับ  ขณะท่ีในเดือน
พฤษภาคม ผูบริโภคมีความเห็นวาภาวะเศรษฐกิจในอนาคตอยูในระดบัท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  21.0% 
52.5% และ 26.5% ตามลําดับ    แสดงใหเห็นวาผูบริโภคสวนใหญภาวะเศรษฐกจิไทยยังมีแนวโนมปรับตัวดีข้ึนใน
อนาคต 
  

ตารางท่ี 4  ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับภาวะเศรษฐกิจ 
เดือน    ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับภาวะเศรษฐกจิ 

  ภาวะเศรษฐกจิโดยรวม ภาวะเศรษฐกจิในปจจุบัน ภาวะเศรษฐกจิในอนาคต 
มิถุนายน 2545 82.1 67.4 96.8 
กรกฎาคม 2545 84.4 70.4 98.3 
สิงหาคม 2545 86.7 74.1 99.4 
กันยายน 2545 84.9 76.5 93.4 
ตุลาคม 2545 83.2 75.0 91.4 
พฤศจิกายน 2545 86.3 78.4 94.3 
ธันวาคม 2545 90.3 84.1 96.4 
มกราคม 2546 91.6 89.2 94.0 
กุมภาพนัธ 2546 93.3 90.5 96.1 
มีนาคม 2546 90.8 87.4 94.2 
เมษายน 2546 87.7 84.8 90.8 
พฤษภาคม 2546 90.5 86.5 94.5 
มิถุนายน 2546 94.6 90.4 98.8 
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ไตรมาส ดัชนคีวามเชื่อม่ันเก่ียวกับภาวะเศรษฐกิจเฉล่ีย 

 ภาวะเศรษฐกิจโดยรวม ภาวะเศรษฐกิจในปจจุบัน ภาวะเศรษฐกิจในอนาคต 
 ไตรมาสท่ี 1 2544 73.7 54.2 93.2 
 ไตรมาสท่ี 2 2544 70.6 52.6 88.8 
 ไตรมาสท่ี 3 2544 65.4 50.0 80.9 
 ไตรมาสท่ี 4 2544 63.4 51.0 75.8 
 ไตรมาสท่ี 1 2545 70.1 59.3 80.9 
 ไตรมาสท่ี 2 2545 78.1 63.4 91.9 
 ไตรมาสท่ี 3 2545 85.3 73.7 97.0 
 ไตรมาสท่ี 4 2545 86.6 79.2 94.0 
 ไตรมาสท่ี 1 2546 91.9 89.1 94.7 
 ไตรมาสท่ี 2 2546 90.9 87.2 94.7 
 

2.  ดัชนคีวามเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับโอกาสหางานทําโดยรวม  
 ในเดือนมิถุนายน 2546   ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกีย่วกับโอกาสหางานทําโดยรวมอยูท่ีระดับ 
85.0 (ซ่ึงอยูในระดับสูงสุดนับต้ังแตทําการสํารวจ) ปรับตัวดีข้ึนเม่ือเทียบกับเดือนพฤษภาคมท่ีอยูในระดับประมาณ 
80.1 อยางไรก็ตาม ผูบริโภคยังรูสึกวาภาวะการจางงานโดยรวมยังไมดี เนื่องจากดัชนีมีคาตํ่ากวาระดับ 100 และ
ผูบริโภคสวนใหญยังรูสึกวาโอกาสในการหางานทํายังอยูในระดับท่ีไมดี โดยในเดือนมิถุนายน ผูบริโภคเห็นวา
โอกาสในการหางานทําโดยรวมอยูในระดบัท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  17.7%  49.7% และ 32.6%  ตามลําดับ      
ขณะท่ีในเดือนพฤษภาคม ผูบริโภคมีความเห็นวาโอกาสในการหางานทําโดยรวมอยูในระดับท่ีด ี  ปานกลาง  และ
แยประมาณ  16.3%  47.5% และ 36.2%  ตามลําดับ 
 เม่ือพิจารณา ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกีย่วกับโอกาสในการหางานทําในปจจบัุน     ของเดือน
มิถุนายนอยูในระดับประมาณ 78.5 (ซ่ึงอยูในระดับสูงสุดนับต้ังแตทําการสํารวจ) ปรับตัวดีข้ึนเม่ือกบัเดือน
พฤษภาคมท่ีดชันีอยูในระดบัประมาณ 72.6 แสดงวาผูบริโภคยังมีความรูสึกวาโอกาสในการหางานทําในปจจุบันยัง
ไมดีเทาท่ีควร   โดยในเดือนมิถุนายน ผูบริโภคเห็นวาโอกาสในการหางานทําอยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแย
ประมาณ  15.5%  47.5% และ 37.0%  ตามลําดับ  ขณะท่ีในเดือนพฤษภาคม ผูบริโภคมีความเห็นวาโอกาสในการ
หางานทําอยูในระดับท่ีดี  14.4%  43.18% และ 41.8%  ตามลําดับ  
 เม่ือพิจารณาดชันีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับโอกาสในการหางานทําในอนาคต (ใน 6 เดือน
ขางหนา) ของเดือนมิถุนายนอยูในระดับประมาณ 91.6 (ซ่ึงอยูในระดับสูงสุดในรอบ 40 เดือน  นับต้ังแตเดือน
มีนาคม 2543 เปนตนมา) ปรับตัวดีข้ึนเม่ือเทียบกับเดอืนพฤษภาคมที่อยูในระดับประมาณ 87.5 โดยในเดือน
มิถุนายน ผูบริโภคเห็นวาโอกาสในการหางานทําในอนาคตอยูในระดบัท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ 19.8%  
51.9% และ 28.2%  ตามลําดับ  ขณะท่ีในเดือนพฤษภาคม ผูบริโภคมีความเหน็วาโอกาสในการหางานทําในอนาคต
อยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  18.1%  51.3% และ 30.6%  ตามลําดับ    
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ตารางท่ี 5  ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับโอกาสในการหางานทํา 
 

เดือน    ดัชนคีวามเชื่อม่ันเก่ียวกับโอกาสในการหางานทํา 

  การหางานทําโดยรวม การหางานทําในปจจุบัน การหางานทําในอนาคต 
มิถุนายน 2545 70.9 56.4 85.4 
กรกฎาคม 2545 73.0 58.7 87.1 
สิงหาคม 2545 76.0 61.0 90.1 
กันยายน 2545 74.2 62.7 85.8 
ตุลาคม 2545 71.8 60.4 83.3 
พฤศจิกายน 2545 74.0 62.6 85.4 
ธันวาคม 2545 77.7 67.5 88.0 
มกราคม  2546 79.5 72.9 86.0 
กุมภาพนัธ 2546 80.9 74.7 87.4 
มีนาคม 2546 79.2 72.3 86.1 
เมษายน 2546 77.0 70.1 84.2 
พฤษภาคม 2546 80.1 72.6 87.5 
มิถุนายน 2546 85.0 78.5 91.6 
 
 

ไตรมาส ดัชนคีวามเชื่อม่ันเก่ียวกับโอกาสในการหางานทําเฉล่ีย 

 การหางานทําโดยรวม การหางานทําในปจจุบัน การหางานทําในอนาคต 
 ไตรมาสท่ี 1 2544 66.6 50.5 82.8 
 ไตรมาสท่ี 2 2544 64.1 49.6 78.6 
 ไตรมาสท่ี 3 2544 58.8 48.5 69.1 
 ไตรมาสท่ี 4 2544 59.5 48.6 70.4 
 ไตรมาสท่ี 1 2545 66.7 57.4 76.1 
 ไตรมาสท่ี 2 2545 69.2 55.9 82.3 
 ไตรมาสท่ี 3 2545 74.4 60.8 87.7 
 ไตรมาสท่ี 4 2545 74.5 63.5 85.5 
 ไตรมาสท่ี 1 2546 79.9 73.3 86.5 
 ไตรมาสท่ี 2 2546 80.7 73.7 87.8 
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3.  ดัชนคีวามเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับรายไดในอนาคต  
 ในเดือนมิถุนายน 2546  ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกีย่วกับรายไดในอนาคตอยูท่ีระดับประมาณ 
108.1 (ซ่ึงอยูในระดับสูงสุดในรอบ 42 เดอืน  นับต้ังแตเดือนมกราคม 2543 เปนตนมา) ปรับตัวดข้ึีนเม่ือเทียบกับ
เดือนพฤษภาคมท่ีอยูในระดบัประมาณ  104.5  โดยในเดือนมิถุนายน ผูบริโภคเห็นวารายไดในอนาคตของตน (ใน 
6 เดือนขางหนา) จะปรับตัวดีข้ึน ไมเปล่ียนแปลง และแยลง ประมาณ 25.8% 56.5% และ 17.7%  ตามลําดับ    
ขณะท่ีในเดือนพฤษภาคม ผูบริโภคมีความเห็นวารายไดในอนาคตของตนจะปรับตัวดีข้ึน ไมเปล่ียนแปลง และแย
ลง ประมาณ  23.0% 58.4% และ 18.6%  ตามลําดับ  
  ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับรายไดในอนาคตอยูในระดับท่ีสูงกวา 100 ตอเนื่องเปนเดอืนท่ีสิบส่ี  และ
ผูบริโภคสวนใหญประมาณ 82.3% เห็นวารายไดของตนในอนาคคตจะไมลดลง  แสดงวา ผูบริโภคยังมีความมัน่ใจ
ในรายไดในอนาคตของตนวาจะปรับตัวดข้ึีนและมีโอกาสนอยท่ีจะปรับตัวลดลง    ทําใหคาดการณไดวา ในระยะ 
1-3 เดือนนี้ การบริโภคของภาคเอกชนสําหรับการบริโภคอุปโภคในสินคาโดยท่ัวไปจะขยายตัวอยางตอเนื่องตอไป 
 

     ตารางท่ี 6  ดัชนคีวามเชื่อม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับรายไดในอนาคต 
 

เดือน    ดัชนคีวามเชื่อม่ันเก่ียวกับรายไดในอนาคต 
  

มิถุนายน 2545 106.5 
กรกฎาคม 2545 105.8 
สิงหาคม 2545 107.5 
กันยายน 2545 105.4 
ตุลาคม 2545 103.6 
พฤศจิกายน 2545 105.6 
ธันวาคม 2545 107.7 
มกราคม 2546 105.1 
กุมภาพนัธ 2546 106.3 
มีนาคม  2546 104.1 
เมษายน 2546 101.4 
พฤษภาคม 2546 104.5 
มิถุนายน 2546 108.1 
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ไตรมาส ดัชนคีวามเชื่อม่ันเก่ียวกับรายไดในอนาคตเฉล่ีย 
 ไตรมาสท่ี 1 2544 101.6 
 ไตรมาสท่ี 2 2544 99.8 
 ไตรมาสท่ี 3 2544 92.7 
 ไตรมาสท่ี 4 2544 86.8 
 ไตรมาสท่ี 1 2545 90.8 
 ไตรมาสท่ี 2 2545 102.1 
 ไตรมาสท่ี 3 2545 106.2 
 ไตรมาสท่ี 4 2545 105.6 
 ไตรมาสท่ี 1 2546 105.2 
 ไตรมาสท่ี 2 2546 104.7 
 
ดัชนคีวามเชื่อม่ันของผูบริโภค ในเดือนมิถุนายน 2546 
 จากผลของการสํารวจความเชื่อม่ันของผูบริโภคในเดือนมิถุนายน 2546 เม่ือไดดัชนีความเช่ือม่ันของ
ผูบริโภคเกี่ยวกับภาวะเศรษฐกิจ  โอกาสในการหางานทํา  และรายไดในอนาคตรวมท้ังส้ิน 5 ประเภท  เราสามารถ
นํามาคํานวณหาดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคไดดังตอไปนี ้

1. ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภค โดยนําดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคท้ัง 5 รายการมารวมกันแลว
คํานวณหาคาเฉล่ีย 

2. ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในปจจุบัน โดยนําดัชนคีวามเช่ือม่ันของผูบริโภคในปจจุบันจํานวน 
สองรายการมารวมกันแลวคํานวณหาคาเฉลี่ย 

3. ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคอนาคต โดยนําดชันีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในอนาคตจํานวน 
สามรายการมารวมกันแลวคํานวณหาคาเฉลี่ย 

    จากผลของการสํารวจความเช่ือม่ันของผูบริโภคในเดือนมิถุนายน 2546  เม่ือนําดัชนีประเภทตางๆ มา
คํานวณโดยแบงตามระยะเวลาของการวิเคราะห      ผลปรากฎวาดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในปจจุบันปรับตัวดี
ข้ึนจากระดับ 79.6 ในเดือนพฤษภาคมเปนระดับ 84.4 ในเดือนมิถุนายน (ซ่ึงอยูในระดับสูงสุดนับต้ังแตทําการ
สํารวจ)   ขณะท่ีดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคในอนาคต (ในระยะ 6 เดือนขางหนา) ปรับตัวดีข้ึนจากระดับ 95.5 
ในเดือนพฤษภาคมเปนระดบั 99.5 ในเดือนมิถุนายน (ซ่ึงอยูในระดับสูงสุดในรอบ 40 เดือน  นับต้ังแตเดือนมีนาคม 
2543 เปนตนมา) สงผลใหดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภค (Consumer Confidence Index) ปรับตัวดีข้ึนจากเดือน
พฤษภาคมท่ีอยูในระดับประมาณ 91.7 เปน 95.9 ในเดือนมิถุนายน  (ซ่ึงอยูในระดับสูงสุดนับต้ังแตทําการสํารวจ) 
     การที่ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคยังมีคาใกลเคียงระดับ 100 แสดงวาผูบริโภคเร่ิมมีความม่ันใจใน
ภาวะการณดานเศรษฐกิจ โอกาสหางานทํา และรายได วาอยูในระดบัท่ีดี ซ่ึงจะสงผลใหผูบริโภคยังบริโภครักษา
ระดับการบริโภคและมีพฤตกิรรมการบริโภคดวยความเชื่อม่ันมากข้ึน  
 



 13

ตารางท่ี 7  ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภค 
 

เดือน    ดัชนคีวามเชื่อม่ันของผูบริโภค 

  โดยรวม ในปจจุบัน ในอนาคต 
เมษายน 2545 79.8 58.9 87.6 
พฤษภาคม 2545 83.1 59.5 92.5 
มิถุนายน 2545 86.5 61.9 96.2 
กรกฎาคม 2545 87.7 64.5 97.1 
สิงหาคม 2545 90.0 67.6 99.0 
กันยายน 2545 88.2 69.6 94.8 
ตุลาคม 2545 86.2 67.7 92.8 
พฤศจิกายน 2545 88.7 70.5 95.1 
ธันวาคม 2545 91.9 75.8 97.4 
มกราคม 2546 92.0 81.1 95.0 
กุมภาพนัธ 2546 93.5 82.6 96.6 
มีนาคม 2546 91.4 79.9 94.8 
เมษายน 2546 88.7 77.5 92.2 
พฤษภาคม 2546 91.7 79.6 95.5 
มิถุนายน 2546 95.9 84.4 99.5 
 

ไตรมาส ดัชนคีวามเชื่อม่ันของผูบริโภคเฉล่ีย 

  โดยรวม ในปจจุบัน ในอนาคต 
 ไตรมาสท่ี 1 2544 80.7 52.4 92.5 
 ไตรมาสท่ี 2 2544 78.2 51.0 89.1 
 ไตรมาสท่ี 3 2544 72.3 49.2 80.9 
 ไตรมาสท่ี 4 2544 69.9 49.8 77.6 
 ไตรมาสท่ี 1 2545 75.9 58.3 85.6 
 ไตรมาสท่ี 2 2545 83.1 60.1 92.1 
 ไตรมาสท่ี 3 2545 88.6 67.2 97.0 
 ไตรมาสท่ี 4 2545 88.9 71.3 95.1 
 ไตรมาสท่ี 1 2546 92.3 81.2 95.5 
 ไตรมาสท่ี 2 2546 92.1 80.5 95.7 
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สรุป 
  ผลการสํารวจดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในเดือนมิถุนายน 2546 ดัชนีความเชื่อม่ันเกี่ยวกับเศรษฐกิจ
โดยรวม  โอกาสหางานทําโดยรวม และดชันีความเช่ือม่ันเกี่ยวกบัรายไดในอนาคตปรับตัวดีข้ึนตอเนื่องเปนเดือนท ี
สองทุกรายการ โดยดัชนีอยูในระดับ 94.6  85.0 และ 108.1  ตามลําดับ ปรับตัวดีข้ึนเม่ือเทียบกับดัชนีในเดือน
พฤษภาคมท่ีอยูในระดับ 90.5  80.1 และ 104.5  ตามลําดับ สงผลใหดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคปรับตัวดข้ึีนจาก  
91.7 ในเดือนพฤษภาคม เปน 95.9 ในเดือนมิถุนายน    
 ความม่ันใจตอสถานการณในปจจุบันปรับตัวดีข้ึนโดยดชันีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในปจจุบันปรับตัวดี
ข้ึนจากระดับ 79.6 ในเดือนพฤษภาคมมาสูระดับ 84.4 ในเดือนมิถุนายน แสดงใหเห็นวาผูบริโภครับรูวาเศรษฐกิจ
ไทยและโอกาสในการหางานทําปรับตัวดข้ึีนเม่ือเทียบกบัเดือนท่ีผานมา ในขณะเดยีวกัน ความม่ันใจของผูบริโภค
ตอสถานการณในอนาคตปรับตัวดีข้ึนเชนกัน โดยดัชนคีวามเช่ือม่ันของผูบริโภคในอนาคต (ในระยะ 6 เดือน
ขางหนา)  ปรับตัวดีข้ึนจากระดับ 95.5 ในเดือนพฤษภาคมมาสูระดับ 99.5 ในเดือนมิถุนายน  ซ่ึงเปนระดับ 
 การที่ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคโดยสวนใหญ ยังคงมีคาตํ่ากวาระดบั 100 แสดงวาผูบริโภคยังไมคอยมี
ความเช่ือม่ันเกี่ยวกับภาวะเศรษฐกิจและการจางงานเทาท่ีควร ผูบริโภคจึงยังมีพฤติกรรมการบริโภคดวยความ
ระมัดระวัง   อยางไรกต็าม การที่ดัชนีความเช่ือม่ันเร่ิมหลายรายการมีแนวโนมปรับตัวใกลเคียง 100 เปนลําดับ
แสดงวาผูบริโภคเร่ิมมีความเชื่อม่ันใกลเคียงระดับปกติและมีความเช่ือม่ันเพิ่มมากข้ึนเปนลําดับ   ซ่ึงจะสงผลให
ผูบริโภคเร่ิมปรับพฤติกรรมการบริโภค โดยเพิ่มระดับการบริโภคสูงข้ึนในอนาคต 
  การปรับตัวของความเช่ือม่ันของผูบริโภคท่ีดีข้ึนในเดือนนี้ เปนสัญญานท่ีชัดเจนข้ึนวาความเช่ือม่ันของ
ผูบริโภคเร่ิมปรับตัวดีข้ึนหลังจากผูบริโภคไดสูญเสียความเช่ือม่ันในชวงเดือนมีนาคมและเมษายนท่ีผานมา 
เนื่องจากผลของสงครามสหรัฐกับอิรักและโรคทางเดินหายใจเฉียบพลันรุนแรง (SARS)  
  อยางไรก็ตาม การปรับตัวของดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคในชวงคร่ึงหลังของปยังข้ึนอยูกบัความไม
แนนอนเกีย่วกบัโรคไขหวัดมรณะ ราคาน้ํามัน ผลกระทบของการลดอัตราดอกเบ้ีย ตลอดจนการฟนตัวของ
เศรษฐกิจโลกเปนสําคัญ   การปรับตัวของดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในชวง 2-3 เดือนขางหนาจึงมีความสําคัญ
มาก ท่ีจะสงสัญญานวาผูบริโภคยังมีความเช่ือม่ันตอการฟนตัวของระบบเศรษฐกิจไทยหรือไมอยางไร  
   จากการปรับตวัของดชันีความเชื่อม่ันของผูบริโภคในเดือนนี้  ดัชนีเกือบทุกประเภทยังอยูในระดับท่ีต่ํากวา 
100 แมวาดัชนีความเชื่อม่ันเก่ียวกับรายไดในอนาคตปรับตัวอยูเหนือระดับ 100 ตอเนื่องกันเปนเดือนท่ีสิบสาม
แสดงวาผูบริโภคยงัไมมีความม่ันใจในภาวะการณดานเศรษฐกิจ และโอกาสหางานทําวาอยูในระดบัท่ีดี    ศูนย
พยากรณเศรษฐกิจและธุรกิจ จึงมีความเห็นวาในชวง 3 เดือนขางหนา ผูบริโภคจะยงัคงรักษาระดบัการบริโภคของ
ตนใกลเคียงกบัระดับปจจุบันตามความม่ันใจในภาวะเศรษฐกิจและการจางงานท่ีแมวาปรับตัวดข้ึีนแตยังไมถึง
ระดับปกติ และยังไมมีเหตุผลอันใดท่ีจะทําใหผูบริโภคปรับการบริโภคอยางมากในชวงนี ้
  

ศูนยพยากรณเศรษฐกิจและธุรกิจ 
และคณะเศรษฐศาสตร    

มหาวิทยาลัยหอการคาไทย 
 


