
 
 

ผลการสํารวจความเช่ือมั่นเกีย่วกบัเศรษฐกจิไทยเดือนตุลาคม 2563 

ความเช่ือม่ันปรับตัวดีขึน้เน่ืองจากมาตรการกระตุ้นเศรษฐกจิและราคาพืชผลที่ดีขึน้แม้ห่วงการเมือง  

 
 

 

 
 

ความเช่ือมั่นเกีย่วกบัภาวะเศรษฐกจิ                      ความเช่ือมั่นเกีย่วกบัภาวะเศรษฐกจิ 

              ในปัจจุบัน                                                        ใน 6 เดือนข้างหน้า 
  

 

 

                                         

                                                                                                        

ดัชนีความเช่ือมั่นเกีย่วกบัเศรษฐกจิไทยโดยรวมเท่ากบั 43.9 

แย่

70.8%

ปาน

กลาง

27.1%

ด ี2.1%

แย่

49.1%ด ี5.7%

ปาน

กลาง  

45.2%

แย่

59.9%

ปาน

กลาง

36.2%

ด ี3.9%     

ศูนยพ์ยากรณเ์ศรษฐกิจและธุรกิจ  มหาวิทยาลยัหอการคา้ไทย 
โทร. 0-2697-6340-1        โทรสาร 0-2697-6342 

ประชาชนส่วนใหญ่ยงัมีความเชื่อมัน่เกีย่วกบัเศรษฐกิจไทยในระดบัแย่ 

เปรียบเทียบความเชื่อมัน่เกีย่วกบัภาวะเศรษฐกิจในปัจจุบนัและใน 6 เดือนขา้งหนา้ 

 ดชันีความเช่ือมัน่ของผูบ้ริโภค 
 UTCC’s Consumer Index 
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ความเช่ือมั่นเกีย่วกบัโอกาสการหางานทําโดยทั่วไป 

 
 

                     
 

  

          ความเช่ือมั่นเกีย่วกบัโอกาส       ความเช่ือมั่นเกีย่วกบัโอกาส 

             การหางานทําในปัจจุบัน    การหางานทําใน 6 เดือนข้างหน้า 

 

 

   
 

                         

ดัชนีความเช่ือมั่นเกีย่วกบัโอกาสการหางานทําเท่ากบั 49.0 

 
 

 

 

 

แย่

63.5%

ปาน

กลาง

34.1%

ด ี2.4% แย่

47.0%

ปาน

กลาง

47.0%

ด ี6.1%

แย่

55.3%

ปาน

กลาง

40.5%

ด ี4.2%

ประชาชนส่วนใหญ่มีความเชื่อมัน่เกีย่วกบัโอกาสการหางานทําในระดบัแย่ 

  เปรียบเทียบความเชื่อมัน่เกีย่วกบัโอกาสการหางานทําในปัจจุบนัและใน 6 เดือนขา้งหนา้ 
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ความเช่ือมั่นเกีย่วกบัรายได้ในอนาคต 

 

 

    

                         
   
 

ดัชนีความเช่ือมั่นเกีย่วกบัรายได้ในอนาคตเท่ากบั 59.9 
 

 

ตารางที่ 1  ผลสํารวจความเช่ือม่ันของผู้บริโภคในเดือนกนัยายนและตุลาคม 2563 

 

 กนัยายน 2563 ตุลาคม 2563 

                 รายการ ดี/ ปานกลาง/ แย่/ ดี/ ปานกลาง/ แย่/ 

 

ดีขึน้ 

ไม่

เปลีย่นแปลง แย่ลง ดีขึน้ 

ไม่

เปลีย่นแปลง แย่ลง 

1. ภาวะเศรษฐกิจในปัจจุบนั 1.9 26.4 71.7 2.1 27.1 70.8 

2. ภาวะเศรษฐกิจใน 6 เดือนขา้งหนา้ 5.5 44.7 49.8 5.7 45.2 49.1 

3. โอกาสในการหางานทาํในปัจจุบนั 2.2 33.6 64.2 2.4 34.1 63.5 

4. โอกาสในการหางานทาํใน 6 เดือน 

    ขา้งหนา้ 

5.8 46.7 47.5 6.1 46.9 47.0 

5. รายไดใ้น 6 เดือนขา้งหนา้ 6.5 46.5 47.1 6.6 46.8 46.6 

6. ภาวะเศรษฐกิจโดยรวม 3.7 35.5 60.8 3.9 36.2 59.9 

7. โอกาสในการหางานรวม 4.0 40.2 55.8 4.2 40.5 55.3 

 

 

แย่ลง

46.6%

ดขีึน้

6.6%

ไม่เปล่ียนแปลง

46.8%

     ประชาชนส่วนใหญ่ยงัมัน่ใจว่ารายไดใ้นอนาคตของตนไม่เปลีย่นแปลง 

 

 



 4 

 ตารางที ่2 ดชันีความเชื่อมัน่ของผูบ้ริโภคในเดือนพฤษภาคมถึงตุลาคม 2563 

  
 

รายการ พฤษภาคม มิถุนายน กรกฎาคม สิงหาคม กนัยายน ตุลาคม 

1. ดชันีความเช่ือมัน่เก่ียวกบั 

    เศรษฐกิจโดยรวม 

40.2 41.4 42.6 43.6 42.9 43.9 

2. ดชันีความเช่ือมัน่เก่ียวกบั 

    โอกาสในการหางาน 

46.6 47.6 48.4 49.1 48.2 49.0 

3. ดชันีความเช่ือมัน่เก่ียวกบั 

    รายไดใ้นอนาคต 

57.7 

 

58.6 

 

59.3 

 

60.4 

 

59.4 

 

59.9 

 
ดชันีความเช่ือมัน่เก่ียวกับเศรษฐกิจโดยรวม 

                            

 

ดชันีความเช่ือมัน่เก่ียวกับโอกาสในการหางานทาํ 

                         

ดชันีความเช่ือมัน่เก่ียวกับรายไดใ้นอนาคต  

                            

57.9

56.4 56.0 54.9 52.5 41.6 39.2 40.2 41.4 42.6

43.6
42.9 43.9

0.0

100.0

200.0

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค.

67.0

65.4 64.8 63.8 61.4 49.3 46.0 46.6 47.6 48.4

49.1 48.2 49.0

0.0

100.0

200.0

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค.

87.3

85.6 84.2 83.0 80.4 59.9 56.4 57.7 58.6 59.3

60.4 59.4 59.9

0.0

100.0

200.0

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค.
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ตารางที่ 3 ดชันีความเชื่อมัน่ในแต่ละช่วงเวลาในเดือนพฤษภาคมถึงตุลาคม 2563 

 
 
 

     รายการ พฤษภาคม มิถุนายน กรกฎาคม สิงหาคม กนัยายน ตุลาคม 

1. ดชันีความเช่ือมัน่ของผูบ้ริโภค 

     

48.2 49.2 50.1 51.0 50.2 50.9 

2. ดชันีความเช่ือมัน่ของผูบ้ริโภค 

    ในปัจจุบนั 

32.2 33.2 34.0 34.9 34.1 35.1 

3. ดชันีความเช่ือมัน่ของผูบ้ริโภค 

    ในอนาคต 

55.7 

 

56.8 

 

57.7 

 

58.7 

 

57.8 

 

58.5 

 

ดชันีความเช่ือมัน่ของผูบ้ริโภค 
 

                  
 

ดชันีความเช่ือมัน่ของผูบ้ริโภคในปัจจุบนั 

               

 

 

 ดชันีความเช่ือมัน่ของผูบ้ริโภคในอนาคต 

                          

70.7

69.1 68.3 67.3 64.8 50.3 47.2 48.2 49.2 50.1

51.0
50.2

50.9

0.0

100.0

200.0

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค.

46.5

45.2 45.8 45.0 42.7 33.6 31.5 32.2 33.2 34.0

34.9 34.1 35.1
0.0

100.0

200.0

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค.

81.3

79.6 78.1 76.8 74.3 58.2 54.6 55.7 56.8 57.7

58.7 57.8
58.5

0.0

100.0

200.0

ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค.
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ดัชนีความเช่ือม่ันของผู้บริโภคประจําเดือนตุลาคม 2563 

 

ดัชนีความเช่ือมั่นของผูบ้ริโภคในเดือนตุลาคม 2563 ท่ีจัดทําโดยศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ 

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทยและหอการค้าไทย ได้ดําเนินการโดยออกแบบสอบถามตัวอย่างจากประชาชน             

ทัว่ประเทศเป็นจาํนวน 2,247 คน แยกเป็นกลุ่มตวัอยา่งในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑล ร้อยละ 40.2 และต่างจงัหวดั

ร้อยละ 59.8 โดยกลุ่มตวัอยา่งเป็นเพศชาย และเพศหญิงประมาณร้อยละ 49.8 และ 50.2 ตามลาํดบั 

 

 การอ่านค่าดัชนี 

               ดชันีความเช่ือมัน่ของผูบ้ริโภคจะมีค่าอยูร่ะหวา่ง 0-200 ซ่ึงสามารถแปลความหมายไดด้งัน้ี 

 1) ถา้ดัชนีอยู่ในระดบัท่ีสูงกว่า 100 แสดงว่าผูบ้ริโภคมีความเห็นว่าภาวการณ์ด้านนั้นๆ จะดีขึ้นหรือ    

อยูใ่นระดบัดี 

 2) ถา้ดัชนีอยู่ในระดับ 100 แสดงว่าผูบ้ริโภคมีความเห็นว่าภาวการณ์ด้านนั้นๆ ไม่เปล่ียนแปลงหรือ 

ทรงตวัในระดบัปานกลาง 

 3) ถา้ดัชนีอยู่ในระดบัท่ีตํ่ากว่า 100 แสดงว่าผูบ้ริโภคมีความเห็นว่าภาวการณ์ดา้นนั้นๆ จะแย่ลงหรือ 

อยูใ่นระดบัไม่ดี 

  

ปัจจัยท่ีมีผลกระทบต่อความเช่ือมั่นของผู้บริโภคในเดือนตุลาคม 2563 

 ในเดือนตุลาคม 2563 มีปัจจยัหลายดา้นท่ีเป็นปัจจยับวกและปัจจยัลบท่ีส่งผลกระทบต่อความเช่ือมัน่ของ

ผูบ้ริโภค สาํหรับปัจจยัท่ีเป็นปัจจยับวก ไดแ้ก่  

1. สํานักงานเศรษฐกิจการคลงั (สศค.) ปรับประมาณการเศรษฐกิจไทย (จีดีพี) ปี 2563 โดยคาดว่าจะ 

หดตวัท่ี -7.7% ต่อปี โดยมีช่วงคาดการณ์ท่ีร้อยละ -8.2% ถึง-7.2% หดตวันอ้ยกว่าท่ีคาดการณ์ไว ้ณ เดือนกรกฎาคม ท่ี 

-8.5% ต่อปี โดยไดรั้บปัจจยัสนบัสนุนจากอนัไดแ้ก่ การผอ่นคลายมาตรการควบคุมการแพร่ระบาดของโรคติดเช้ือ

ไวรัสวิด-19 และการเร่ิมเปิดประเทศส่งผลให้กิจกรรมทางเศรษฐกิจเพิ่มมากขึ้น เศรษฐกิจประเทศคู่คา้สําคญัมีการ

ฟ้ืนตวัท่ีชดัเจน นาํโดยกลุ่มประเทศในเอเชีย เช่น จีน เวียดนาม ส่งผลให้ภาคการส่งออกสินคา้ของไทยปรับตวัดีขึ้น

ต่อเน่ือง ส่วนในปี 2564 คาดว่า เศรษฐกิจไทยจะสามารถกลบัมาขยายตวัไดท่ี้ 4.5% ต่อปี โดยมีช่วงคาดการณ์ท่ี 4% 

ถึง 5% โดยมีปัจจยัสนับสนุนสําคญัจากการส่งออกกลบัมาฟ้ืนตัวดีขึ้นท่ี 6% ตามทิศทางเศรษฐกิจประเทศคู่ค้า

สาํคญัท่ีมีแนวโนม้ขยายตวั การบริโภคภาคเอกชน และการใชจ่้ายภาครัฐท่ีดีขึ้น 

2. ระดบัราคานํ้ ามนัขายปลีกในประเทศปรับตวัลดลง โดยราคานํ้ ามนัขายปลีกแก๊สโซฮอล ออกเทน 91 (E10) 

และแก๊สโซฮอล ออกเทน 95 (E10) ปรับตวัลดลงประมาณ 1.10 บาทต่อลิตร จากระดับ 21.98 และ 22.25 บาทต่อลิตร  

ณ ส้ินเดือนกันยายน 2563 ตามลาํดับ มาอยู่ท่ีระดับ 20.88 และ 21.15 บาทต่อลิตร ณ ส้ินเดือนตุลาคม 2563 ตามลาํดับ 

ส่วนราคานํ้ ามนัดีเซลขายปลีกในประเทศ มีการปรับตวัลดลง ประมาณ 0.10 บาทต่อลิตร จากระดบั 21.59 บาทต่อลิตร ณ ส้ิน

เดือนกนัยายน 2563 มาอยูท่ี่ระดบั 21.49 บาทต่อลิตร ณ ส้ินเดือนตุลาคม 2563 
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3. รัฐบาลดําเนินมาตรการดูแลและเยียวยาผลกระทบจากสถานการณ์  COVID-19 เพื่อช่วยเหลือ

ประชาชนทัว่ไป และผูป้ระกอบการอยา่งต่อเน่ือง  

4. ภาครัฐดําเนินมาตรการเพื่อสนับสนุนการฟ้ืนตัวของเศรษฐกิจในช่วงปลายปี ประกอบไปด้วย 

โครงการ “เราเท่ียวดว้ยกนั” โครงการ “คนละคร่ึง” และมาตรการ “ช้อปดีมีคืน” ซ่ึงจะมีส่วนช่วยประคบัประคอง

เศรษฐกิจไทย  

5. ราคาพืชผลทางการเกษตรหลายรายการปรับตวัดีขึ้นหรือทรงตวัในระดบัท่ีดีโดยเฉพาะขา้ว ยางพารา 

ปาลม์นํ้ามนั และปศุสัตว ์ส่งผลใหเ้กษตรกรเร่ิมมีรายไดสู้งขึ้น ทาํใหก้าํลงัซ้ือในต่างจงัหวดัเร่ิมปรับตวัดีขึ้น 

 

 สาํหรับปัจจยัลบในเดือนตุลาคม 2563 ไดแ้ก่ 

1. ความกงัวลเก่ียวกบัสถานการณ์ทางดา้นการเมืองอนัเน่ืองมากจากการชุมนุมทางการเมืองของกลุ่มเยาวชน 

และประชาชนกลุ่มต่างๆ ท่ีอาจส่งผลประเทศไทยจะตอ้งเผชิญกบัปัญหาความขดัแยง้ทางการเมืองเหมือนอดีตท่ีผ่านมา  

2. ความวิตกกังวลต่อการแพร่ระบาดของไวรัส  COVID-19 ส่งผลกระทบต่อการดําเนินชีวิตของ

ประชาชน การทาํธุรกิจ และภาวะเศรษฐกิจของประเทศในอนาคตโดยเฉพาะในภาคการท่องเท่ียว และบริการต่างๆ 

แมว้า่สถานการณ์ตวัเลขของผูติ้ดเช้ือมีแนวโนม้ท่ีดีขึ้น  

3. ผูบ้ริโภคมีความรู้สึกวา่เศรษฐกิจชะลอตวัลง ตลอดจนปัญหาค่าครองชีพและราคาสินคา้ท่ียงัทรงตวัอยู่

ในระดบัสูง รวมถึงผูบ้ริโภคยงัรู้สึกวา่รายไดใ้นปัจจุบนัไม่สอดคลอ้งกบัค่าครองชีพท่ีปรับตวัสูงขึ้น  

4. การส่งออกของไทยในเดือนกนัยายน 2563 มีมูลค่า 19,621.32 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ลดลงร้อยละ 3.86 

ขณะท่ีการนําเขา้มีมูลค่า 17,391.20 ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ลดลงร้อยละ 9.08 ส่งผลให้ดุลการคา้เกินดุล 2,230.12  

ลา้นดอลลาร์สหรัฐฯ ทาํให้ในช่วง 9 เดือนของปี 2563 ส่งออกไดร้วม 172,996.10 ลา้นเหรียญสหรัฐฯ ลดลงร้อยละ 7.33 

และมีการนําเข้ารวม 152,372.41 ลา้นเหรียญสหรัฐฯ ลดลงร้อยละ 14.64 ส่งผลให้เกินดุลการคา้รวม 20,623.69  

ลา้นเหรียญสหรัฐฯ 

5. SET Index ในเดือนตุลาคม  2563 ปรับตัวลดลง  42.09 จุด โดยปรับตัวลดลงจาก 1,237.40 จุด  

ณ ส้ินเดือนกนัยายน 2563 เป็น 1,194.95 จุด ณ ส้ินเดือนตุลาคม 2563 

6. เงินบาทปรับตวัแข็งค่าขึ้นเล็กน้อยจากระดับ 31.367 บาทต่อดอลลาร์สหรัฐฯ ณ ส้ินเดือนกนัยายน 2563 

เป็น 31.269 บาทต่อดอลลาร์สหรัฐฯ ณ ส้ินเดือนตุลาคม 2563 โดยส่วนหน่ึงเป็นผลจากความกังวลเก่ียวกับ 

การแพร่ระบาดของ COVID-19 แต่ก็ยงัสะทอ้นวา่มีเงินทุนจากต่างประเทศสุทธิไหลออกจากประเทศไทย  

7. ความกงัวลจากการท่ีสหรัฐอเมริกาตดัสิทธิพิเศษทางภาษีศุลกากร (GSP) สินคา้ไทยเพิ่มเติม จาํนวน 

231 รายการ มีผลบังคับใช้ 30 ธันวาคม 2563 ซ่ึงอาจส่งผลกระทบในเชิงลบต่อการส่งออกและเศรษฐกิจไทย 

ในอนาคต 
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การแปลผลดัชนีความเช่ือมั่นของผู้บริโภคประจําเดือนตุลาคม 2563 

 จากผลของการสํารวจความเช่ือมัน่ของผูบ้ริโภคในเดือนตุลาคม 2563 ดชันีความเช่ือมัน่ของผูบ้ริโภคทุก

รายการปรับดีขึ้นอีกคร้ังหลงัจากท่ีปรับตวัลดลงในเดือนท่ีผ่านมา (เน่ืองจากปัญหาการเมือง) การท่ีดชันีปรับตวัดีขึ้น 

เน่ืองจากมาตรการกระตุน้เศรษฐกิจของรัฐบาลและราคาพืชผลทางการเกษตรหลายรายการปรับตวัดีขึ้นโดยเฉพาะขา้ว 

ยางพารา ปาลม์นํ้ ามนั และปศุสัตว ์ส่งผลให้กาํลงัซ้ือในหลายจงัหวดัเร่ิมปรับตวัดีขึ้น แมว้่าผูบ้ริโภคจะมีความกงัวล

เก่ียวกับเสถียรภาพทางการเมืองไทยหลงัจากมีการชุมนุมทางการเมืองหลายคร้ังในเดือนตุลาคม จนทาํให้ดัชนีความ

คิดเห็นเก่ียวกับสถานการณ์ทางการเมืองปรับตวัตํ่าสุดในรอบ 170 เดือนหรือ 14 ปี 2 เดือน นอกจากน้ีผูบ้ริโภคยงัมี

ความกงัวลเก่ียวกบัภาวะเศรษฐกิจท่ีฟ้ืนตวัชา้และการว่างงานในอนาคตท่ีเกิดจากผลกระทบเชิงลบจาก COVID-19 

สาํหรับรายละเอียดของการปรับตวัของดชันีความเช่ือมัน่ของผูบ้ริโภคในเดือนตุลาคม 2563 มีดงัน้ี 

 
 

1. ดัชนีความเช่ือมั่นของผู้บริโภคเกีย่วกบัเศรษฐกจิโดยรวม  

 ในเดือนตุลาคม 2563 ดัชนีความเช่ือมัน่ของผูบ้ริโภคเก่ียวกับเศรษฐกิจโดยรวมปรับตวัดีขึ้นอีกคร้ัง โดย

ปรับตวัดีขึ้นจากระดับ 42.9 ในเดือนท่ีผ่านมา สู่ระดบั 43.9 ทั้งน้ีในเดือนตุลาคม 2563 กลุ่มตวัอย่างเห็นว่า ภาวะ

เศรษฐกิจโดยรวมอยู่ในระดับท่ีดี ปานกลาง และแย่ประมาณ 3.9% 36.2% และ 59.9% ตามลาํดับ ขณะท่ีเดือน

กนัยายน ผูบ้ริโภคมีความเห็นว่าภาวะเศรษฐกิจโดยรวมอยู่ในระดับท่ีดี ปานกลาง และแย่ประมาณ 3.7% 35.5% 

และ 60.8% ตามลาํดบั  การท่ีดชันียงัคงอยู่ในระดบัท่ีตํ่ากว่า 100 อย่างมากแสดงว่า ผูบ้ริโภคยงัขาดความเช่ือมัน่ต่อ

ภาวะเศรษฐกิจโดยรวม เน่ืองมาจากผูบ้ริโภคยงัมีความกงัวลเก่ียวกบัความผนัผวนของเศรษฐกิจโลกและเศรษฐกิจไทย

เน่ืองจากสถานการณ์ COVID-19 ท่ียงัคงแพร่ระบาดทัว่โลกและปัญหาเสถียรภาพทางการเมืองของไทย 

 ดชันีความเช่ือมัน่ของผูบ้ริโภคเก่ียวกับเศรษฐกิจในปัจจุบนัปรับตวัดีขึ้นอีกคร้ัง โดยปรับตวัดีขึ้นจาก

ระดับ 30.2 ในเดือนก่อน สู่ระดับ 31.4 ทั้งน้ีในเดือนตุลาคม 2563 ผูบ้ริโภคเห็นว่าภาวะเศรษฐกิจอยู่ในระดบัท่ีดี 

ปานกลาง และแย่ประมาณ 2.1% 27.1% และ 70.8% ตามลาํดบั ขณะท่ีเดือนกนัยายน ผูบ้ริโภคเห็นว่าภาวะเศรษฐกิจอยู่

ในระดบัท่ีดี ปานกลาง และแย่ประมาณ 1.9% 26.4% และ 71.7% ตามลาํดบั การท่ีดชันีมีค่าอยูใ่นระดบัตํ่ากว่า 100 แสดง

ใหเ้ห็นวา่ โดยภาพรวมแลว้ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่มีความรู้สึกวา่ภาวะเศรษฐกิจในปัจจุบนัมีภาวะท่ีแยม่าก 

 สําหรับดัชนีความเช่ือมัน่ของผูบ้ริโภคเก่ียวกับเศรษฐกิจในอนาคต (ใน 6 เดือนขา้งหน้า) ของเดือน

ตุลาคม 2563 ปรับตวัดีขึ้นอีกคร้ัง โดยปรับตวัดีขึ้นจากระดบั 55.6 มาอยูท่ี่ระดบั 56.5 ในเดือนตุลาคม 2563 ผูบ้ริโภค

เห็นว่าภาวะเศรษฐกิจในอนาคตอยู่ในระดับท่ีดี ปานกลาง และแย่ประมาณ 5.7% 45.2% และ 49.1% ตามลาํดับ 

ขณะท่ีในเดือนกนัยายน ผูบ้ริโภคมีความเห็นว่าภาวะเศรษฐกิจในอนาคตอยู่ในระดบัท่ีดี ปานกลาง และแย่ประมาณ 

5.5% 44.7% และ 49.8% ตามลาํดบั 
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ตารางท่ี 4 ดัชนีความเช่ือมั่นของผู้บริโภคเกีย่วกบัภาวะเศรษฐกจิ 
 

เดือน    ดัชนีความเช่ือมั่นเกีย่วกบัภาวะเศรษฐกจิ 

  ภาวะเศรษฐกจิโดยรวม ภาวะเศรษฐกจิในปัจจุบัน ภาวะเศรษฐกจิในอนาคต 

 ตุลาคม  2562 57.9 40.9 74.8 

 พฤศจิกายน 2562 56.4 39.7 73.2 

 ธนัวาคม 2562 56.0 40.4 71.7 

 มกราคม 2563 54.9 39.6 70.3 

 กุมภาพนัธ ์ 2563 52.5 37.3 67.7 

 มีนาคม 2563 41.6 28.6 54.5 

 เมษายน 2563 39.2 27.0 51.4 

 พฤษภาคม 2563 40.2 27.8 52.6 

 มิถุนายน 2563 41.4 28.8 53.9 

 กรกฎาคม 2563 42.6 29.9 55.3 

 สิงหาคม 2563 43.6 30.8 56.5 

 กนัยายน 2563 42.9 30.2 55.6 

 ตุลาคม  2563 43.9 31.4 56.5 
  

ไตรมาส ดัชนีความเช่ือมั่นเกีย่วกบัภาวะเศรษฐกจิเฉลีย่ 

 ภาวะเศรษฐกจิโดยรวม ภาวะเศรษฐกจิในปัจจุบัน ภาวะเศรษฐกจิในอนาคต 

 ไตรมาสท่ี 1 2561 66.7 49.5 83.8 

 ไตรมาสท่ี 2 2561 67.5 49.9 85.1 

 ไตรมาสท่ี 3 2561 69.6 51.7 87.5 

 ไตรมาสท่ี 4 2561 67.4 49.3 85.5 

 ไตรมาสท่ี 1 2562 68.3 50.0 86.7 

 ไตรมาสท่ี 2 2562 64.8 47.0 82.6 

 ไตรมาสท่ี 3 2562 60.8 43.5 78.1 

 ไตรมาสท่ี 4 2562 56.8 40.3 73.2 

 ไตรมาสท่ี 1 2563 49.7 35.2 64.2 

 ไตรมาสท่ี 2 2563 40.3 27.9 52.6 

 ไตรมาสท่ี 3 2563 43.5 30.8 56.2 
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 2.  ดัชนีความเช่ือมั่นของผู้บริโภคเกีย่วกบัโอกาสหางานทําโดยรวม   

 ในเดือนตุลาคม 2563 ดชันีความเช่ือมัน่ของผูบ้ริโภคเก่ียวกบัโอกาสหางานทาํโดยรวมปรับตวัดีขึ้นอีกคร้ัง 

โดยปรับตวัดีขึ้นจากระดบั 48.2 สู่ระดบั 49.0 ในเดือนตุลาคม 2563 ผูบ้ริโภคเห็นวา่โอกาสในการหางานทาํโดยรวม

อยู่ในระดบัท่ีดี ปานกลาง และแย่ประมาณ 4.2% 40.5% และ 55.3% ตามลาํดบั ขณะท่ีในเดือนกนัยายน ผูบ้ริโภคมี

ความเห็นว่าโอกาสในการหางานทําโดยรวมอยู่ในระดับท่ีดี ปานกลาง และแย่ประมาณ 4.0% 40.2% และ 55.8% 

ตามลาํดบั การท่ีดชันีมีค่าตํ่ากว่าระดบั 100 แสดงว่าผูบ้ริโภคยงัขาดความเช่ือมัน่เก่ียวกบัภาวะการจา้งงานโดยรวม

โดยเห็นวา่โอกาสในการหางานทาํจะแยล่งตามภาวะเศรษฐกิจถดถอยลงจาก COVID-19 

 ดัชนีความเช่ือมั่นของผูบ้ริโภคเก่ียวกับโอกาสในการหางานทําในปัจจุบันของเดือนตุลาคม 2563 

ปรับตวัดีขึ้นอีกคร้ัง โดยปรับตวัดีขึ้นจากระดบั 38.0 ในเดือนก่อนสู่ระดบั 38.9 ในเดือนตุลาคม 2563 ผูบ้ริโภคเห็น

วา่โอกาสในการหางานทาํอยูใ่นระดบัท่ีดี ปานกลาง และแยป่ระมาณ 2.4% 34.1% และ 63.5% ตามลาํดบั ขณะท่ีใน

เดือนกนัยายน ผูบ้ริโภคมีความเห็นว่าโอกาสในการหางานทาํอยู่ในระดับท่ีดี ปานกลาง และแย่ประมาณ 2.2% 

33.6% และ 64.2% ตามลําดับ การท่ีดัชนีความเช่ือมั่นของผู ้บริโภคเก่ียวกับโอกาสในการหางานทําในปัจจุบัน

เคล่ือนไหวตํ่ากว่าระดับ 100 แสดงว่า ผูบ้ริโภคเห็นว่าโอกาสในการหางานทาํในปัจจุบนัยงัไม่ดีนัก และรู้สึกว่า  

การจา้งงานในปัจจุบนัอยูใ่นสถานการณ์ท่ีไม่ปกติตามความเส่ียงของภาวะเศรษฐกิจท่ีย ํ่าแย ่

 สาํหรับดชันีความเช่ือมัน่ของผูบ้ริโภคเก่ียวกบัโอกาสในการหางานทาํในอนาคต (ใน 6 เดือนขา้งหนา้) 

ปรับตวัดีขึ้นอีกคร้ัง โดยปรับตวัดีขึ้นจาก 58.4 เป็น 59.0 ในเดือนตุลาคม 2563 ผูบ้ริโภคเห็นว่าโอกาสในการหางานทาํ

ในอนาคตอยู่ในระดับท่ีดี ปานกลาง และแย่ประมาณ 6.1% 46.8% และ 46.6% ตามลาํดับ ขณะท่ีในเดือนกันยายน 

ผูบ้ริโภคมีความเห็นว่า โอกาสในการหางานทาํในอนาคตอยู่ในระดบัท่ีดี ปานกลาง และแย่ประมาณ 5.5% 44.7% และ 

49.8% ตามลาํดบั การท่ีดชันีทรงตวัอยู่ในระดบัตํ่ากว่า 100 แสดงให้เห็นว่า ผูบ้ริโภคส่วนใหญ่เห็นว่าภาวะการจา้งงาน

ในอนาคตจะไม่ดีตามภาวะเศรษฐกิจท่ีฟ้ืนตวัชา้  
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ตารางท่ี 5 ดัชนีความเช่ือมั่นของผู้บริโภคเกีย่วกบัโอกาสในการหางานทํา 

 

เดือน ดัชนีความเช่ือมั่นเกีย่วกบัโอกาสในการหางานทํา 

  การหางานทําโดยรวม การหางานทําในปัจจุบัน การหางานทําในอนาคต 

ตุลาคม 2562 67.0 52.2 81.8 

พฤศจิกายน 2562 65.4 50.7 80.1 

ธนัวาคม 2562 64.8 51.2 78.4 

มกราคม 2563 63.8 50.4 77.2 

กุมภาพนัธ ์ 2563 61.4 48.1 74.8 

มีนาคม 2563 49.3 38.5 60.2 

เมษายน 2563 46.0 36.0 56.0 

พฤษภาคม 2563 46.6 36.5 56.7 

มิถุนายน 2563 47.6 37.5 57.7 

กรกฎาคม 2563 48.4 38.2 58.6 

สิงหาคม 2563 49.1 39.0 59.3 

กนัยายน 2563 48.2 38.0 58.4 

ตุลาคม 2563 49.0 38.9 59.0 
 

ไตรมาส ดัชนีความเช่ือมั่นเกีย่วกบัโอกาสในการหางานทําเฉลีย่ 

 การหางานทําโดยรวม การหางานทําในปัจจุบัน การหางานทําในอนาคต 

 ไตรมาสท่ี 1 2561 74.7 59.2 90.2 

 ไตรมาสท่ี 2 2561 75.8 60.1 91.6 

 ไตรมาสท่ี 3 2561 77.7 61.7 93.7 

 ไตรมาสท่ี 4 2561 75.6 59.5 91.6 

 ไตรมาสท่ี 1 2562 76.5 60.3 92.6 

 ไตรมาสท่ี 2 2562 73.4 57.8 89.0 

 ไตรมาสท่ี 3 2562 69.7 54.7 84.7 

 ไตรมาสท่ี 4 2562 65.7 51.4 80.1 

 ไตรมาสท่ี 1 2563 58.2 45.7 70.7 

 ไตรมาสท่ี 2 2563 46.7 36.7 56.8 

 ไตรมาสท่ี 3 2563 48.8 38.6 58.9 
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3.  ดัชนีความเช่ือมั่นของผู้บริโภคเกีย่วกบัรายได้ในอนาคต  

 ในเดือนตุลาคม 2563 ดัชนีความเช่ือมั่นของผู ้บริโภคเก่ียวกับรายได้ในอนาคตปรับตัวดีขึ้ นอีกคร้ัง  

โดยปรับตวัดีขึ้นจากระดับ 59.4 สู่ระดบั 59.9 และยงัคงเป็นการปรับตวัลดลงกว่าระดบั 100 ต่อเน่ืองเป็นเดือนท่ี 22 

ทั้งน้ีในเดือนตุลาคม 2563 ผูบ้ริโภคเห็นว่ารายไดใ้นอนาคตของตน (ใน 6 เดือนขา้งหนา้) จะปรับตวัดีขึ้น ไม่เปล่ียนแปลง 

และแย่ลง ประมาณ 6.6%  46.8% และ 46.6% ตามลาํดบั ขณะท่ีเดือนกนัยายน ผูบ้ริโภคมีความเห็นว่า รายไดใ้นอนาคต

ของตนจะปรับตวัดีขึ้น ไม่เปล่ียนแปลง และแยล่ง ประมาณ 6.5%  46.5% และ 47.1% ตามลาํดบั 

 การท่ีผูบ้ริโภคส่วนใหญ่ประมาณ 93.4% เห็นว่ารายไดใ้นช่วง 6 เดือนขา้งหนา้จะอยูใ่นระดบัแย่ลงและ

ไม่เปล่ียนแปลง แสดงว่าผูบ้ริโภคยงัคงเห็นวา่รายไดข้องตนในอนาคตอยู่ในระดบัท่ีเหมาะสมต่อการจบัจ่ายใชส้อย

ในระดบัท่ีตํ่าลง การท่ีดชันีความเช่ือมัน่ของผูบ้ริโภคเก่ียวกบัรายไดใ้นอนาคตอยู่ห่างจากระดบั 100 อย่างมากและ

ตํ่าสุดเป็นประวติัการณ์ แสดงว่า ผูบ้ริโภคขาดความมั่นใจในรายได้ในอนาคตของตนในระดับปกติ ส่งผลให้

ผูบ้ริโภคจะระมดัระวงัการจบัจ่ายใชส้อยอยา่งมากในช่วง 3-6 เดือนขา้งหนา้ 

  

ตารางท่ี 6 ดัชนีความเช่ือมั่นของผู้บริโภคเกีย่วกบัรายได้ในอนาคต 

 

เดือน ดัชนีความเช่ือมั่นเกีย่วกบัรายได้ในอนาคต 

 ตุลาคม 2562 87.3 

 พฤศจิกายน 2562 85.6 

 ธนัวาคม 2562 84.2 

 มกราคม 2563 83.0 

 กุมภาพนัธ ์ 2563 80.4 

 มีนาคม 2563 59.9 

 เมษายน 2563 56.4 

 พฤษภาคม 2563 57.7 

 มิถุนายน 2563 58.6 

 กรกฎาคม 2563 59.3 

 สิงหาคม 2563 60.4 

 กนัยายน 2563 59.4 

 ตุลาคม 2563 59.9 
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ไตรมาส ดัชนีความเช่ือมั่นเกีย่วกบัรายได้ในอนาคตเฉลีย่ 

 ไตรมาสท่ี 1 2561 97.8 

 ไตรมาสท่ี 2 2561 99.0 

 ไตรมาสท่ี 3 2561 100.4 

 ไตรมาสท่ี 4 2561 98.2 

 ไตรมาสท่ี 1 2562 99.2 

 ไตรมาสท่ี 2 2562 95.1 

 ไตรมาสท่ี 3 2562 90.4 

 ไตรมาสท่ี 4 2562 85.7 

 ไตรมาสท่ี 1 2563 74.5 

 ไตรมาสท่ี 2 2563 57.6 

ไตรมาสท่ี 4 2563 59.9 

 

 

ดัชนีความเช่ือมั่นของผู้บริโภค ในเดือนตุลาคม 2563 

 

 จากผลของการสํารวจความเช่ือมั่นของผูบ้ริโภคในเดือนตุลาคม 2563 เม่ือนําดัชนีประเภทต่างๆ  

มาคาํนวณโดยแบ่งตามระยะเวลาของการวิเคราะห์ ผลปรากฏว่าดชันีความเช่ือมัน่ของผูบ้ริโภคแบ่งตามระยะเวลา

ปรับตัวดีขึ้นอีกคร้ัง โดยดัชนีความเช่ือมั่นของผูบ้ริโภคในปัจจุบันปรับตวัดีขึ้นจากระดับ 34.1 มาอยู่ท่ีระดับ 35.1 

ขณะท่ีดชันีความเช่ือมัน่ของผูบ้ริโภคในอนาคต (ในระยะ 6 เดือนขา้งหน้า) ปรับตวัดีขึ้นจากระดบั 57.8 มาอยู่ท่ีระดับ 

58.5 ส่งผลให้ดชันีความเช่ือมัน่ของผูบ้ริโภค (Consumer Confidence Index: CCI) ปรับตวัดีขึ้นอีกคร้ัง โดยปรับตวั 

ดีขึ้นจากระดบั 50.2 เป็น 50.9  
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ตารางท่ี 7 ดัชนีความเช่ือมั่นของผู้บริโภค 

 

เดือน    ดัชนีความเช่ือมั่นของผู้บริโภค 

  โดยรวม ในปัจจุบัน ในอนาคต 

 ตุลาคม 2562 70.7 46.5 81.3 

 พฤศจิกายน 2562 69.1 45.2 79.6 

 ธนัวาคม 2562 68.3 45.8 78.1 

 มกราคม 2563 67.3 45.0 76.8 

 กุมภาพนัธ ์ 2563 64.8 42.7 74.3 

 มีนาคม  2563 50.3 33.6 58.2 

 เมษายน 2563 47.2 31.5 54.6 

 พฤษภาคม 2563 48.2 32.2 55.7 

 มิถุนายน 2563 49.2 33.2 56.8 

 กรกฎาคม 2563 50.1 34.0 57.7 

 สิงหาคม 2563 51.0 34.9 58.7 

 กนัยายน 2563 50.2 34.1 57.8 

 ตุลาคม 2563 50.9 35.1 58.5 
 

ไตรมาส ดัชนีความเช่ือมั่นของผู้บริโภคเฉลีย่ 

  โดยรวม ในปัจจุบัน ในอนาคต 

ไตรมาสท่ี 1 2561 79.7 54.4 90.6 

ไตรมาสท่ี 2 2561 80.8 55.0 91.9 

ไตรมาสท่ี 3 2561 82.6 56.7 93.9 

ไตรมาสท่ี 4 2561 80.4 54.4 91.8 

ไตรมาสท่ี 1 2562 81.3 55.2 92.8 

ไตรมาสท่ี 2 2562 77.8 52.4 88.9 

ไตรมาสท่ี 3 2562 73.6 49.1 84.4 

ไตรมาสท่ี 4 2562 69.4 45.8 79.7 

ไตรมาสท่ี 1 2563 60.8 40.4 69.8 

ไตรมาสท่ี 2 2563 48.2 32.3 55.7 

ไตรมาสท่ี 3 2563 50.7 34.7 58.3 
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สรุปผลการสํารวจดัชนีความเช่ือมั่นของผู้บริโภคประจําเดือนตุลาคม 2563 

  ผลของการสํารวจความเช่ือมัน่ของผูบ้ริโภคในเดือนตุลาคม 2563 ดชันีความเช่ือมัน่ของผูบ้ริโภคทุก

รายการปรับดีขึ้นอีกคร้ังหลงัจากท่ีปรับตวัลดลงในเดือนท่ีผ่านมา (เน่ืองจากปัญหาการเมือง) การท่ีดัชนีปรับตวัดีขึ้น 

เน่ืองจากมาตรการกระตุน้เศรษฐกิจของรัฐบาลและราคาพืชผลทางการเกษตรหลายรายการปรับตวัดีขึ้นโดยเฉพาะขา้ว 

ยางพารา ปาลม์นํ้ ามนั และปศุสัตว ์ส่งผลให้กาํลงัซ้ือในหลายจงัหวดัเร่ิมปรับตวัดีขึ้น แมว้่าผูบ้ริโภคจะมีความกงัวล

เก่ียวกับเสถียรภาพทางการเมืองไทยหลงัจากมีการชุมนุมทางการเมืองหลายคร้ังในเดือนตุลาคม จนทาํให้ดัชนีความ

คิดเห็นเก่ียวกับสถานการณ์ทางการเมืองปรับตวัตํ่าสุดในรอบ 170 เดือนหรือ 14 ปี 2 เดือน นอกจากน้ีผูบ้ริโภคยงัมี

ความกงัวลเก่ียวกบัภาวะเศรษฐกิจท่ีฟ้ืนตวัชา้และการว่างงานในอนาคตท่ีเกิดจากผลกระทบเชิงลบจาก COVID-19

 ทั้งน้ี ดชันีความเช่ือมัน่เก่ียวกบัเศรษฐกิจโดยรวม ดชันีความเช่ือมัน่เก่ียวกบัโอกาสหางานทาํโดยรวม 

และดัชนีความเช่ือมั่นเก่ียวกับรายได้ในอนาคตอยู่ท่ีระดับ 43.9 49.0 และ 59.9 ตามลําดับ โดยปรับตัวดีขึ้ น 

ทุกรายการเม่ือเทียบกับดัชนีในเดือนกันยายน 2563 ท่ีอยู่ในระดับ 42.9 48.2 และ 59.4 ตามลาํดับ อย่างไรก็ตาม 

ดชันียงัอยู่ในระดบัตํ่ากวา่ปกติ (ท่ีระดบั 100) แสดงวา่ผูบ้ริโภคยงัไม่มีความมัน่ใจเก่ียวกบัสถานการณ์ทางเศรษฐกิจ 

โอกาสในการหางานทาํ และรายไดใ้นอนาคตอย่างมาก เพราะมีความกังวลในวิกฤต COVID-19 และสถานการณ์

การเมืองในประเทศไทย ส่งผลกระทบให้เศรษฐกิจไทยและการจ้างงานถดถอยลง ซ่ึงจะทาํให้รายได้ในอนาคตของ

ผูบ้ริโภคลดลงในท่ีสุด 

  การปรับตวัดีขึ้นของดชันีความเช่ือมัน่ของผูบ้ริโภคทุกรายการในเดือนน้ีส่งผลให้ดชันีความเช่ือมัน่ของ

ผูบ้ริโภค (Consumer Confidence Index: CCI) ปรับดีขึ้นอีกคร้ัง โดยปรับตวัดีขึ้นจากระดับ 50.2 เป็น 50.9 การท่ีดัชนี

ความเช่ือมัน่ของผูบ้ริโภคโดยรวมยงัคงเคล่ือนไหวคงอยู่ตํ่ากว่าระดบั 100 แสดงให้เห็นว่าผูบ้ริโภคยงัคงเห็นว่า

สถานการณ์เศรษฐกิจโดยรวมยงัคงย ํ่าแยจ่ากปัญหาการเมืองในประเทศและวิกฤต COVID-19 ทัว่โลก ซ่ึงส่งผลกระทบ

ในเชิงลบอย่างมากต่อกาํลังซ้ือภายในประเทศ ภาคการท่องเท่ียว ภาคการส่งออก ธุรกิจโดยทั่วไป และการจ้างงาน 

ในอนาคต โดยบัน่ทอนความเช่ือมัน่ของผูบ้ริโภคทั้งในปัจจุบนัและในอนาคตอย่างต่อเน่ือง 

  ความเช่ือมัน่ของผูบ้ริโภคในปัจจุบนัปรับตวัดีขึ้นจากระดบั 34.1 มาอยู่ท่ี 35.1 แสดงว่า ภาวะเศรษฐกิจไทย

ในปัจจุบนัแยม่ากในมุมมองของผูบ้ริโภค และดชันีความเช่ือมัน่ในอนาคตก็ปรับดีขึ้นเช่นเดียวกนั โดยปรับตวัดีขึ้น

จากระดับ 57.8 มาอยู่ท่ีระดับ 58.5 ซ่ึงอยู่ในระดับตํ่ากว่าค่าปกติ (คือ 100) สะทอ้นให้เห็นว่า ผูบ้ริโภคยงัขาดความ

เช่ือมัน่อยา่งมากเก่ียวกบัเศรษฐกิจไทยในอนาคต  

 การท่ีดชันีความเช่ือมัน่ของผูบ้ริโภคดีขึ้น แมว้่าผูบ้ริโภคจะความกงักลเก่ียวกบัเสถียรภาพทางการเมือง

ของไทยค่อนขา้งมาก เน่ืองจากไดรั้บผลทางจิตวิทยาในเชิงบวกหลงัจากรัฐบาลไดอ้อกมาตรการเยยีวยาและกระตุน้

เศรษฐกิจออกมาต่อเน่ืองหลายมาตรการ ประกอบกบัราคาพืชผลทางการเกษตรหลายรายการปรับตวัดีขึ้นส่งผลให้

กาํลงัซ้ือของประชาชนเพิ่มมากขึ้น อยา่งไรก็ตาม ศูนยพ์ยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจคากวา่ผูบ้ริโภคยงัคงชะลอการใช้

จ่ายอย่างมากไปอย่างน้อยจนถึงไตรมาสท่ี 4 ของปี 2453 จนกว่าสถานการณ์ COVID-19 ของโลกจะคลายตวัลง  

ซ่ึงตอ้งติดตามมาตรการกระตุน้เศรษฐกิจของท่ีเป็นรูปธรรมชดัเจนในช่วงไตรมาสท่ี 4 ว่าสามารถพลิกฟ้ืนเศรษฐกิจไทย

ไดม้ากนอ้ยเพียงใด และสถานการณ์ทางการเมืองของไทยจะดีขึ้นหรือแยล่งอยา่งไร ซ่ึงปัจจยัทั้งสองจะมีผลกระทบ

ต่อความเช่ือมัน่ของผูบ้ริโภคในอนาคตเป็นอยา่งมาก 
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ดัชนีความเช่ือม่ันของผู้บริโภคแยกตามภูมิภาคในเดือนตุลาคม 2563 

 

ดชันีความเช่ือมัน่ของผูบ้ริโภคในเดือนตุลาคม 2563 เม่ือแยกตามภูมิภาคแลว้ จะพบว่า ความเช่ือมัน่ของ

ผูบ้ริโภคโดยรวมในภูมิภาคต่างจงัหวดัปรับตวัดีขึ้นทุกรายการในทุกภูมิภาค โดยเฉพาะภาคเหนือ  ภาคกลางและ

ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ดงัแสดงในตารางท่ี 8 

    

ตารางท่ี 8 ดัชนีความเช่ือมั่นของผู้บริโภคแยกตามภูมิภาคในเดือนตุลาคม 2563 

ดัชนีความเช่ือม่ัน  ประเทศ  กทม. และ 

ปริมณฑล 

เหนือ  ตะวันออก 

เฉียงเหนือ 

กลาง  ใต้  ตะวันออก  

ดชันีความเช่ือมัน่เก่ียวกบัเศรษฐกิจในปัจจุบนั 31.4 29.7 33.3 34.1 32.7 28.8 34.0 

ดชันีความเช่ือมัน่เก่ียวกบัเศรษฐกิจในอนาคต 56.5 53.6 60.2 59.9 54.9 55.0 62.5 

ดชันีความเช่ือมัน่เก่ียวกบัโอกาสหางานทาํในปัจจุบนั 38.9 36.6 38.6 42.1 36.0 42.3 43.4 

ดชันีความเช่ือมัน่เก่ียวกบัโอกาสหางานทาํในอนาคต 59.0 58.6 62.0 62.2 56.0 58.2 58.7 

ดชันีความเช่ือมัน่เก่ียวกบัรายไดใ้นอนาคต 59.9 60.7 60.5 63.1 59.3 52.1 61.8 

ดชันีความเช่ือมัน่เศรษฐกิจโดยรวม  43.9 41.7 46.8 47.0 43.8 39.1 48.3 

ดชันีความเช่ือมัน่โอกาสหางานทาํโดยรวม  49.0 47.6 50.3 52.2 46.0 50.3 51.1 

ดัชนีความเช่ือม่ันของผู้บริโภค 50.9 50.0 52.5 54.1 49.7 47.2 53.7 

ดัชนีความเช่ือม่ันของผู้บริโภคปรับตัวเทียบกับ 

เดือนกันยายน 2563  

0.8 0.6 0.9 1.1 1.0 0.4 0.8 

     

ดชันีความเช่ือมัน่ของผูบ้ริโภคในปัจจุบนั 35.1 33.2 36.0 38.1 34.4 35.6 38.7 

ดชันีความเช่ือมัน่ของผูบ้ริโภคในอนาคต 58.5 57.6 60.9 61.7 56.7 55.1 61.0 
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ตารางท่ี 9 ดัชนีความเช่ือมั่นของผู้บริโภคแยกตามภูมิภาคในเดือนกนัยายน 2563 

ดัชนีความเช่ือม่ัน  ประเทศ  กทม. และ 

ปริมณฑล 

เหนือ  ตะวันออก 

เฉียงเหนือ 

กลาง  ใต้  ตะวันออก  

ดชันีความเช่ือมัน่เก่ียวกบัเศรษฐกิจในปัจจุบนั 30.2 28.8 31.5 32.6 31.2 27.6 32.6 

ดชันีความเช่ือมัน่เก่ียวกบัเศรษฐกิจในอนาคต 55.6 52.8 59.2 58.8 53.9 54.2 61.5 

ดชันีความเช่ือมัน่เก่ียวกบัโอกาสหางานทาํในปัจจุบนั 38.0 35.8 37.7 41.0 34.9 41.4 42.5 

ดชันีความเช่ือมัน่เก่ียวกบัโอกาสหางานทาํในอนาคต 58.4 58.1 61.3 60.6 55.2 57.6 58.1 

ดชันีความเช่ือมัน่เก่ียวกบัรายไดใ้นอนาคต 59.4 60.3 60.0 62.4 58.6 51.7 61.3 

ดชันีความเช่ือมัน่เศรษฐกิจโดยรวม  42.9 40.8 45.4 45.7 42.6 39.1 47.1 

ดชันีความเช่ือมัน่โอกาสหางานทาํโดยรวม  48.2 47.0 49.5 50.8 45.1 49.5 50.3 

ดัชนีความเช่ือม่ันของผู้บริโภค 50.2 49.4 51.6 53.0 48.7 46.8 52.9 

ดัชนีความเช่ือม่ันของผู้บริโภคปรับตัวเทียบกับ 

เดือนสิงหาคม 2563 

-0.9 -1.0 -0.8 -0.7 -0.8 -0.7 -1.0 

ดชันีความเช่ือมัน่ของผูบ้ริโภคในปัจจุบนั 34.1 32.3 34.6 36.8 33.1 34.5 37.6 

ดชันีความเช่ือมัน่ของผูบ้ริโภคในอนาคต 57.8 57.1 60.2 60.6 55.9 54.5 60.3 

 

ตารางท่ี 10  ดัชนีความเช่ือมั่นของผู้บริโภคแยกตามภูมิภาคในเดือนสิงหาคม 2563 

ดัชนีความเช่ือม่ัน  ประเทศ  กทม. และ 

ปริมณฑล 

เหนือ  ตะวันออก 

เฉียงเหนือ 

กลาง  ใต้  ตะวันออก  

ดชันีความเช่ือมัน่เก่ียวกบัเศรษฐกิจในปัจจุบนั 30.8 29.5 32.1 33.2 31.8 28.4 33.2 

ดชันีความเช่ือมัน่เก่ียวกบัเศรษฐกิจในอนาคต 56.5 53.9 59.9 59.4 54.7 55.0 62.5 

ดชันีความเช่ือมัน่เก่ียวกบัโอกาสหางานทาํในปัจจุบนั 39.0 36.9 38.6 41.7 35.7 42.4 43.5 

ดชันีความเช่ือมัน่เก่ียวกบัโอกาสหางานทาํในอนาคต 59.3 59.0 62.0 61.3 56.0 58.6 59.0 

ดชันีความเช่ือมัน่เก่ียวกบัรายไดใ้นอนาคต 60.4 61.4 60.8 63.2 59.4 52.8 62.4 

ดชันีความเช่ือมัน่เศรษฐกิจโดยรวม  43.6 41.7 46.0 46.3 43.3 39.1 47.9 

ดชันีความเช่ือมัน่โอกาสหางานทาํโดยรวม  49.1 48.0 50.3 51.5 45.9 50.5 51.3 

ดัชนีความเช่ือม่ันของผู้บริโภค 51.0 50.4 52.4 53.7 49.5 47.5 53.8 

ดชันีความเช่ือมัน่ของผูบ้ริโภคในปัจจุบนั 34.9 33.2 35.4 37.5 33.8 35.4 38.4 

ดชันีความเช่ือมัน่ของผูบ้ริโภคในอนาคต 58.7 58.1 60.9 61.3 56.7 55.5 61.3 

 

ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกจิ 

และคณะเศรษฐศาสตร์ 

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย 
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