
 
 

ผลการสํารวจความเช่ือมั่นเก่ียวกับเศรษฐกิจไทยเดือนกันยายน 2544 
“ปรับตัวลดลงเมื่อเทียบกับเดือนสิงหาคม 2544” 

 
 
    

ความเช่ือม่ันเก่ียวกับภาวะเศรษฐกิจ       ความเช่ือม่ันเก่ียวกับภาวะเศรษฐกิจ 

            ในปจจุบัน                                    ใน 6 เดือนขางหนา 

  
 
 

ดัชนีความเช่ือม่ันเก่ียวกับเศรษฐกิจไทยโดยรวมเทากับ 56.4 

ศูนยพยากรณเศรษฐกิจและธุรกิจ  มหาวิทยาลัยหอการคาไทย
โทร. และ โทรสาร  692-3050 ตอ 1366  

ประชาชนสวนใหญยังมีความเช่ือม่ันเก่ียวกับเศรษฐกิจไทยในระดับแย 

เปรียบเทียบความเช่ือม่ันเก่ียวกับภาวะเศรษฐกิจในปจจบัุนและ 6 เดือนขางหนา 

 ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภค 
UTCC’s Consumer

แย

42.4%

ดี 13.0%

ปานกลาง  44.6%

แย

61.6%

ปานกลาง

34.4%

ดี 4.0%

แย

52.0%

ปานกลาง

39.6%

ดี 8.4%
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ความเช่ือมั่นเกี่ยวกับโอกาสการหางานทําโดยทั่วไป 

 
 
                     

          ความเช่ือม่ันเก่ียวกับโอกาส       ความเช่ือม่ันเก่ียวกับโอกาส 
             การหางานทําในปจจุบัน    การหางานทําใน 6 เดือนขางหนา 

 
 
   
 

ดัชนีความเช่ือม่ันเก่ียวกับโอกาสการหางานทําเทากับ 50.5 

 
 

 
 
 

ประชาชนสวนใหญมีความเช่ือม่ันเก่ียวกับโอกาสการหางานทําในระดับแย 

  เปรียบเทียบความเช่ือม่ันเก่ียวกับโอกาสการหางานทําในปจจุบันและใน 6 เดือนขางหนา 

ดี 6.5% แย

56.0%

ปานกลาง

37.5%

ปานกลาง

39.3%

แย

52.1%
ดี 8.6%

ปานกลาง

35.7%

ดี 4.4% แย

59.8%
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ความเช่ือม่ันเก่ียวกับรายไดในอนาคต 
 
 

    

 

ดัชนีความเช่ือม่ันเก่ียวกับรายไดในอนาคตเทากับ 82.6 
 
 
 

ตารางท่ี 1  ผลสํารวจความเชื่อม่ันของผูบริโภคในเดือนสิงหาคมถึงกันยายน 2544 
 

สิงหาคม 2544 (%) กันยายน 2544 (%) 
                 รายการ ดี/ ปานกลาง / แย/ ดี/ ปานกลาง / แย/ 

ดีขึ้น ไม

เปล่ียนแปลง

แยลง ดีขึ้น ไม

เปล่ียนแปลง

แยลง

1. ภาวะเศรษฐกิจในปจจบุัน 5.3 43.4 51.3 4.0 34.4 61.6 

2. ภาวะเศรษฐกิจใน 6 เดือนขางหนา 15.5 54.1 30.4 13.0 44.6 42.4 

3. โอกาสในการหางานทําในปจจบุัน 4.2 41.5 54.3 4.4 35.7 59.9 

4. โอกาสในการหางานทําใน 6 เดือน 
    ขางหนา 

10.7 53.2 36.1 8.6 39.3 52.1 

5. รายไดใน 6 เดือนขางหนา 16.6 64.1 19.3 15.2 52.2 32.6 

6. ภาวะเศรษฐกิจโดยรวม 10.4 48.7 40.9 8.4 39.6 52.0 

7. โอกาสในการหางานรวม 7.5 47.3 45.2 6.5 37.5 56.0 

 
 
 

     ประชาชนสวนใหญม่ันใจวารายไดในอนาคตของตนไมเปลี่ยนแปลง 

ดีข้ึน

15.2%

แยลง

32.6%

ไมเปลีย่นแปลง 52.2%
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ตารางท่ี 2  ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคในเดือนเมษายนถึงกันยายน 2544 
 

     รายการ เมษายน พฤษภาคม มิถุนายน กรกฎาคม สิงหาคม กันยายน 

1. ดัชนีความเช่ือมั่นเกี่ยวกับ 
    เศรษฐกิจโดยรวม 

71.0 69.7 71.1 70.3 69.6 56.4 

2. ดัชนีความเช่ือมั่นเกี่ยวกับ 
    โอกาสในการหางาน 

64.7 63.2 64.4 63.5 62.3 50.5 

3. ดัชนีความเช่ือมั่นเกี่ยวกับ 
    รายไดในอนาคต 

100.3 98.9 100.2 98.3 97.2 82.6 

 

ดัชนีความเชือ่ม่ันเกีย่วกับเศรษฐกิจโดยรวม 

 

ดัชนีความเชือ่ม่ันเกีย่วกับโอกาสในการหางานทํา 
 

 

ดัชนีความเชือ่ม่ันเกีย่วกับรายไดในอนาคต 
 

56 .469 .670 .3

71 .172 .5 69 .771 .073 .775 .070 .970 .6
69 .1

0 .0

100 .0

200 .0

ต .ค . พ .ย . ธ .ค . ม .ค . ก .พ . มี .ค . เม .ย . พ .ค . มิ .ย . ก .ค . ส .ค . ก .ย .

5 0 .562 .363 .5
64 .463 .265 .9 64 .766 .867 .262 .562 .0

60 .2

0 .0

1 00 .0

2 00 .0

ต .ค . พ .ย . ธ .ค . ม .ค . ก .พ . มี .ค . เม .ย . พ .ค . มิ .ย . ก .ค . ส .ค . ก .ย .

8 2 .697 .298 .3
100 .298 .9100 .9 100 .3101 .5102 .498 .899 .4

97 .8

0 .0

1 00 .0

2 00 .0

ต .ค . พ .ย . ธ .ค . ม .ค . ก .พ . มี .ค . เม .ย . พ .ค . มิ .ย . ก .ค . ส .ค . ก .ย .
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ตารางท่ี3 ดัชนีความเชื่อม่ันในแตละชวงเวลาเดือนเมษายนถึงกันยายน 2544 
 

     รายการ เมษายน พฤษภาคม มิถุนายน กรกฎาคม สิงหาคม กันยายน

1. ดัชนีความเช่ือมั่นของผูบริโภค 
     

78.7 77.2 78.6 77.4 76.4 63.2 

2. ดัชนีความเช่ือมั่นของผูบริโภค 
    ในปจจุบัน 

51.6 50.2 51.2 52.3 52.0 43.5 

3. ดัชนีความเช่ือมั่นของผูบริโภค 
    ในอนาคต 

89.5 88.1 89.7 87.1 86.4 69.9 

 
ดัชนีความเชือ่ม่ันของผูบริโภค 

 

ดัชนีความเชือ่ม่ันของผูบริโภคในปจจบุัน 

 
 

ดัชนีความเชือ่ม่ันของผูบริโภคในอนาคต 

 

63 .276 .477 .4

78 .679 .8 77 .278 .78 0 .781 .677 .477 .3
75 .7

0 .0

1 00 .0

2 00 .0

ต .ค . พ .ย . ธ .ค . ม .ค . ก .พ . มี .ค . เม .ย . พ .ค . มิ .ย . ก .ค . ส .ค . ก .ย .

4 7 .9
49 .0 50 .3 52 .4 52 .2 51 .652 .5 50 .2 51 .2

52 .3 52 .0 43 .5

0 .0

1 00 .0

2 00 .0

ต .ค . พ .ย . ธ .ค . ม .ค . ก .พ . มี .ค . เม .ย . พ .ค . มิ .ย . ก .ค . ส .ค . ก .ย .

8 6 .9
88 .9 88 .3 94 .1 92 .7 89 .590 .9 88 .1 89 .7

87 .1 85 .7 69 .9

0 .0

1 00 .0

2 00 .0

ต .ค . พ .ย . ธ .ค . ม .ค . ก .พ . มี .ค . เม .ย . พ .ค . มิ .ย . ก .ค . ส .ค . ก .ย .
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ดัชนีความเชื่อมั่นของผูบริโภคประจําเดือนกันยายน  2544 
 
การจัดทําดัชนคีวามเช่ือม่ันของผูบริโภคท่ีจัดทําโดยศูนยพยากรณเศรษฐกิจและธุรกิจ มหาวทิยาลัย-       

หอการคาไทยและหอการคาไทยในเดือนกนัยายน 2544 ไดดําเนนิการโดยออกแบบสอบถามตัวอยางจากประชาชน
ท่ัวประเทศเปนจํานวน 1,891 คน แยกเปนกลุมตัวอยางในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑล รอยละ 40.4 และตางจังหวัด
รอยละ 59.6 โดยกลุมตัวอยางเปนเพศชายและเพศหญิงประมาณรอยละ 48.2 และ 51.8  ตามลําดับ 

  

 การอานคาดชัน ี
               ดัชนคีวามเช่ือม่ันของผูบริโภคจะมีคาอยูระหวาง 0-200 ซ่ึงสามารถแปลความหมายไดดังนี้ 
               1)  ถาดัชนีอยูในระดับท่ีสูงกวา 100 แสดงวาผูบริโภคมีความเห็นวาภาวะการณดานนัน้ๆ จะดีข้ึนหรืออยู
ในระดับด ี
               2)  ถาดัชนีอยูในระดับ 100    แสดงวาผูบริโภคมีความเห็นวาภาวะการณดานนั้นๆ ไมเปล่ียนแปลงหรอื
ทรงตัวในระดบัปานกลาง 
                 3)   ถาดัชนีอยูในระดับท่ีตํ่ากวา 100    แสดงวาผูบริโภคมีความเห็นวาภาวะการณดานนัน้ๆ จะแยลงหรือ
อยูในระดับไมดี 
  

ปจจัยท่ีมีผลกระทบตอความเชื่อมั่นของผูบริโภคในเดือนกันยายน 2544 

                ในเดือนกันยายน 2544  มีปจจัยหลายดานท่ีเปนปจจยับวกและปจจัยลบท่ีสงผลกระทบตอความเช่ือม่ัน
ของผูบริโภค   สําหรับปจจัยท่ีเปนปจจยับวก ไดแก  

1. ในเดือนกันยายน ราคาน้ํามันดีเซลขายปลีกในประเทศปรับตัวลดลง 50 สตางคตอลิตร   จาก 14.14 
บาทตอลิตร ณ ส้ินเดือนสิงหาคม  ไปอยูท่ีระดับ  13.64 บาทตอลิตร ณ ส้ินเดือนกันยายน  ขณะท่ี
ราคาน้ํามันเบนซินไรสารตะก่ัว ออกเทน 95 อยูในระดับเดิมคือ 15.69  บาทตอลิตร ณ ส้ินเดือน
กันยายน 

2. คาเงินบาททรงตัวอยูในระดบั 44 บาทตอดอลลารสหรัฐฯ  โดยอัตราแลกเปล่ียนอางอิงคาเงินบาท
ปรับตัวออนตัวลงเล็กนอยจากระดับ  44.104  บาทตอดอลลารสหรัฐฯ  ณ ส้ินเดือนสิงหาคม   เปน 
44.441  บาทตอดอลลารสหรัฐฯ  ณ ส้ินเดอืนกันยายน 

 
ทางดานปจจยัลบ ไดแก 
1. เกิดเหตุการณกอวินาศกรรมในประเทศสหรัฐในวนัท่ี 11 กันยายน 2544 สงผลใหเกิดความกังวลวา

จะทําใหเกดิสงครามข้ึนซ่ึงจะสงผลกระทบในเชิงลบตอเศรษฐกิจโลก ตลาดเงินตลาดทุน และราคา
น้ํามัน  ท้ังนี้ มีการคาดการณกันโดยท่ัวไปวาผลจากการกอวินาศกรรมในสหรัฐในคร้ังนี้ จะทําให
เศรษฐกิจโลก โดยเฉพาะเศรษฐกิจสหรัฐชะลอตัวลง 

2. ผลจากการกอวินาศกรรมในสหรัฐ จะสงผลกระทบตอระบบเศรษฐกิจไทย ทําใหหนวยงานตางๆ มี
การพิจารณาปรับลดตัวเลขประมาณการอัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจ   การสงออก   และการ
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ทองเท่ียวของไทย   ซ่ึงสงผลใหคาดกนัวาปญหาการวางงานจะมีความรุนแรงข้ึนในอนาคต    ท้ังนี ้
สํานักงานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ (สภาพัฒน) ปรับประมาณการ
อัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจของไทยในป 2544 จากเดิมท่ีระดับ 2.0-3.0% เหลือ 1.5-2.0% 
เนื่องจากภาวะเศรษฐกิจโลกยังอยูในภาวะชะลอตัวลงและผลกระทบเฉพาะการกอวินาศกรรมใน
สหรัฐ  โดยคาดวาการสงออกจะขยายตัว –6.7%      ขณะท่ีกระทรวงพาณิชยปรับเปาหมายการ
สงออกในป 2544 ขยายตัว –8.1%        

3. SET Index  ปรับตัวลดลงประมาณ 58.53 จุดในเดือนกันยายน โดยปรับตัวลดลงจาก  335.57 จุด ณ 
ส้ินเดือนสิงหาคม  เปน 277.04 จุด ณ ส้ินเดือนกันยายน 

4. การแกไขปญหา NPL ยังมีความลาชา  และปญหาการเกดิ NPL ใหมหลังจากท่ีมีการปรับโครงสราง
หนี้ไปแลวยังคงเกิดข้ึนอยางตอเนื่อง  และราคาสินคาทางการเกษตรยงัทรงตัวอยูในระดับตํ่า   

 

การแปลผลดัชนีความเชื่อมั่นของผูบรโิภคประจําเดือนกันยายน 2544 

                จากผลของการสํารวจความเช่ือม่ันของบริโภคในเดือนกันยายน 2544       ดัชนคีวามเชือ่ม่ันของผูบริโภค
ทุกประเภทปรับตัวลดลงเม่ือเทียบกับเดือนสิงหาคม 2544    โดยเฉพาะดัชนีความเชือ่ม่ันเก่ียวกับภาวะในอนาคตที่
ปรับตัวลดลงอยางมากทุกรายการ  ซ่ึงเปนผลมาจากความกังวลเก่ียวกับการกอวินาศกรรมในสหรัฐอาจเปนชนวนท่ี
ทําใหเกิดภาวะสงครามและสงผลกระทบตอเศรษฐกิจโลก โดยมีการคาดการณจากหลายฝายวาผลของการกอ
วินาศกรรมจะทําใหเศรษฐกิจโลกชะลอตัวลง  ซ่ึงจะทําใหเศรษฐกิจไทยชะลอตัวลงตาม กอปรกับในขณะนี้การฟน
ตัวของระบบเศรษฐกิจไทยยังไมมีผลทางรูปธรรมท่ีชัดเจน ทําใหความกังวลเก่ียวกับปญหาการวางงานท่ีอาจจะทวี
ความรุนแรงขึน้เปนปญหาท่ีหลายฝายใหความหวงใยมากขึ้น  สําหรับรายละเอียดของการปรับตัวของดัชนีตางๆ 
ในเดือนกันยายน 2544  มีดังนี้ 
 

1.  ดัชนคีวามเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับเศรษฐกิจโดยรวม  
 ในเดือนกันยายน 2544  ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับเศรษฐกิจโดยรวมปรับตัวลดลงจาก
เดือนท่ีผานมา โดยมีคาประมาณ 56.4  เทียบกับเดือนสิงหาคมท่ีอยูในระดับประมาณ  69.6  ท้ังนี้ ในเดือนกนัยายน
ผูบริโภคเห็นวาภาวะเศรษฐกจิโดยรวมอยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ 8.4% 39.6% และ 52.0%  
ตามลําดับ   ขณะท่ีเดือนสิงหาคม ผูบริโภคมีความเห็นวาภาวะเศรษฐกจิโดยรวมอยูในระดับท่ีด ี  ปานกลาง  และแย
ประมาณ 10.4% 48.6% และ 41.0%  ตามลําดับ     การที่ดัชนีมีคาตํ่ากวาระดับ 100   แสดงวาผูบริโภคมีความเห็นวา
ภาวะเศรษฐกจิโดยรวมยังไมดีนัก    
 เม่ือพิจารณาดชันีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับเศรษฐกิจในปจจบัุนอยูในระดบัประมาณ 42.4 
ปรับตัวลดลงจากเดือนสิงหาคมท่ีอยูในระดับประมาณ 54.0    ท้ังนี้ในเดือนกันยายน ผูบริโภคเห็นวาภาวะเศรษฐกจิ
อยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  4.0%  34.4% และ 61.6% ตามลําดับ  ขณะท่ีเดือนสิงหาคม ผูบริโภค
เห็นวาภาวะเศรษฐกิจอยูในระดับท่ีด ี  ปานกลาง  และแยประมาณ  5.3%  43.4% และ 51.3% ตามลําดับ  แสดงให
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เห็นวาผูบริโภคสวนใหญมีความรูสึกวาภาวะเศรษฐกจิในเดือนกันยายนยังอยูในระดบัท่ีแยกวาภาวะเศรษฐกิจใน
เดือนสิงหาคม 
 สําหรับดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับเศรษฐกิจในอนาคต (ใน 6 เดือนขางหนา) ของเดือน
กันยายนอยูในระดับประมาณ 70.5 ปรับตัวลดลงเม่ือเทียบกับเดือนสิงหาคมท่ีอยูในระดับประมาณ 85.1 โดยใน
เดือนกนัยายน ผูบริโภคเห็นวาภาวะเศรษฐกิจในอนาคตอยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  13.0% 44.6% 
และ 42.4% ตามลําดับ  ขณะท่ีในเดือนสิงหาคม ผูบริโภคมีความเห็นวาภาวะเศรษฐกิจในอนาคตอยูในระดบัท่ีดี  
ปานกลาง  และแยประมาณ  15.5% 54.1% และ 30.4% ตามลําดับ    แสดงใหเห็นวาผูบริโภคสูญเสียความมั่นใจ
อยางมากเกี่ยวกับภาวะเศรษฐกิจไทยในอนาคตวาจะปรับตัวสูระดับท่ีดีภายหลังจากเหตุการณวินาศกรรมในสหรัฐ
  

ตารางท่ี 4  ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับภาวะเศรษฐกิจ 
 

เดือน    ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับภาวะเศรษฐกจิ 
  ภาวะเศรษฐกจิโดยรวม ภาวะเศรษฐกจิในปจจุบัน ภาวะเศรษฐกจิในอนาคต 

กันยายน 2543 68.2 50.4 86.0 
ตุลาคม 2543 69.1 51.0 87.3 
พฤศจิกายน 2543 70.6 52.0 89.2 
ธันวาคม 2543 70.9 53.3 88.4 
มกราคม 2544 75.0 54.6 95.4 
กุมภาพนัธ 2544 73.7 54.2 93.3 
มีนาคม 2544 72.5 53.9 91.0 
เมษายน 2544 71.0 53.0 89.1 
พฤษภาคม 2544 69.7 51.8 87.5 
มิถุนายน 2544 71.1 52.6 89.7 
กรกฎาคม 2544 70.3 53.6 87.0 
สิงหาคม 2544 69.6 54.0 85.1 
กันยายน 2544 56.4 42.2 70.5 
 
 
 
 
 
 
 
 

ไตรมาส ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับภาวะเศรษฐกจิเฉล่ีย 
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 ภาวะเศรษฐกจิโดยรวม ภาวะเศรษฐกจิในปจจุบัน ภาวะเศรษฐกจิในอนาคต 
ไตรมาสท่ี 1 2543 79.9 57.2 102.6 
ไตรมาสท่ี 2 2543 75.1 54.6 95.7  
ไตรมาสท่ี 3 2543 69.3 51.5 87.1 
ไตรมาสท่ี 4 2543 70.2 52.1 88.3 
 ไตรมาสท่ี 1 2544 73.7 54.2 93.2 
 ไตรมาสท่ี 2 2544 70.6 52.6 88.8 
  ไตรมาสท่ี 3 2544 65.4 50.0 80.9 
 

2.  ดัชนคีวามเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับโอกาสหางานทําโดยรวม  
 ในเดือนกันยายน 2544   ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับโอกาสหางานทําโดยรวมอยูท่ีระดับ 
50.5  ปรับตัวลดลงเม่ือเทียบกับเดือนสิงหาคมที่อยูในระดับประมาณ 62.3  แสดงใหเห็นวาผูบริโภคยังรูสึกวา
ภาวะการจางงานโดยรวมยังไมดี เนื่องจากดัชนีมีคาตํ่ากวาระดับ 100   โดยในเดือนกนัยายน ผูบริโภคเห็นวาโอกาส
ในการหางานทําโดยรวมอยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  6.5%  37.5% และ 56.0%  ตามลําดับ  ขณะท่ี
ในเดือนสิงหาคม ผูบริโภคมีความเหน็วาโอกาสในการหางานทําโดยรวมอยูในระดบัท่ีดี  ปานกลาง  และแย
ประมาณ  7.5%  47.3% และ 45.2%  ตามลําดับ 
 เม่ือพิจารณาดชันีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับโอกาสในการหางานทําในปจจบัุนของเดือน
กันยายนอยูในระดับประมาณ 44.5 ปรับตัวลดลงเม่ือกบัเดือนสิงหาคมท่ีดัชนีอยูในระดับประมาณ 49.9 แสดงวา
ผูบริโภคยังมีความรูสึกวาโอกาสในการหางานทําในปจจบัุนยังไมดีนัก  โดยในเดอืนกันยายน ผูบริโภคเห็นวา
โอกาสในการหางานทําอยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  4.4%  35.7% และ 59.9%  ตามลําดับ  ขณะท่ี
ในเดือนสิงหาคม ผูบริโภคมีความเหน็วาโอกาสในการหางานทําอยูในระดับท่ีดี  4.2%  41.5% และ 54.3%  
ตามลําดับ   
  ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกีย่วกับโอกาสในการหางานทําในอนาคต (ใน 6 เดือนขางหนา) ของ
เดือนกนัยายนอยูในระดับประมาณ 56.5 ปรับตัวลดลงเม่ือเทียบกับเดอืนสิงหาคมท่ีอยูในระดับประมาณ 74.6 โดย
ในเดือนกันยายน ผูบริโภคเห็นวาโอกาสในการหางานทําในอนาคตอยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  
8.6%  39.6% และ 52.0%  ตามลําดับ  ขณะท่ีในเดือนสิงหาคม ผูบริโภคมีความเหน็วาโอกาสในการหางานทําใน
อนาคตอยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  10.7%  53.2% และ 36.1%  ตามลําดับ   จะสังเกตไดวา เม่ือ
ผูบริโภคมีความเห็นวาภาวะเศรษฐกิจมีแนวโนมปรับตัวลดลง ก็จะมีความรูสึกวาโอกาสในการหางานทําจะลดลง
ตามไปดวย 
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ตารางท่ี 5  ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับโอกาสในการหางานทํา 
 

เดือน    ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับโอกาสในการหางานทํา 
  การหางานทําโดยรวม การหางานทําในปจจุบัน การหางานทําในอนาคต 

กันยายน 2543 58.8 44.0 73.6 
ตุลาคม 2543 60.2 44.8 75.5 
พฤศจิกายน 2543 62.0 45.9 78.0 
ธันวาคม 2543 62.5 47.3 77.6 
มกราคม 2544 67.2 50.2 84.3 
กุมภาพนัธ 2544 66.8 50.3 83.3 
มีนาคม 2544 65.9 51.0 80.8 
เมษายน 2544 64.7 50.3 79.1 
พฤษภาคม 2544 63.2 48.6 77.8 
มิถุนายน 2544 64.4 49.8 79.0 
กรกฎาคม 2544 63.5 51.0 76.1 
สิงหาคม 2544 62.9 49.9 74.6 
กันยายน 2544 50.5 44.5 56.5 
 

ไตรมาส ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับโอกาสในการหางานทําเฉล่ีย 
 การหางานทําโดยรวม การหางานทําในปจจุบัน การหางานทําในอนาคต 
ไตรมาสท่ี 1 2543 71.0 47.8 94.2 
ไตรมาสท่ี 2 2543 65.3 44.1 84.5 
ไตรมาสท่ี 3 2543 60.3 44.1 76.0 
ไตรมาสท่ี 4 2543 61.5 46.0 77.0 
 ไตรมาสท่ี 1 2544 66.6 50.5 82.8 
 ไตรมาสท่ี 2 2544 64.1 49.6 78.6 
  ไตรมาสท่ี 3 2544 58.8 48.5 69.1 

 
3.  ดัชนคีวามเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับรายไดในอนาคต  

 ในเดือนกันยายน 2544  ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกีย่วกับรายไดในอนาคตอยูท่ีระดับประมาณ 
82.6  ปรับตัวลดลงจากเดือนสิงหาคมท่ีอยูในระดับประมาณ  97.2  โดยในเดือนกันยายน ผูบริโภคเห็นวารายไดใน
อนาคตของตน (ใน 6 เดือนขางหนา) จะปรับตัวดีข้ึน ไมเปล่ียนแปลง และแยลง ประมาณ  15.2%  52.2% และ 
32.6%  ตามลําดับ    ขณะที่ในเดือนสิงหาคม ผูบริโภคมีความเห็นวารายไดในอนาคตของตนจะปรับตัวดีข้ึน ไม
เปล่ียนแปลง และแยลง ประมาณ  16.6%  64.1% และ 19.3%  ตามลําดับ  
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  แมวา ผูบริโภคสวนใหญ (ประมาณ 52%) ยงัมีความเช่ือม่ันวารายไดของตนในอนาคตจะไม
เปล่ียนแปลง  แตสัดสวนของกลุมตัวอยางท่ีคิดวารายไดในอนาคตของตนจะแยลงมีจํานวนเพ่ิมสูงข้ึนจาก 19.3%  
ในเดือนสิงหาคม เปน 32.6%  ในเดือนกนัยายน  และในเดือนกันยายนน้ี ดัชนีความเช่ือม่ันเกีย่วกบัรายไดในอนาคต
ปรับตัวเขาสูระดับท่ีตํ่ากวา 100 ติดตอกันเปนเดือนท่ีสามโดยเฉพาะการปรับตัวลดลงอยางมากในเดือนนี้ แสดงวา 
ผูบริโภคเร่ิมมีความกังวลและไมม่ันใจในรายไดในอนาคตของตนวาอาจมีการเปล่ียนแปลงและมีโอกาสปรับตัว
ลดลงไดในอนาคตหลังจากการกอวนิาศกรรมในสหรัฐ 
  

ตารางท่ี 6  ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับรายไดในอนาคต 
 

เดือน    ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับรายไดในอนาคต  
  

กันยายน 2543 96.4 
ตุลาคม 2543 97.8 
พฤศจิกายน 2543 99.4 
ธันวาคม 2543 98.8 
มกราคม 2544 102.4 
กุมภาพนัธ 2544 101.5 
มีนาคม 2544 100.9 
เมษายน 2544 100.3 
พฤษภาคม 2544 98.9 
มิถุนายน 2544 100.2 
กรกฎาคม 2544 98.3 
สิงหาคม 2544 97.2 
กันยายน 2544 82.6 
 

ไตรมาส ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับรายไดในอนาคตเฉล่ีย 
ไตรมาสท่ี 1 2543 105.7 
ไตรมาสท่ี 2 2543 101.3 
ไตรมาสท่ี 3 2543 96.7 
ไตรมาสท่ี 4 2543 98.7 
 ไตรมาสท่ี 1 2544 101.6 
 ไตรมาสท่ี 2 2544 99.8 
 ไตรมาสท่ี 3 2544 92.7 
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ดัชนีความเชื่อมั่นของผูบริโภค ในเดือนกันยายน 2544 

 
 จากผลของการสํารวจความเชื่อม่ันของบริโภคในเดือนกนัยายน 2544    เม่ือไดดชันีความเช่ือม่ันของ
ผูบริโภคเกี่ยวกับภาวะเศรษฐกิจ  โอกาสในการหางานทํา  และรายไดในอนาคตรวมท้ังส้ิน 5 ประเภท  เราสามารถ
นํามาคํานวณหาดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคไดดังตอไปนี ้

1. ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภค โดยนําดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคท้ัง 5 รายการมารวมกันแลว
คํานวณหาคาเฉล่ีย 

2. ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในปจจุบัน โดยนําดัชนคีวามเช่ือม่ันของผูบริโภคในปจจุบันจํานวน 
สองรายการมารวมกันแลวคํานวณหาคาเฉลี่ย 

3. ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคอนาคต โดยนําดชันีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในอนาคตจํานวน 
สามรายการมารวมกันแลวคํานวณหาคาเฉลี่ย 

 
    จากผลของการสํารวจความเช่ือม่ันของบริโภคในเดือนกันยายน 2544   เม่ือนําดัชนีประเภทตางๆ มา
คํานวณโดยแบงตางตามระยะเวลาวิเคราะห  ผลปรากฎวาดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคในปจจบัุนปรับตัวเพิม่ข้ึน
เล็กนอยจากระดับ 52.0 ในเดือนสิงหาคมเปนระดับ 52.0 ในเดือนกันยายน    ขณะท่ีดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภค
ในอนาคต (ในระยะ 6 เดือนขางหนา) ปรับตัวลดลงจากระดับ 85.7 ในเดือนสิงหาคมเปนระดบั 85.7 ในเดอืน
กันยายนเนื่องจากดัชนีความเชื่อม่ันเกีย่วกบัภาวะการณตางๆ ในอนาคตปรับตัวลดลงทุกรายการ   สงผลใหดัชนี
ความเช่ือม่ันของผูบริโภคปรับตัวลดลงตามไปดวย โดยลดลงจากเดือนสิงหาคมท่ีอยูในระดับประมาณ 76.4 เปน 
76.4 ในเดือนกันยายน 

การท่ีดัชนีความเชื่อม่ันโดยรวมมีคาต่ํากวา 100 แสดงวาผูบริโภคยงัไมมีความม่ันใจในภาวะการณดาน
เศรษฐกิจ โอกาสหางานทํา และรายได วาอยูในระดับท่ีด ี  ซ่ึงจะสงผลใหผูบริโภคยังบริโภคอยางระมัดระวัง และยัง
มีความตองการออมอยางตอเนื่องอีกตอไปเพื่อปองกันความเส่ียงท่ีอาจเกิดขึ้นไดในอนาคต    โดยเฉพาะอยางยิง่จะ
สังเกตไดวาการปรับตัวของดัชนคีวามเชื่อม่ันของผูบริโภคระยะหลังนั้น กลุมตัวอยางมีความเชื่อม่ันเก่ียวกับ
ภาวะการณในอนาคตลดลงถอยลงอยางมาก 
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ตารางท่ี 7  ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภค 
 

เดือน    ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภค 
  โดยรวม ในปจจุบัน ในอนาคต 

กันยายน 2543 74.5 47.2 85.3 
ตุลาคม 2543 75.7 47.9 86.9 
พฤศจิกายน 2543 77.3 49.0 88.9 
ธันวาคม 2543 77.4 50.3 88.3 
มกราคม 2544 81.6 52.4 94.1 
กุมภาพนัธ 2544 80.7 52.2 92.7 
มีนาคม 2544 79.8 52.5 90.9 
เมษายน 2544 78.7 51.6 89.5 
พฤษภาคม 2544 77.2 50.2 88.1 
มิถุนายน 2544 78.6 51.2 89.7 
กรกฎาคม 2544 77.4 52.3 87.1 
สิงหาคม 2544 76.4 52.0 85.7 
กันยายน 2544 63.2 43.5 69.9 
 

ไตรมาส ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเฉล่ีย 
  โดยรวม ในปจจุบัน ในอนาคต 
ไตรมาสท่ี 1 2543 85.5 52.5 100.8 
ไตรมาสท่ี 2 2543 80.6 49.4 94.5 
ไตรมาสท่ี 3 2543 75.4 47.8 86.6 
ไตรมาสท่ี 4 2543 76.8 49.1 88.0 
ไตรมาสท่ี 1 2544 80.7 52.4 92.5 
ไตรมาสท่ี 2 2544 78.2 51.0 89.1 
 ไตรมาสท่ี 3 2544 72.3 49.2 80.9 
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สรุป 

ผลการสํารวจดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในเดือนกนัยายน 2544  ดัชนีเช่ือม่ันของผูบริโภคทุกประเภท
ปรับตัวลดลงเม่ือเทียบกับเดอืนสิงหาคม 2544    โดยเฉพาะดัชนคีวามเช่ือม่ันเกี่ยวกับภาวะการณในอนาคตท่ี
ปรับตัวลดลงอยางมากทุกรายการ  ซ่ึงเปนผลมาจากความกังวลเก่ียวกับการกอวินาศกรรมในสหรัฐอาจเปนชนวนที่
ทําใหเกิดภาวะสงครามและสงผลกระทบตอเศรษฐกิจโลก โดยมีการคาดการณจากหลายฝายวาผลของการกอ
วินาศกรรมจะทําใหเศรษฐกิจโลกชะลอตัวลง  ซ่ึงจะทําใหเศรษฐกิจไทยชะลอตัวลงตาม กอปรกับในขณะนี้การฟน
ตัวของระบบเศรษฐกิจไทยยังไมมีผลทางรูปธรรมท่ีชัดเจน ทําใหความกังวลเก่ียวกับปญหาการวางงานท่ีอาจจะทวี
ความรุนแรงขึน้เปนปญหาท่ีหลายฝายใหความหวงใยมากขึ้น    

การที่ดัชนีความเช่ือม่ันปรับตัวลดลงอยางมากในเดือนนี ้  อาจเปนการแสดงออกถึงความกังวลและวิตกตอ
สถานการณการกอวินาศกรรมอยางมากโดยเฉพาะภาวะการณในอนาคตท้ังดานเศรษฐกิจ  โอกาสหางานทํา และ
รายไดในอนาคต   ซ่ึงปฏิกิริยาตอบสนองของเหตุการณในคร้ังนี ้ยังไมอาจจะใชเปนสัญญาณช้ีนาํไดอยางชัดเจนวา
ความเช่ือม่ันของผูบริโภคจะปรับตัวลดลงอยางมากอยางตอเนื่อง   ศูนยพยากรณเศรษฐกิจและธุรกิจจําเปนตอง
ติดตามการปรับตัวของดัชนคีวามเช่ือม่ันของผูบริโภคตอไปอีก 2-3 เดอืนวาดัชนีจะอยูในระดับใด  ปรับตัวดข้ึีน 
หรือปรับตัวลดลงอยางตอเนื่องกอนท่ีจะสรุปไดวาความเช่ือม่ันของผูบริโภคปรับตัวลดลงอยางมาก  เนื่องจากการ
พิจารณาปฏิกริิยาตอบสนองของกลุมตัวอยางเพียงเดือนเดียวอาจยังไมมีความชัดเจนเทาท่ีควร  (อยางไรก็ตาม ศูนย
พยากรณเศรษฐกิจและธุรกิจมีความเหน็วา การเรงนํามาตรการกระตุนเศรษฐกจิของรัฐบาลใหเกดิผลในทางปฏิบัติ  
โดยดําเนินมาตรการตางๆ ใหเกิดการจางงานใหมากข้ึน  เนื่องจากการจางงานท่ีมากข้ึนคือผลสําเร็จในเชิงรูปธรรม
ของมาตรการกระตุนเศรษฐกิจซ่ึงจะเปนการกระตุนใหผูบริโภคเกิดความเช่ือม่ันมากข้ึน) 

ดังนั้น จากผลของการสํารวจดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคในชวง 3 เดือนท่ีผานมา ศูนยพยากรณ
เศรษฐกิจและธุรกิจ ยังแสดงความเหน็เชนเดียวกับเดือนท่ีผานๆมา วาจากภาวะการณเชนนี้คาดวาในชวง 3-6 เดอืน
ขางหนา  ผูบริโภคจะยังคงรักษาระดับการบริโภคของตนใกลเคียงกับระดับปจจุบันปรับตัวลดลงเล็กนอยตามความ
ม่ันใจในภาวะเศรษฐกิจและการจางงานท่ียงัอยูในระดับท่ีไมด ี     อยางไรก็ตาม หากดัชนคีวามเชื่อม่ันเก่ียวกับ
ภาวะการณตางๆ ยังปรับลดลงอยางตอเนือ่งไปอีก 2-3 เดือน  อาจสงสัญญานใหเห็นวาการบริโภคอาจปรับตัวลดลง
ไดในอนาคต 

 
 

ศูนยพยากรณเศรษฐกิจและธุรกิจ 
และคณะเศรษฐศาสตร    

มหาวิทยาลัยหอการคาไทย 
 


