
 
 

ผลการสํารวจความเช่ือมั่นเก่ียวกับเศรษฐกิจไทยเดือนมกราคม 2545 
“ปรับตัวดีขึ้นเม่ือเทียบกับเดือนธันวาคม 2544” 

 
 
    

ความเช่ือม่ันเก่ียวกับภาวะเศรษฐกิจ       ความเช่ือม่ันเก่ียวกับภาวะเศรษฐกิจ 

            ในปจจุบัน                                    ใน 6 เดือนขางหนา 

  
 
 

ดัชนีความเช่ือม่ันเก่ียวกับเศรษฐกิจไทยโดยรวมเทากับ 66.4 

   

ศูนยพยากรณเศรษฐกิจและธุรกิจ  มหาวิทยาลัยหอการคาไทย
โทร. และ โทรสาร  692-3050 ตอ 1366  

ประชาชนสวนใหญยังมีความเช่ือม่ันเก่ียวกับเศรษฐกิจไทยในระดับแย 

เปรียบเทียบความเช่ือม่ันเก่ียวกับภาวะเศรษฐกิจในปจจบัุนและ 6 เดือนขางหนา 

 ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภค 
UTCC’s Consumer

แย

54.3%

ปานกลาง

37.2%

ดี 8.5%
ดี 18.3% แย

39.8%

ปานกลาง  41.9%

ดี 13.4%

ปานกลาง

39.4%

แย

46.8%
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ความเช่ือมั่นเกี่ยวกับโอกาสการหางานทําโดยทั่วไป 
 

 
                     

          ความเช่ือม่ันเก่ียวกับโอกาส       ความเช่ือม่ันเก่ียวกับโอกาส 
             การหางานทําในปจจุบัน    การหางานทําใน 6 เดือนขางหนา 

 
 
   

 

ดัชนีความเช่ือม่ันเก่ียวกับโอกาสการหางานทําเทากับ 65.1 

 
 

 
 
 
 
 

ประชาชนสวนใหญมีความเช่ือม่ันเก่ียวกับโอกาสการหางานทําในระดับแย 

  เปรียบเทียบความเช่ือม่ันเก่ียวกับโอกาสการหางานทําในปจจุบันและใน 6 เดือนขางหนา 

ปานกลาง

39.4%

ดี 9.0% แย

51.6%

ดี 16.1% แย

43.2%

ปานกลาง

40.7%

ดี 12.5% แย

47.4%

ปานกลาง

40.1%
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ความเช่ือม่ันเก่ียวกับรายไดในอนาคต 
 
 

    

 

ดัชนีความเช่ือม่ันเก่ียวกับรายไดในอนาคตเทากับ 86.7 
 
 
 
ตารางท่ี 1  ผลสํารวจความเชื่อม่ันของผูบริโภคในเดือนธันวาคม 2544 ถึงมกราคม 2545 

 
ธันวาคม 2544 (%) มกราคม 2545 (%) 

                 รายการ ดี/ ปานกลาง / แย/ ดี/ ปานกลาง / แย/ 
ดีขึ้น ไม

เปล่ียนแปลง

แยลง ดีขึ้น ไม

เปล่ียนแปลง

แยลง

1. ภาวะเศรษฐกิจในปจจบุัน 6.4 37.8 55.8 8.5 37.2 54.3 

2. ภาวะเศรษฐกิจใน 6 เดือนขางหนา 19.1 40.4 40.5 18.3 41.9 39.8 

3. โอกาสในการหางานทําในปจจบุัน 7.7 34.2 58.1 9.0 39.4 51.6 

4. โอกาสในการหางานทําใน 6 เดือน 
    ขางหนา 

17.6 39.1 43.3 16.1 40.7 43.2 

5. รายไดใน 6 เดือนขางหนา 24.4 43.8 31.8 22.1 42.5 35.4 

6. ภาวะเศรษฐกิจโดยรวม 12.8 39.0 48.2 13.4 39.4 46.8 

7. โอกาสในการหางานรวม 12.6 36.6 50.8 12.5 40.1 47.4 

 

     ประชาชนสวนใหญม่ันใจวารายไดในอนาคตของตนไมเปลี่ยนแปลง 

ดีข้ึน

22.1%

แยลง

35.4%

ไมเปล่ียนแปลง 42.5%
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ตารางท่ี 2  ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคในเดือนสิงหาคม 2544 ถึงมกราคม 2545 
 

     รายการ สิงหาคม กันยายน ตุลาคม พฤศจิกายน ธันวาคม มกราคม 

1. ดัชนีความเช่ือมั่นเกี่ยวกับ 
    เศรษฐกิจโดยรวม 

69.6 56.4 61.8 63.8 64.6 66.4 

2. ดัชนีความเช่ือมั่นเกี่ยวกับ 
    โอกาสในการหางาน 

62.3 50.5 56.2 60.4 61.9 65.1 

3. ดัชนีความเช่ือมั่นเกี่ยวกับ 
    รายไดในอนาคต 

97.2 82.6 83.2 84.5 92.6 86.7 

 

ดัชนีความเชือ่ม่ันเกีย่วกับเศรษฐกิจโดยรวม 

 

ดัชนีความเชือ่ม่ันเกีย่วกับโอกาสในการหางานทํา 

 
 

ดัชนีความเชือ่ม่ันเกีย่วกับรายไดในอนาคต 
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ตารางท่ี3 ดัชนีความเชื่อม่ันในแตละชวงเวลาเดือนสิงหาคม 2544 ถึงมกราคม 2545 
 

     รายการ สิงหาคม กันยายน ตุลาคม พฤศจิกายน ธันวาคม มกราคม

1. ดัชนีความเช่ือมั่นของผูบริโภค 
     

76.4 63.2 67.1 69.6 73.0 72.7 

2. ดัชนีความเช่ือมั่นของผูบริโภค 
    ในปจจุบัน 

52.0 43.5 48.2 51.3 50.1 55.8 

3. ดัชนีความเช่ือมั่นของผูบริโภค 
    ในอนาคต 

86.4 69.9 74.3 76.8 81.8 79.4 

 
ดัชนีความเชือ่ม่ันของผูบริโภค 

 

ดัชนีความเชือ่ม่ันของผูบริโภคในปจจบุัน 

 
 

ดัชนีความเชือ่ม่ันของผูบริโภคในอนาคต 
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ดัชนีความเชื่อมั่นของผูบริโภคประจําเดือนมกราคม  2545 
 
การจัดทําดัชนคีวามเช่ือม่ันของผูบริโภคท่ีจัดทําโดยศูนยพยากรณเศรษฐกิจและธุรกิจ มหาวทิยาลัย-       

หอการคาไทยและหอการคาไทยในเดือนมกราคม 2545 ไดดําเนนิการโดยออกแบบสอบถามตัวอยางจากประชาชน
ท่ัวประเทศเปนจํานวน 1,486 คน แยกเปนกลุมตัวอยางในเขตกรุงเทพฯ และปริมณฑล รอยละ 40.4 และตางจังหวัด
รอยละ 59.6 โดยกลุมตัวอยางเปนเพศชายและเพศหญิงประมาณรอยละ 45.3 และ 54.7  ตามลําดับ 

  

 การอานคาดชัน ี
               ดัชนคีวามเช่ือม่ันของผูบริโภคจะมีคาอยูระหวาง 0-200 ซ่ึงสามารถแปลความหมายไดดังนี้ 
               1)  ถาดัชนีอยูในระดับท่ีสูงกวา 100 แสดงวาผูบริโภคมีความเห็นวาภาวะการณดานนัน้ๆ จะดีข้ึนหรืออยู
ในระดับด ี
               2)  ถาดัชนีอยูในระดับ 100    แสดงวาผูบริโภคมีความเห็นวาภาวะการณดานนั้นๆ ไมเปล่ียนแปลงหรอื
ทรงตัวในระดบัปานกลาง 
                 3)   ถาดัชนีอยูในระดับท่ีตํ่ากวา 100    แสดงวาผูบริโภคมีความเห็นวาภาวะการณดานนัน้ๆ จะแยลงหรือ
อยูในระดับไมดี 
  

ปจจัยท่ีมีผลกระทบตอความเชื่อมั่นของผูบริโภคในเดือนมกราคม 2545 

                ในเดือนมกราคม 2545  มีปจจัยหลายดานท่ีเปนปจจยับวกและปจจัยลบท่ีสงผลกระทบตอความเช่ือม่ัน
ของผูบริโภค   สําหรับปจจัยท่ีเปนปจจยับวก ไดแก  

1. ธนาคารแหงประเทศไทย ประกาศปรับประมาณการอัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจของประเทศใน
ป 2545 เปนประมาณ 2 – 3 % จากประมาณ 1 – 3% ซ่ึงแสดงใหเห็นถึงแนวโนมของการฟนตัวทาง
เศรษฐกิจของประเทศ 

2. SET Index  ในเดือนมกราคมปรับตัวดีข้ึนมากถึงประมาณ 36.97 จุด เม่ือเทียบกบัเดือนท่ีผานมา 
โดยปรับตัวสูงข้ึนจาก  303.85 จุด ณ ส้ินเดอืนธันวาคม  เปน 340.82 จุด ณ ส้ินเดือนมกราคม 

3. ในเดือนมกราคมราคานํ้ามันขายปลีกในประเทศทรงตัวอยูในระดับตํ่า ราคาน้ํามันเบนซินไรสาร
ตะกัว่ ออกเทน 95 ปรับตัวลดลง 20 สตางคตอลิตร จาก 13.89 บาทตอลิตร ณ ส้ินเดือนธันวาคม  มา
อยูท่ีระดับ  13.69 บาทตอลิตร ณ  ส้ินเดอืนมกราคม   ขณะท่ีราคาน้ํามันดีเซลขายปลีกในประเทศ
ปรับตัวเพิ่มข้ึน 10 สตางคตอลิตร  จาก 11.29 บาทตอลิตร ณ ส้ินเดือนธันวาคม  มาอยูท่ีระดบั  
11.39 บาทตอลิตร ณ ส้ินเดอืนมกราคม 

4. รัฐบาลยังคงดําเนินนโยบายการเงินการคลังแบบขยายตัวเพื่อกระตุนเศรษฐกิจ โดยนโยบายการคลัง
มีการใชนโยบายแบบขาดดุลอยางตอเนื่อง ขณะท่ีดานนโยบายการเงิน ธนาคารแหงประเทศไทย
ปรับลดอัตราดอกเบ้ียในตลาดซ้ือคืนพันธบัตรระยะเวลา 14 วันลง 0.25% จาก 2.25% เหลือ 2.0% 
เพื่อสนับสนุนภาวะการฟนตัวทางเศรษฐกจิ 
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5. คาเงินบาทปรับตัวแข็งคาข้ึน  โดยอัตราแลกเปล่ียนอางอิงคาเงินบาทปรับคาแข็งข้ึนจากระดบั  
44.227  บาทตอดอลลารสหรัฐฯ  ณ ส้ินเดือนธันวาคม   เปน 44.040  บาทตอดอลลารสหรัฐฯ  ณ 
ส้ินเดือนมกราคม 

6. ธนาคารพาณิชยไทยมีการปรับลดอัตราดอกเบ้ียลง 0.25% ท้ังอัตราดอกเบ้ียเงินฝากและอัตรา
ดอกเบ้ียเงินกู  ซ่ึงการปรับลดอัตราดอกเบ้ียเงินกูลงจะเอ้ือประโยชนตอภาคธุรกิจใหมีตนทุนในการ
กูยืมเงินและปรบัโครงสรางหนี้ลดลง 

 
ทางดานปจจยัลบ ไดแก 
1. เศรษฐกิจโลกยังมีแนวโนมชะลอตัวลง โดยเฉพาะเศรษฐกิจของประเทศญ่ีปุน ทําใหเกิดความกังวล

วาการสงออกของไทยและภาวะเศรษฐกิจไทยจะชะลอตัวลง ซ่ึงจะทําใหปญหาการวางงานจะมี
ความรุนแรงข้ึนในอนาคต   อยางไรก็ตาม แมวาหลายฝายคาดวาเศรษฐกิจโลกมีโอกาสฟนตัวข้ึน
ในชวงคร่ึงหลังของป 2545  แตยังมีความไมแนนอนอยู 

2. วิกฤตการณทางเศรษฐกิจในอารเจนตินาโดยเฉพาะเร่ืองการผิดนัดการชําระหนีแ้ละการปรับลด
คาเงิน  เปนปจจยัเส่ียงตอระบบเศรษฐกิจโลกและสงผลกระทบทางจิตวิทยาตอนกัลงทุนท่ัวโลก
เกี่ยวกับความไมแนนอนทางเศรษฐกิจโลกในป 2545 

3. การแกไขปญหา NPL ยังมีความลาชา  และปญหาการเกดิ NPL ใหมหลังจากท่ีมีการปรับโครงสราง
หนี้ไปแลวยังคงเกิดข้ึนอยางตอเนื่อง  และราคาสินคาทางการเกษตรยงัทรงตัวอยูในระดับตํ่า   

 

การแปลผลดัชนีความเชื่อมั่นของผูบรโิภคประจําเดือนมกราคม 2545 

                จากผลของการสํารวจความเช่ือม่ันของผูบริโภคในเดือนมกราคม 2545       ดัชนีความเช่ือม่ันของ
ผูบริโภคสวนใหญยกเวนความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับภาวะการณในอนาคตปรับตัวดีข้ึนเม่ือเทียบกับเดือนท่ี
ผานมา  สําหรับรายละเอียดของการปรับตัวของดัชนีตางๆ ในเดือนมกราคม 2545  มีดังนี ้
 

1.  ดัชนคีวามเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับเศรษฐกิจโดยรวม  
 ในเดือนมกราคม 2545  ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับเศรษฐกิจโดยรวมปรับตัวดีข้ึนจากเดือน
ท่ีผานมา โดยมีคาประมาณ 66.4  เทียบกับเดือนธันวาคมท่ีอยูในระดับประมาณ 64.6 ท้ังนี้ ในเดือนมกราคม
ผูบริโภคเห็นวาภาวะเศรษฐกจิโดยรวมอยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ 13.4% 39.4% และ 46.8%     
ตามลําดับ   ขณะท่ีเดือนธันวาคม ผูบริโภคมีความเห็นวาภาวะเศรษฐกจิโดยรวมอยูในระดับท่ีด ี  ปานกลาง  และแย
ประมาณ 12.8% 39.0% และ 48.2%  ตามลําดับ     การที่ดัชนีมีคาตํ่ากวาระดับ 100   แสดงวาผูบริโภคมีความเห็นวา
ภาวะเศรษฐกจิโดยรวมยังไมดีนัก    
 

 เม่ือพิจารณาดชันีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับเศรษฐกิจในปจจบัุนอยูในระดบัประมาณ 54.2 
ปรับตัวดีจากเดือนธันวาคมที่อยูในระดับประมาณ 50.6 ท้ังนี้ในเดือนมกราคม ผูบริโภคเห็นวาภาวะเศรษฐกจิอยูใน
ระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  8.5%  37.2% และ 54.3% ตามลําดับ  ขณะท่ีเดือนธันวาคม ผูบริโภคเห็นวา
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ภาวะเศรษฐกจิอยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  6.4%  37.8% และ 55.8% ตามลําดับ  แสดงใหเหน็วา
ผูบริโภคสวนใหญมีความรูสึกวาภาวะเศรษฐกิจในเดือนมกราคมคอนขางมีแนวโนมท่ีดีข้ึนเม่ือเทียบกับภาวะ
เศรษฐกิจในเดอืนธันวาคม 
 

 สําหรับดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับเศรษฐกิจในอนาคต (ใน 6 เดือนขางหนา) ของเดือน
มกราคมอยูในระดับประมาณ 78.5 ทรงตัวอยูในระดับใกลเคียงกับเดอืนธันวาคมท่ีอยูในระดับประมาณ 78.6 โดย
ในเดือนมกราคม ผูบริโภคเห็นวาภาวะเศรษฐกิจในอนาคตอยูในระดบัท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  18.3% 
41.9% และ 39.8% ตามลําดับ  ขณะท่ีในเดือนธันวาคม ผูบริโภคมีความเห็นวาภาวะเศรษฐกิจในอนาคตอยูในระดับ
ท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  19.1% 40.4% และ 40.5% ตามลําดับ     
                    จะสังเกตไดวาดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกีย่วกับเศรษฐกิจในอนาคตทรงตัวจากเดือนท่ีผานมา 
แสดงใหเห็นวาผูบริโภคเร่ิมคลายความกังวลเกี่ยวกับภาวะเศรษฐกจิท่ีจะไดรับผลกระทบจากการกอวินาศกรรมใน
สหรัฐฯ ต้ังแตเดือนกนัยายน 2544 และเห็นวาคงไมมีผลกระทบตอระบบเศรษฐกจิไทยในทางลบอยางท่ีคาดคิดไว
ในชวงตนหลังเหตุการณในเดือนกนัยายน สงผลใหผูบริโภคเร่ิมกลับมามีความเช่ือม่ันในภาวะการณตางๆ ใน
อนาคตเพ่ิมข้ึนเปนลําดับ  
 อยางไรก็ตาม ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกบัเศรษฐกิจในอนาคตยังอยูในระดับท่ีตํ่ากวาชวง
กอนเกดิเหตุการณวินาศกรรมในสหรัฐ (ในชวงเดือนสิงหาคม 2544) แสดงใหเห็นวาผูบริโภคยังมีความม่ันใจ
เกี่ยวกับภาวะเศรษฐกิจไทยนอยกวาในชวงกอนเกดิเหตุการณวนิาศกรรมในสหรัฐ    นอกจากนี ้ เม่ือพิจารณาการ
ปรับตัวของดชันีเปนรายไตรมาส จะพบวา ตลอดป 2544 ความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับภาวะเศรษฐกิจยังมีทิศ
ทางการปรับตัวท่ีลดลงเปนลําดับต้ังแตไตรมาสท่ี 1 ของป 2544 เปนตนมา 
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ตารางท่ี 4  ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับภาวะเศรษฐกิจ 
 

เดือน    ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับภาวะเศรษฐกจิ 
  ภาวะเศรษฐกจิโดยรวม ภาวะเศรษฐกจิในปจจุบัน ภาวะเศรษฐกจิในอนาคต 

ธันวาคม 2543 70.9 53.3 88.4 
มกราคม 2544 75.0 54.6 95.4 
กุมภาพนัธ 2544 73.7 54.2 93.3 
มีนาคม 2544 72.5 53.9 91.0 
เมษายน 2544 71.0 53.0 89.1 
พฤษภาคม 2544 69.7 51.8 87.5 
มิถุนายน 2544 71.1 52.6 89.7 
กรกฎาคม 2544 70.3 53.6 87.0 
สิงหาคม 2544 69.6 54.0 85.1 
กันยายน 2544 56.4 42.4 70.5 
ตุลาคม 2544 61.8 51.1 72.4 
พฤศจิกายน 2544 63.8 51.4 76.2 
ธันวาคม 2544 64.6 50.6 78.6 
มกราคม 2545 66.4 54.2 78.5 
 

ไตรมาส ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับภาวะเศรษฐกจิเฉล่ีย 
 ภาวะเศรษฐกจิโดยรวม ภาวะเศรษฐกจิในปจจุบัน ภาวะเศรษฐกจิในอนาคต 
ไตรมาสท่ี 1 2543 79.9 57.2 102.6 
ไตรมาสท่ี 2 2543 75.1 54.6 95.7  
ไตรมาสท่ี 3 2543 69.3 51.5 87.1 
ไตรมาสท่ี 4 2543 70.2 52.1 88.3 
 ไตรมาสท่ี 1 2544 73.7 54.2 93.2 
 ไตรมาสท่ี 2 2544 70.6 52.6 88.8 
  ไตรมาสท่ี 3 2544 65.4 50.0 80.9 
  ไตรมาสท่ี 4 2544 63.4 51.0 75.8 
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2.  ดัชนคีวามเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับโอกาสหางานทําโดยรวม  
 ในเดือนมกราคม 2545   ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับโอกาสหางานทําโดยรวมอยูท่ีระดับ 
65.1  ปรับตัวดีข้ึนเม่ือเทียบกับเดือนธันวาคมท่ีอยูในระดับประมาณ 61.9  อยางไรก็ตาม ผูบริโภคยังรูสึกวา
ภาวะการจางงานโดยรวมยังไมดี เนื่องจากดัชนีมีคาตํ่ากวาระดับ 100  โดยในเดือนมกราคม ผูบริโภคเห็นวาโอกาส
ในการหางานทําโดยรวมอยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  12.5%  40.1% และ 47.4%  ตามลําดับ  
ขณะท่ีในเดือนธันวาคม ผูบริโภคมีความเห็นวาโอกาสในการหางานทําโดยรวมอยูในระดับท่ีด ี  ปานกลาง  และแย
ประมาณ  12.6%  36.6% และ 50.8%  ตามลําดับ 
 

 เม่ือพิจารณาดชันีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับโอกาสในการหางานทําในปจจบัุนของเดือน
มกราคมอยูในระดับประมาณ 57.4 ปรับตัวเพิ่มข้ึนเม่ือกับเดือนธันวาคมท่ีดัชนีอยูในระดับประมาณ 49.6 แสดงวา
ผูบริโภคยังมีความรูสึกวาโอกาสในการหางานทําในปจจบัุนดีข้ึนในชวงนี้  โดยในเดือนมกราคม ผูบริโภคเหน็วา
โอกาสในการหางานทําอยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  9.0%  39.4% และ 51.6%  ตามลําดับ  ขณะท่ี
ในเดือนธันวาคม ผูบริโภคมีความเหน็วาโอกาสในการหางานทําอยูในระดับท่ีดี  7.7%  34.2% และ 58.1%  
ตามลําดับ  แสดงใหเห็นวาผูบริโภคสวนใหญมีความรูสึกวาโอกาสในการหางานทําในชวงเดือนมกราคมดีข้ึนเม่ือ
เทียบกับโอกาสในการหางานทําในชวงเดอืนธันวาคม (จะสังเกตไดวา ทิศทางการปรับตัวของความเช่ือม่ันของ
ผูบริโภคเกี่ยวกับภาวะเศรษฐกิจและโอกาสหางานทําโดยรวมและในปจจุบันยังคงปรับตัวในทิศทางเดียวกัน  
กลาวคือ เม่ือผูบริโภคมีความเห็นวาภาวะเศรษฐกิจมีแนวโนมปรับตัวดข้ึีน  ก็จะมีความรูสึกวาโอกาสในการหางาน
ทําจะปรับตัวดข้ึีนตามไปดวย) 
 

  อยางไรก็ตาม เม่ือพิจารณษดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับโอกาสในการหางานทําในอนาคต 
(ใน 6 เดือนขางหนา) ของเดอืนมกราคมอยูในระดับประมาณ 72.9 ปรับตัวลดลงเล็กนอยเม่ือเทียบกับเดือนธันวาคม
ท่ีอยูในระดับประมาณ 74.3 โดยในเดือนมกราคม ผูบริโภคเห็นวาโอกาสในการหางานทําในอนาคตอยูในระดบัท่ีดี  
ปานกลาง  และแยประมาณ  16.1%  40.7% และ 43.2%  ตามลําดับ  ขณะท่ีในเดือนธันวาคม ผูบริโภคมีความเหน็วา
โอกาสในการหางานทําในอนาคตอยูในระดับท่ีดี  ปานกลาง  และแยประมาณ  17.6%  39.1% และ 43.3%  
ตามลําดับ     ท้ังนี้ ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกบัโอกาสหางานทําในอนาคตมีแนวโนมทรงตัวจากเดือนท่ี
ผานมาเชนเดยีวกับดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกบัภาวะเศรษฐกิจในอนาคต 
  

  เปนท่ีนาสังเกตวา ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับโอกาสหางานทําปรับตัวไปอยูในระดับท่ี
ใกลเคียงกับชวงกอนเกิดเหตุการณวินาศกรรมในสหรัฐฯ    และเม่ือพิจารณาการปรับตัวของดชันีเปนรายไตรมาส 
จะพบวา ในป 2544 ความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกบัโอกาสหางานทํามีการปรับตัวท่ีลดลงเปนลําดับต้ังแตไตร
มาสท่ี 1 ถึงไตรมาสท่ี 3 ของป 2544      และเร่ิมปรับตัวดีข้ึนในไตรมาสท่ี 4 ของป 2544   ซ่ึงเปนท่ีนาสังเกตการ
ปรับตัวของดชันีหมวดนีใ้นอนาคตวาจะปรับตัวดีข้ึนอยางตอเนื่องหรือไม    ซ่ึงการปรับตัวท่ีดีข้ึนของความเช่ือม่ัน
เกี่ยวกับโอกาสหางานทํานีอ้าจเปนผลมาจากการที่รัฐบาลใชนโยบายกระตุนเศรษฐกิจตางๆ ท่ีทําใหผูบริโภคเร่ิมมี
ความเช่ือม่ันเกี่ยวกับโอกาสการหางานทําเพิ่มข้ึน 
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ตารางท่ี 5  ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับโอกาสในการหางานทํา 
 

เดือน    ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับโอกาสในการหางานทํา 
  การหางานทําโดยรวม การหางานทําในปจจุบัน การหางานทําในอนาคต 

ธันวาคม 2543 62.5 47.3 77.6 
มกราคม 2544 67.2 50.2 84.3 
กุมภาพนัธ 2544 66.8 50.3 83.3 
มีนาคม 2544 65.9 51.0 80.8 
เมษายน 2544 64.7 50.3 79.1 
พฤษภาคม 2544 63.2 48.6 77.8 
มิถุนายน 2544 64.4 49.8 79.0 
กรกฎาคม 2544 63.5 51.0 76.1 
สิงหาคม 2544 62.9 49.9 74.6 
กันยายน 2544 50.5 44.5 56.5 
ตุลาคม 2544 56.2 45.2 67.2 
พฤศจิกายน 2544 60.4 51.1 69.7 
ธันวาคม 2544 61.9 49.6 74.3 
มกราคม 2545 65.1 57.4 72.9 
 

ไตรมาส ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับโอกาสในการหางานทําเฉล่ีย 
 การหางานทําโดยรวม การหางานทําในปจจุบัน การหางานทําในอนาคต 
ไตรมาสท่ี 1 2543 71.0 47.8 94.2 
ไตรมาสท่ี 2 2543 65.3 44.1 84.5 
ไตรมาสท่ี 3 2543 60.3 44.1 76.0 
ไตรมาสท่ี 4 2543 61.5 46.0 77.0 
 ไตรมาสท่ี 1 2544 66.6 50.5 82.8 
 ไตรมาสท่ี 2 2544 64.1 49.6 78.6 
  ไตรมาสท่ี 3 2544 58.8 48.5 69.1 
  ไตรมาสท่ี 4 2544 59.5 48.6 70.4 

 

3.  ดัชนคีวามเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับรายไดในอนาคต  
 ในเดือนมกราคม 2545  ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกีย่วกับรายไดในอนาคตอยูท่ีระดับประมาณ 
86.7  ปรับตัวลดลงจากเดือนธันวาคมท่ีอยูในระดับประมาณ  92.6  โดยในเดือนมกราคม ผูบริโภคเห็นวารายไดใน
อนาคตของตน (ใน 6 เดือนขางหนา) จะปรับตัวดีข้ึน ไมเปล่ียนแปลง และแยลง ประมาณ  22.1%  42.5% และ 
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35.4%  ตามลําดับ    ขณะท่ีในเดือนธันวาคม ผูบริโภคมีความเหน็วารายไดในอนาคตของตนจะปรับตัวดีข้ึน ไม
เปล่ียนแปลง และแยลง ประมาณ  24.4%  43.8% และ 31.8%  ตามลําดับ การที่ดัชนีมีคาตํ่ากวาระดับ 100   
แสดงวาผูบริโภคมีความเห็นวารายไดในอนาคตยังไมดีข้ึนมากนกั   อยางไรก็ตาม การที่ดัชนีความเช่ือม่ันเกีย่วกบั
รายไดในอนาคตเร่ิมปรับตัวลดลง แสดงใหเห็นวาผูบริโภคยังมีความกงัวลใจเกี่ยวกับรายไดในอนาคต 
  ผูบริโภคสวนใหญยังมีความเชื่อม่ันวารายไดของตนในอนาคตจะไมเปล่ียนแปลง และกลุมตัวอยางท่ี
คาดวาจะมีรายไดเพิ่มมากข้ึนจะมีจํานวนลดลงจากเดือนท่ีผานมา      นอกจากนี้ สัดสวนของกลุมตัวอยางท่ีคิดวา
รายไดในอนาคตของตนจะแยลงมีจํานวนเพ่ิมข้ึนเล็กนอยโดยอยูในระดับประมาณ 35.4%  หลังจากท่ีสัดสวนนี้
ลดลงมาอยูท่ีระดับประมาณ 31.8 ในเดือนธันวาคม 
  การดัชนีความเช่ือม่ันเกีย่วกบัรายไดในอนาคตปรับตัวเขาสูระดับท่ีตํ่ากวา 100 ติดตอกนัเปนเดือนท่ีเจ็ด
แสดงวา ผูบริโภคยังมีความกังวลและไมม่ันใจในรายไดในอนาคตของตนวาอาจมีการเปล่ียนแปลงและมีโอกาส
ปรับตัวลดลงไดอีก ทําใหในระยะ 1-3 เดอืนนี้ การบริโภคโดยท่ัวไปไมนาจะมีการขยายตัวมากนกั 
 

ตารางท่ี 6  ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคเก่ียวกับรายไดในอนาคต 
 

เดือน    ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับรายไดในอนาคต  
  

ธันวาคม 2543 98.8 
มกราคม 2544 102.4 
กุมภาพนัธ 2544 101.5 
มีนาคม 2544 100.9 
เมษายน 2544 100.3 
พฤษภาคม 2544 98.9 
มิถุนายน 2544 100.2 
กรกฎาคม 2544 98.3 
สิงหาคม 2544 97.2 
กันยายน 2544 82.6 
ตุลาคม 2544 83.2 
พฤศจิกายน 2544 84.5 
ธันวาคม 2544 92.6 
มกราคม 2545 86.7 
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ไตรมาส ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับรายไดในอนาคตเฉล่ีย 
ไตรมาสท่ี 1 2543 105.7 
ไตรมาสท่ี 2 2543 101.3 
ไตรมาสท่ี 3 2543 96.7 
ไตรมาสท่ี 4 2543 98.7 
 ไตรมาสท่ี 1 2544 101.6 
 ไตรมาสท่ี 2 2544 99.8 
 ไตรมาสท่ี 3 2544 92.7 
  ไตรมาสท่ี 4 2544 86.8 
 

ดัชนีความเชื่อมั่นของผูบริโภค ในเดือนมกราคม 2545 
 

 จากผลของการสํารวจความเชื่อม่ันของผูบริโภคในเดือนมกราคม 2545    เม่ือไดดชันีความเช่ือม่ันของ
ผูบริโภคเกี่ยวกับภาวะเศรษฐกิจ  โอกาสในการหางานทํา  และรายไดในอนาคตรวมท้ังส้ิน 5 ประเภท  เราสามารถ
นํามาคํานวณหาดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคไดดังตอไปนี ้

1. ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภค โดยนําดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคท้ัง 5 รายการมารวมกันแลว
คํานวณหาคาเฉล่ีย 

2. ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในปจจุบัน โดยนําดัชนคีวามเช่ือม่ันของผูบริโภคในปจจุบันจํานวน 
สองรายการมารวมกันแลวคํานวณหาคาเฉลี่ย 

3. ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคอนาคต โดยนําดชันีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในอนาคตจํานวน 
สามรายการมารวมกันแลวคํานวณหาคาเฉลี่ย 

 

    จากผลของการสํารวจความเช่ือม่ันของผูบริโภคในเดือนมกราคม 2545 ถึงแมวาดัชนีความเช่ือม่ันของ
ผูบริโภคเกี่ยวกับภาวะการณตางๆ ในอนาคตจะปรับตัวลดลง  แตเนือ่งจากดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเกี่ยวกับ
ภาวะการณตางๆ ในปจจุบันปรับตัวดีข้ึน โดยเฉพาะความเช่ือม่ันเกีย่วกับโอกาสการหางานทําในปจจุบัน    ดังนั้น 
เม่ือนําดัชนีประเภทตางๆ มาคํานวณโดยแบงตามระยะเวลาของการวิเคราะห  ผลปรากฎวาดัชนีความเช่ือม่ันของ
ผูบริโภคในปจจุบันปรับตัวเพิ่มข้ึนจากระดับ 50.1 ในเดอืนธันวาคมเปนระดับ 55.8 ในเดือนมกราคม    ขณะท่ีดชันี
ความเช่ือม่ันของผูบริโภคในอนาคต (ในระยะ 6 เดือนขางหนา) ปรับตัวลดลงเล็กนอยจากระดับ 81.8 ในเดือน
ธันวาคมเปนระดับ 79.4 ในเดือนมกราคม  สงผลใหดัชนคีวามเช่ือม่ันของผูบริโภค (Consumer Confidence Index) 
ทรงตัวจากเดอืนธันวาคมท่ีอยูในระดับประมาณ 73.0 เปน 72.7 ในเดอืนมกราคม 

การท่ีดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคมีคาต่ํากวา 100 แสดงวาผูบริโภคยังไมมีความม่ันใจในภาวะการณ
ดานเศรษฐกิจ โอกาสหางานทํา และรายได วาอยูในระดับท่ีดี ซ่ึงจะสงผลใหผูบริโภคยงับริโภคอยางระมัดระวัง และ
ยังมีความตองการออมอยางตอเนื่องอีกตอไปเพื่อปองกันความเส่ียงท่ีอาจเกิดขึ้นไดในอนาคต     
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ตารางท่ี 7  ดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภค 
 

เดือน    ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภค 
  โดยรวม ในปจจุบัน ในอนาคต 

ธันวาคม 2543 77.4 50.3 88.3 
มกราคม 2544 81.6 52.4 94.1 
กุมภาพนัธ 2544 80.7 52.2 92.7 
มีนาคม 2544 79.8 52.5 90.9 
เมษายน 2544 78.7 51.6 89.5 
พฤษภาคม 2544 77.2 50.2 88.1 
มิถุนายน 2544 78.6 51.2 89.7 
กรกฎาคม 2544 77.4 52.3 87.1 
สิงหาคม 2544 76.4 52.0 85.7 
กันยายน 2544 63.2 43.5 69.9 
ตุลาคม 2544 67.1 48.2 74.3 
พฤศจิกายน 2544 69.6 51.3 76.8 
ธันวาคม 2544 73.0 50.1 81.8 
มกราคม 2545 72.7 55.8 79.4 
 

ไตรมาส ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคเฉล่ีย 
  โดยรวม ในปจจุบัน ในอนาคต 
ไตรมาสท่ี 1 2543 85.5 52.5 100.8 
ไตรมาสท่ี 2 2543 80.6 49.4 94.5 
ไตรมาสท่ี 3 2543 75.4 47.8 86.6 
ไตรมาสท่ี 4 2543 76.8 49.1 88.0 
ไตรมาสท่ี 1 2544 80.7 52.4 92.5 
ไตรมาสท่ี 2 2544 78.2 51.0 89.1 
 ไตรมาสท่ี 3 2544 72.3 49.2 80.9 
  ไตรมาสท่ี 4 2544 69.9 49.8 77.6 
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สรุป 

ผลการสํารวจดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคในเดือนมกราคม 2545    ดัชนีความเช่ือม่ันเกี่ยวกับเศรษฐกิจ
โดยรวม  โอกาสหางานทําโดยรวม และรายไดในอนาคตอยูในระดับ 66.4 65.1 และ86.7 ตามลําดับ  การที่ดัชนทุีก
ประเภทอยูในระดับท่ีตํ่ากวา 100 แสดงวาผูบริโภคยังไมมีความม่ันใจในภาวะการณดานเศรษฐกจิ โอกาสหางานทํา 
และรายได วาอยูในระดับท่ีดี  ซ่ึงจะสงผลใหผูบริโภคยงับริโภคอยางระมัดระวัง และยังมีความตองการออมอยาง
ตอเนื่องอีกตอไปเพื่อปองกันความเส่ียงท่ีอาจเกิดขึ้นไดในอนาคต 

อยางไรก็ตาม ดัชนีความเช่ือม่ันของผูบริโภคท่ีปรับตัวใกลเคียงกับเดือนธันวาคม 2544 มาจากการปรับตัว
เพิ่มข้ึนของดัชนีความเช่ือม่ันในภาวะการณตางๆ ในปจจุบัน ขณะท่ีความเช่ือม่ันในภาวะการณตางๆ ในอนาคต
กลับปรับตัวลดลง แสดงใหเห็นวาถึงแมวาในปจจุบันผูบริโภคจะรูสึกวาภาวะเศรษฐกิจ โอกาสการหางานและ
รายไดในอนาคต เนื่องจากความไมแนใจในแนวโนมเศรษฐกิจไทย ซ่ึงไดรับผลกระทบตอเนื่องมาจากการชะลอตัว
ลงของเศรษฐกิจโลก นอกจากนี้ การที่ราคาน้ํามันในประเทศทรงตัวอยูในระดับตํ่าและการดําเนนิมาตรการกระตุน
เศรษฐกิจของภาครัฐอยางตอเนื่อง มีสวนชวยใหความเชื่อม่ันของผูบริโภคเร่ิมกลับมาปรับตัวดีข้ึน 

ในขณะน้ีแมวาดัชนีความเช่ือม่ันปรับตัวดข้ึีนติดตอกัน 4 เดือน ยกเวนดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคใน
อนาคตท่ีปรับตัวลดลง นอกจากนีเ้ม่ือพจิารณาการเคล่ือนตัวของดัชนีความเช่ือม่ันทุกประเภทเปนรายไตรมาสจะ
พบวาดัชนีความเช่ือม่ันยังปรับตัวในทิศทางท่ีลดลงอยางตอเนื่องต้ังแตไตรมาสท่ี 1 ของปนี้    
  จากผลของการสํารวจดัชนีความเชื่อม่ันของผูบริโภคในชวง 4 เดือนท่ีผานมา นับต้ังแตการเกิดวินาศกรรม
ในประเทศสหรัฐฯ   ศูนยพยากรณเศรษฐกิจและธุรกิจ ยังแสดงความเห็นเชนเดยีวกับเดือนท่ีผานๆ มา วาจาก
ภาวะการณเชนนี้คาดวาในชวง 3 - 6 เดอืนขางหนา ผูบริโภคจะยังคงรักษาระดับการบริโภคของตนใกลเคียงกับ
ระดับปจจุบันตามความม่ันใจในภาวะเศรษฐกิจและการจางงานในขณะน้ันๆ และยังไมมีเหตุผลอันใดท่ีจะทําให
ผูบริโภคปรับการบริโภคอยางมากในชวงนี้ 
 
 

ศูนยพยากรณเศรษฐกิจและธุรกิจ 
และคณะเศรษฐศาสตร    

มหาวิทยาลัยหอการคาไทย 
 


