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ทัศนคติและพฤติกรรมของ
ประชาชนเกี่ยวกับวันแม่

ส ารวจระหว่างวันที่ 1-5 ส.ค. 2561

จ านวน 1,217 ตัวอย่างทั่วประเทศ
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เพศ อายุ

ต่ ากว่า20
13.4% 20-25 ปี
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26-30ปี
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31-40ปี
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41-50ปี
24.5%

มากกว่า 50ปี
16.8%
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รายได้ อาชีพ

ร้อยละ

รับราชการ 17.6

รับจ้างรายวัน 11.7

พนักงานเอกชน 30.9

รัฐวิสาหกิจ 16.8

ไม่ได้ท างาน 0.8

ก าลังศึกษา 7.2

เจ้าของกิจการ 14.6

อื่นๆ 0.3

รวม 100.0

ร้อยละ
ต่ ากว่า 5,000 บาท 3.6
5,000-10,000 บาท 15.0
10,001-20,000 บาท 34.1
20,001-30,000 บาท 28.2
30,001-40,000 บาท 14.3
มากกว่า 40,001 บาทขึ้นไป 5.0

รวม 100.0
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ภูมิภาค

กรุงเทพฯ และ 
ปริมณฑล
21.0%

ตะวันออกเฉียงเหนือ
27.8%

กลาง
19.4%

เหนือ
18.4%

ใต้
13.4%

5



ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ
The Center for Economic and Business Forecasting

ท่านมีบุตรหรือไม่

มีแล้ว
81.6%

ยังไม่มี
18.4%

จ ำนวนบุตร ร้อยละ

1 คน 32.8
2 คน 42.0
3 คน 18.8
4 คน 5.5
5 คน 0.8
รวม 100.0

เฉลี่ยโดยรวม 2 คน
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ปัจจุบันท่านอาศัยอยู่กับแม่หรือไม่

อาศัยอยู่กับแม่
69.6

ไม่ได้อาศัยอยู่กับแม่
30.4

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

สาเหตุ ร้อยละ
ต้องการดูแลท่าน 70.3
เป็นครอบครวัเล็ก 29.7

รวม 100.0
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สาเหตุ ร้อยละ

งานที่ท าอยู่คนละพ้ืนที่ 79.0
เข้ามาศึกษาในต่างพื้นที่ 7.4
ท่านเสียแล้ว 11.5
อื่นๆ 2.1

รวม 100.0
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ทัศนคติ
กรณีที่ท่านอยู่ในฐานะความเป็นแม่
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ความเป็นห่วงและความกังวลในเรื่องเหลา่นี้ต่อลูกของท่าน: จ าแนกตามพื้นที่

กทม. และปริมณฑล ต่างจังหวัด
ไม่กังวล กังวลน้อย กังวล

ปานกลาง
กังวลมาก ไม่กังวล กังวลน้อย กังวล

ปานกลาง
กังวลมาก

การถูกล่อลวงจากสังคมออนไลน์ 37.3 11.9 19.5 31.3 (3) 7.0 32.6 32.6 27.8 (2)
การคบเพื่อน 19.5 13.0 26.6 40.9 (1) 10.7 42.4 25.3 21.6
การใช้จ่ายเงินฟุ่มเฟือย 27.4 10.2 23.2 39.2 (2) 8.6 41.0 28.3 22.1
การเล่นโซเชียลเน็ตเวิร์ค 34.9 13.1 27.1 24.9 7.3 32.3 34.1 26.3
การท้องในวัยเรียน 46.0 9.3 21.7 23.0 6.8 34.4 32.4 26.4
ยาเสพติด 48.4 19.0 16.6 16.0 6.3 32.6 32.3 28.8 (1)
การเรียน 36.6 16.0 16.6 30.8 12.8 42.3 22.2 22.7
การตีกันเพ่ือแย่งผู้ชาย 68.0 7.7 10.7 13.6 10.8 35.8 28.1 25.3
การเดินทางไปโรงเรียน/ท างาน 53.3 22.5 17.1 7.1 7.6 37.1 28.8 26.5 (3)
การยกพวกตีกันของวัยรุ่น 64.6 16.2 12.4 6.8 8.3 36.6 29.3 25.8
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หน่วย: ร้อยละ
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ความอดทนในการเล้ียงดูลูกของแม่ในปัจจุบัน
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อดทนอดกลั้น
มากขึ้นมาก

16.4%
อดทนอดกลั้นมากขึ้น

43.5%

ไม่เปลี่ยนแปลง
27.6%

อดทนอด
กลั้นลดลง

4.5%

อดทนอดกลั้น
ลดลงมาก

8.0%

• แม่ท างานนอกบ้าน และท างานหนัก
• ภาวะในปัจจุบัน มีการแข่งขันสูง
• ความก้าวหน้าด้านเทคโนโลยี
• ลูกเลี้ยงยากขึ้น ก้าวร้าว เอาแต่ใจตัวเอง 

คุณธรรม จริยธรรมลดลง  

• แม่อายุน้อย ท้องก่อนวัยอันควร มี
การท าแท้ง 
• มีการใช้เทคโนโลยีมาช่วยในการ

เลี้ยงดู
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สิ่งที่ท่านต้องการได้จากลูก
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55 56 57 58 59 60 61
อยากให้ลูกเป็นคนดี 44.3 32.5 41.9 34.7 47.2 54.1 31.9
อยากให้ลูกรักมากๆ 9.8 13.2 13.9 12.8 6.2 12.1 19.8
อยากให้ลูกกอด 7.6 15.0 13.3 14.5 7.5 9.8 14.2
อยากให้ลูกมีเวลาให้ 23.6 16.5 6.3 15.8 12.0 7.7 8.6
อยากให้ลูกฟังเหตุผลของฉัน 6.5 4.7 3.8 7.6 5.6 4.3 8.0
อยากให้ลูกเลี้ยงดู 4.4 10.6 8.8 5.0 12.4 4.6 7.5
อยากให้ลูกเลิกเหล้า/บุหรี่/การพนัน 1.7 5.0 6.7 5.0 5.4 3.0 7.4
อยากให้ลูกไม่ท าร้ายร่างกายและจิตใจฉัน 2.1 1.4 4.8 4.4 3.7 3.7 2.6

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

หน่วย: ร้อยละ
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สิ่งที่ท่านต้องการได้จากลูก: จ าแนกอายุ
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20-25 ปี 26-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี มากกว่า 50 ปี
อยากให้ลูกเป็นคนดี 32.9 (1) 39.3 (1) 40.0 (1) 28.1 (1) 27.0 (1)
อยากให้ลูกรักมากๆ 20.7 (3) 17.9 (2) 20.6 (2) 21.5 (2) 17.4 (2)
อยากให้ลูกกอด 25.6 (2) 15.2 (3) 8.4 13.8 (3) 11.8
อยากให้ลูกมีเวลาให้ 12.2 5.4 7.1 7.7 11.8
อยากให้ลูกฟังเหตุผลของฉัน 2.4 13.4 9 8.1 7.3
อยากให้ลูกเลี้ยงดู 3.7 5.4 10.3 (3) 5.0 10.7
อยากให้ลูกเลิกเหล้า/บุหรี่/การพนัน 0.0 0.0 3.9 12.3 12.4 (3)
อยากให้ลูกไม่ท าร้ายร่างกายและจิตใจฉัน 2.4 3.6 0.6 3.5 1.7

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

หน่วย: ร้อยละ
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ทัศนคติ
ในฐานะความเป็นลูก
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สิ่งที่ท่านจะท าในวันแม่

14

ถ้อยค าที่จะพูดกับแม่

ร้อยละ
ขอให้สุขภาพแข็งแรง 25.0
ขอให้อายุยืนยาว 19.3
ขอให้มีความสุข 15.0
ขอโทษกับสิ่งที่ลูกท าผิด/ท าไม่ดี 14.8
จะเลิกท าในสิ่งที่แม่ไม่ชอบ 14.0
ขอให้มีเงินทองใช้ไม่ขาดมือ 11.1
อื่นๆ 0.8

รวม 100.0

ร้อยละ
มอบดอกไม้ และกราบที่เท้าแม่ 34.9
สวมกอดแม่และบอกรักแม่ 31.0
ท าตามสิ่งที่แม่เคยขอไว้ 19.3
แสดงความกตัญญู 14.7
ท าบุญอุทิศส่วนกุศล 0.2

รวม 100.0
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สิ่งที่ต้องการจากแม่
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ต่ ากว่า 20 ปี 20-25 ปี 26-30 ปี 31-40 ปี 41-50 ปี มากกว่า 50 ปี โดยรวม
อยากให้แม่กอด 35.2 31.1 30.9 27.8 25.1 25.6 28.5
อยากให้แม่รักมากๆ 21.9 27.8 26.6 27.4 27.1 31.0 27.2
อยากให้แม่รักลูกเท่าๆกัน 4.8 7.3 6.9 7.5 14.8 18.5 10.5
อยากให้แม่ฟังเหตุผลของฉัน 12.4 7.9 10.3 14.2 9.6 7.1 10.3
อยากให้แม่มีเวลาให้ 9.5 17.9 9.0 8.5 5.8 6.0 8.9
อยากให้แม่เลี้ยงดู 9.5 3.3 6.9 7.1 7.6 6.5 6.8
อยากให้แม่ไม่ท าร้ายร่างกายและจิตใจ 4.8 2.0 3.4 1.9 4.5 0.6 2.9
อยากให้แม่เลิกเหล้า/บุหรี/่การพนัน 1.9 2.6 6.0 5.7 3.1 3.0 4.0
อื่นๆ 0.0 0.0 0.0 0.0 2.4 1.8 0.9

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

หน่วย: ร้อยละ
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สิ่งใดที่ท่านภูมิใจในตัวคุณแม่
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ร้อยละ
เป็นคนดี 31.2
ขยัน อดทน 14.2
มีคุณธรรม 14.0
กตัญญู 10.1
ช่วยเหลือผู้อื่น 10.0
ประหยัด 9.1
โอบอ้อมอารี 7.0
มีความคิดสร้างสรรค์ 2.4
เก่ง,ฉลาด 1.9

รวม 100.0

เป็นคนดี มีคุณธรรม/       
โอบอ้อมอารี/ประหยัด        
อดออม/ ขยันอดทน/         

รักครอบครัว/คิดและสอน    
สิ่งดีๆ

สิ่งที่จะยึดเป็นแบบอย่างจากคณุแม่ของท่าน
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ท่านจะปรับปรุงตัวในเรื่องใด เพื่อคุณแม่
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• ขยัน อดทนในการท างาน
• เป็นผู้ที่มีความกตัญญู รู้คุณส าหรับผู้มีพระคุณ
• รักครอบครัว พ่อแม่ พี่น้อง
• รู้จักประหยัด อดออม มัธยัสถ์ให้เป็นนิสัย
• ตั้งมั่นอยู่ในศีลธรรม
• งดการดื่มสุรา เพื่อแม่
• มีมารยาทที่ดี พูดจาไพเราะ ไม่ก้าวร้าว 
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พฤติกรรมการใช้จ่ายของคณุแม่
ในปัจจุบัน
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ของใช้ส่วนตัว มูลค่า (เฉลี่ยต่อครั้ง) เหตุผล

ห้างสรรพสินค้า (52.7%) 907.72 สะดวก (53.3%) , ราคาถูก (22.3%)

ซุปเปอร์มาร์เก็ต (16.0%) 651.37 สะดวก (33.0%), ราคาถูก (23.3%)

ของใช้ส าหรับลูก มูลค่า (เฉลี่ยต่อครั้ง) เหตุผล

ห้างสรรพสินค้า (30.5%) 919.49 ราคาถูก (35.5%), สะดวก (30.5%),

ซุปเปอร์มาร์เก็ต (20.8%) 931.33 ราคาถูก (35.5%), คุณภาพดี (30.2%)

ของสด มูลค่า (เฉลี่ยต่อครั้ง) เหตุผล

มินิมาร์ท/ร้านสะดวกซื้อ (25.2%) 813.41 คุณภาพดี (35.3%), ราคาถูก (26.5%)

ตลาด (20.6%) 872.05 คุณภาพดี (31.7%), ราคาถูก (24.5%)

ซุปเปอร์มาร์เก็ต (19.1%) 437.20 ราคาถูก (38.9%), คุณภาพดี (27.8%)

อาหาร/เครื่องดื่ม มูลค่า (เฉลี่ยต่อครั้ง) เหตุผล

มินิมาร์ท/ร้านสะดวกซื้อ (26.4%) 513.50 สะดวก (24.7%), ราคาถูก(24.2%), คุณภาพด(ี21.9%)

ห้างสรรพสินค้า (20.0%) 502.30 ราคาถูก(27.4%), คุณภาพด(ี25.9%), สะดวก(22.2%)

ซุปเปอร์มาร์เก็ต (17.6%) 557.33 คุณภาพดี (31.1%),สะดวก(29.4%), ราคาถูก (26.9%)

หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม
กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย
TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342
หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาที่

E-Mail: utcccebf@yahoo.com
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เครื่องครัว มูลค่า (เฉลี่ยต่อคร้ัง) เหตุผล

ห้างสรรพสินค้า (23.6%) 605.95 คุณภาพด(ี27.7%), สะดวก (27.7%), รวดเร็ว(18.9%)

มินิมาร์ท/ร้านสะดวกซื้อ (20.9%) 576.50 คุณภาพด(ี35.5%), สะดวก (19.1%), รวดเร็ว(17.7%)

ซุปเปอร์มาร์เก็ต (18.1%) 667.60 ราคาถูก(28.7%), คุณภาพด(ี23.0%), รวดเร็ว(22.1%)

อุปกรณ/์ของใช้ท าความสะอาด มูลค่า (เฉลี่ยต่อคร้ัง) เหตุผล

ห้างสรรพสินค้า (26.4%) 506.15 คุณภาพด(ี28.7%), ราคาถูก(28.1%), สะดวก(14.6%)

ซุปเปอร์มาร์เก็ต (18.8%) 533.57 ราคาถูก(32.3%), คุณภาพด(ี26.0%) 

มินิมาร์ท/ร้านสะดวกซื้อ (15.6%) 565.14 ราคาถูก(24.8%), คุณภาพด(ี24.8%), รวดเร็ว(20.0%)

ของตกแต่งบ้าน มูลค่า (เฉลี่ยต่อครั้ง) เหตุผล

ซุปเปอร์มาร์เก็ต (22.8%) 638.08 ราคาถูก(40.3%), คุณภาพด(ี18.8)

มินิมาร์ท/ร้านสะดวกซื้อ (21.6%) 549.86 คุณภาพด(ี27.4%), ราคาถูก (20.5%), สะดวก(16.4%)

ห้างสรรพสินค้า (19.3%) 502.09 ราคาถูก (36.2%), สะดวก(22.3%), คุณภาพด(ี13.8%)

หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม
กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย
TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342
หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาที่

E-Mail: utcccebf@yahoo.com
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ของใช้ในห้องครัวเรือน มูลค่า (เฉลี่ยต่อคร้ัง) เหตุผล

มินิมาร์ท/ร้านสะดวกซื้อ (23.6%) 571.52 คุณภาพด(ี34.6%), สะดวก (30.2%),ราคาถูก(12.6%)

ซุปเปอร์มาร์เก็ต (23.0%) 629.34 คุณภาพด(ี31.6%), ราคาถูก(27.1%), รวดเร็ว(11.6%)

ห้างสรรพสินค้า (19.7%) 544.29 ราคาถูก(26.3%), คุณภาพด(ี21.8%), รวดเร็ว(17.3%)

ของใช้สัตว์เลี้ยง มูลค่า (เฉลี่ยต่อคร้ัง) เหตุผล

ห้างสรรพสินค้า (42.9%) 401.45 ราคาถูก(28.9%), สะดวก(27.1%), คุณภาพด(ี20.7%)

ซุปเปอร์มาร์เก็ต (17.6%) 359.52 สะดวก(25.2%), คุณภาพด(ี22.5%), ราคาถูก(21.6%),

มินิมาร์ท/ร้านสะดวกซื้อ (12.0%) 367.20 ราคาถูก(32.1%), คุณภาพด(ี26.9%)

หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม
กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ
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ในปีที่ผ่านมาไปพบแม่
หรือไม่

ปีนี้จะไปพบแม่หรือไม่
ไป ไม่ไป รวม

ไป 88.4 11.6 100.0

ไม่ไป 17.1 82.9 100.0

23

การไปพบแม่ในช่วงวันแม่: แยกตามปีก่อนท่านไปพบแม่ในช่วงวนัแม่หรือไม่

หน่วย: ร้อยละ
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กรณีที่ไม่ได้ไปพบแม่ในช่วงวันแม่

24

สาเหตุ ร้อยละ
เสียชีวิต 60.8
ติดงาน 23.5
ค่าเดินทางแพง 13.7
เพ่ิงกลับมาในช่วงหยุดยาว
ก่อนหน้า

2.0

รวม 100.0

รูปแบบการติดต่อ ร้อยละ
พูดคุยผ่าน Line 55.0
โทรศัพท์ไปพูดคุย 30.0
อื่นๆ 15.0

รวม 100.0
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ท่านจะไปพบแม่ในช่วงวันแม่หรือไม่
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แผนในการท ากิจกรรมในช่วงวันแม่

26

กิจกรรมที่ท าเรียงตามล าดับ ร้อยละ

พาแม่ไปท าบุญ 33.6
พาแม่ไปทานข้าว 25.1
พาไปเที่ยวต่างจังหวัด(ไม่ค้างคืน) 13.5
พาแม่ไปท ากิจกรรมอื่นๆ นอกบ้าน 5.8
ท ากิจกรรมร่วมกัน 5.3
พาแม่ไปเที่ยวต่างจังหวัด(ค้างคืน) 4.9
พาแม่ไปสปา/นวด 4.5
พาลูก/ครอบครัวไปทานข้าว 2.8
ไปหาแม่ที่บ้าน(ไม่ได้ออกไปไหน) 1.4
พาแม่ไปต่างประเทศ 1.3
ไม่ได้ไปไหนอยู่บ้านเฉยๆ 1.3
ออกไปท ากิจกรรมอื่นๆ ที่ไม่ใช่กิจกรรมกับแม่ 0.5
รวม 100.0

เลือก ไม่เลือก รวม 
87.8 12.2 100.0
75.1 24.9 100.0
44.1 55.9 100.0
19.8 80.2 100.0
18.4 81.6 100.0
16.2 83.8 100.0
16.2 83.8 100.0
9.6 90.4 100.0
4.9 95.1 100.0
4.7 95.3 100.0
4.6 95.4 100.0
1.8 98.2 100.0
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แผนการท ากจิกรรมในช่วงวนัแม่ 

กิจกรรม
ร้อยละของ

ผู้ที่ตอบ (59)
ร้อยละของ

ผู้ที่ตอบ (60)
ร้อยละของ

ผู้ที่ตอบ (61)
พาแม่ไปท าบุญ 68.0 63.1 87.8
พาแม่ไปทานข้าว 44.8 45.4 75.1
พาไปเที่ยวต่างจังหวัด(ไม่ค้างคืน) 34.4 21.2 44.1
พาแม่ไปท ากิจกรรมอื่นๆ นอกบ้าน 6.6 10.0 19.8
ท ากิจกรรมร่วมกัน 5.5 8.5 18.4
พาแม่ไปเที่ยวต่างจังหวัด(ค้างคืน) 13.6 11.7 16.2
พาแม่ไปสปา/นวด 6.7 8.5 16.2
พาลูก/ครอบครัวไปทานข้าว 8.6 20.7 9.6
ไปหาแม่ที่บ้าน(ไม่ได้ออกไปไหน) 0.3 4.6 4.9
พาแม่ไปต่างประเทศ 1.6 2.2 4.7
ไม่ได้ไปไหนอยู่บ้านเฉยๆ na. 0.4 4.6
ออกไปท ากิจกรรมอื่นๆ ที่ไม่ใช่กิจกรรมกับแม่ 0.1 0.6 1.8
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การเปลี่ยนแปลงการใช้จ่ายในการท ากิจกรรมในช่วงวันแม่เทียบกับปีก่อน

กิจกรรม
ร้อยละ
ของ

ผู้ที่ตอบ
เพิ่มขึ้น ลดลง ไม่เปลี่ยนแปลง รวม

พาแม่ไปท าบุญ 87.8 44.0 28.4 27.6 100.0
พาแม่ไปทานข้าว 75.1 76.3 9.3 14.4 100.0
พาไปเที่ยวต่างจังหวัด(ไม่ค้างคืน) 44.1 75.4 7.1 17.5 100.0
พาแม่ไปท ากิจกรรมอื่นๆ นอกบ้าน 19.8 32.4 35.8 31.8 100.0
ท ากิจกรรมร่วมกัน 18.4 34.6 41.2 24.2 100.0
พาแม่ไปเที่ยวต่างจังหวัด(ค้างคืน) 16.2 61.5 6.9 31.6 100.0
พาแม่ไปสปา/นวด 16.2 24.3 50.4 25.3 100.0
พาลูก/ครอบครัวไปทานข้าว 9.6 49.3 21.9 28.8 100.0
ไปหาแม่ที่บ้าน(ไม่ได้ออกไปไหน) 4.9 16.2 59.5 24.3 100.0
พาแม่ไปต่างประเทศ 4.7 87.9 3.0 9.1 100.0
ไม่ได้ไปไหนอยู่บ้านเฉยๆ 4.6 11.4 62.9 25.7 100.0
ออกไปท ากิจกรรมอื่นๆ ที่ไม่ใช่กิจกรรมกับแม่ 1.8 69.2 0.0 30.8 100.0

28

ค าตอบของผู้ที่เลือกว่าจะท ากิจกรรมนั้นๆ
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การใช้จ่ายเกี่ยวกับกิจกรรมในช่วงวันแม่
2560

กิจกรรม จ านวนเงินเฉลี่ย
(บาท)

%การเปลี่ยนแปลง
(จากการตอบ)

พาแม่ไปท าบุญ 1,964.0 1.6
พาแม่ไปทานข้าว 1,876.6 4.6
พาไปเที่ยวต่างจังหวัด (ไม่ค้างคืน) 4,531.8 7.3
พาแม่ไปท ากิจกรรมอื่นๆ นอกบ้าน 1,317.7 1.5
ท ากิจกรรมร่วมกัน 1,570.2 -0.7
พาแม่ไปเที่ยวต่างจังหวัด (ค้างคืน) 9,155.1 10.5
พาแม่ไปสปา/นวด 1,563.6 -0.7
พาลูก/ครอบครัวไปทานข้าว 3,652.8 1.7
ไปหาแม่ที่บ้าน (ไม่ได้ออกไปไหน) 925.0 0.6
พาแม่ไปต่างประเทศ 69,777.8 18.8
ไม่ได้ไปไหนอยู่บ้านเฉยๆ 520.0 -14.4
ออกไปท ากิจกรรมอื่นๆ ที่ไม่ใช่กิจกรรม
กับแม่

2,107.1 5.3
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2561
จ านวนเงินเฉลี่ย

(บาท)
%การเปลี่ยนแปลง 

(จากการตอบ)

2,141.6 1.6
2,154.3 6.0
4,615.1 11.7
931.6 0.7
837.1 0.0

9,515.4 8.1
809.3 -1.4

3,930.1 3.8
900.3 -11.5

73,400.0 20.7
490.0 -11.9

2,630.8 14.0

* ไปเที่ยวในภูมิภาคเอเชียเป็นสว่นใหญ่

หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม
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ของขวัญให้แม่ ซื้อ/ให้ ไม่ซื้อ/ไม่ให้ รวม

ให้เงินสด/ทอง 94.5 5.5 100.0

พวงมาลัย/ดอกไม้ 85.6 14.4 100.0

เครื่องดื่มบ ารุงร่างกาย 59.8 40.2 100.0

เครื่องนุ่งห่ม/รองเท้า 20.8 79.2 100.0

กระเช้าผลไม้ 19.9 80.1 100.0

เครื่องใช้ไฟฟ้า 14.0 86.0 100.0

ซื้อโปรแกรมตรวจสุขภาพ 11.1 88.9 100.0

เวชภัณฑ์ 8.9 91.1 100.0

ประกันชีวิต/สุขภาพ 5.9 94.1 100.0

30

หน่วย: ร้อยละ

ของขวัญยอดนิยมในการซื้อของขวัญให้แม่
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การใช้จ่ายในการซื้อของขวัญให้แม่

31

2560

กิจกรรม จ านวนเงิน 
(บาท)

%การ
เปลี่ยนแปลง

(จากการตอบ)
ให้เงินสด/ทอง 4,470.5 5.6
พวงมาลัย/ดอกไม้ 266.5 0.5
เครื่องดื่มบ ารุงร่างกาย 1,260.0 3.1
เครื่องนุ่งห่ม/รองเท้า 2,000.0 -1.7
กระเช้าผลไม้ 680.6 2.9
เครื่องใช้ไฟฟ้า 3,920.8 5.5
ซื้อโปรแกรมตรวจสุขภาพ 4,006.5 -1.1
เวชภัณฑ์ 1,376.3 1.6
ประกันชีวิต/สุขภาพ 3,624.1 4.4

2561

จ านวนเงิน 
(บาท)

%การ
เปลี่ยนแปลง

(จากการตอบ)
4,778.9 7.4
325.6 0.1

1,612.7 4.5
2,180.4 4.2
872.9 1.7

4,379.4 12.4
4,275.1 3.3
797.4 -0.5

4,109.1 8.6

หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม
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การวางแผนพาแม่ไปเที่ยวต่างจังหวัด

32

ภูมิภาค

ภูมิภาคท่ีไปเที่ยว

กทม. และ
ปริมณฑล

ตะวันออกเฉียง 
เหนือ

กลาง เหนือ ใต้

กทม. และปริมณฑล 5.4 3.0 2.4 5.0 5.0
ตะวันออกเฉียงเหนือ 8.9 85.0 2.4 15.1 0.3

กลาง 78.0 4.5 92.7 6.8 40.9
เหนือ 7.1 6.8 2.4 72.6 1.8
ใต้ 0.6 0.8 0.0 0.5 52.0

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0ไม่ไป
53.3%

ไป
46.7%

ภูมิภาค จังหวัดที่ได้รับความนิยม
กทม. และปริมณฑล กรุงเทพฯ นครปฐม
ตะวันออกเฉียงเหนือ ขอนแก่น หนองคาย นครราชสีมา

กลาง ชลบุรี  อยุธยา สระบุรี
เหนือ เชียงใหม่ น่าน นครสวรรค์
ใต้ ภูเก็ต พังงา กระบี่

คาดว่าจะไป 2-3 วัน โดยออกเดินทางวันที่ 11 ส.ค. 61 กลับวันที่ 13 ส.ค. 61



ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ
The Center for Economic and Business Forecasting

คาดว่าจะไป 5-7 วัน โดยออกเดินทางวันที่ 11 ส.ค. 61 
กลับวันที่ 17 ส.ค. 61

ประเทศที่จะไป ได้แก่ เกาหลี ญี่ปุ่น จีน ฮ่องกง สิงคโปร์ 
มาเลเซีย เยอรมัน
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การวางแผนพาแม่ไปเที่ยวต่างประเทศ
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งบประมาณในการใช้จ่ายในช่วงวันแม่เทียบกับปี 2560

34

เพ่ิมขึ้น
77.7%

ลดลง
7.9%

ไม่เปลี่ยนแปลง
14.4%

• เป็นวนัพเิศษ

• รายไดเ้พิ่มข้ึน

• คาดว่าเศรษฐกจิก าลงัจะดีข้ึน

• ประหยดัมากข้ึน

• เศรษฐกจิยงัไม่ดี

• ไม่อยากใชเ้งนิ

• รายไดล้ดลง
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ปริมาณเงินสะพัดในระบบเศรษฐกิจในช่วงวันแม่
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(เฉพาะวันแม่) 2552 2553 2554 2555 2556 2557

เงินสะพัด 9,143.5 9,509.2 10,717.1 11,329.5 11,677.9 12,051.6

อัตราการขยายตัว
(%) - 4.0 12.7 5.7 3.1 3.2

หน่วย: ล้านบาท

(เฉพาะวันแม่) 2558 2559 2560 2561

เงินสะพัด 12,245.9 12,711.7 13,054.9 13,746.8

อัตราการขยายตัว
(%) 1.6 3.8 2.7 5.3
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ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับสตรีในสังคมไทย

แต่งกายให้สุภาพ เรียบร้อย และมิดชิด

มีความเป็นกุลสตรี รักนวลสงวนตัว พูดจาไพเราะ มารยาทดี 

รักษาขนบธรรมเนียม ประเพณี วัฒนธรรมที่ดีงามของไทย

มีศีลธรรม คุณธรรม จริยธรรม

รักครอบครัว ดูแลครอบครัวดี

36



การวางแผนการเกษียณอายุ
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การวางแผนการเกษียณอายุ

ตัวท่าน

มี ไม่มี

57.1 42.9

พ่อ/แม่ของท่าน

38

มี ไม่มี

52.9 47.1

หน่วย:ร้อยละ หน่วย:ร้อยละ
การวางแผน

46-50 ปี 1.8 0.0
50-55 ปี 14.1 10.5

55 ปีขึ้นไป 83.4 21.6
อื่นๆ (ไม่มีก าหนด) 0.6 68.0

การวางแผน

27.6 2.6
8.7 8
63.2 18.8
0.5 70.7



การวางแผนการเงินก่อนเกษียณอายุ

ตัวท่าน

28.4

23.7

15.2

6.3

2.6

0.1

0.2

0.0 50.0 100.0

ซื้อประกันชีวิต/ประกันสุขภาพ

ฝากเงินกับสถาบันการเงิน

ลงทุนในกองทุนฯ

ลงทุนในพันธบัตรรัฐบาล

ลงทุนในสินทรัพย์

เล่นหุ้น

ท าแบบอื่นๆ
พ่อ/แม่ของท่าน

39

หน่วย:ร้อยละที่เลือก

8.5

5.9

3.9

2.5

2.0

0.0 20.0 40.0 60.0 80.0 100.0

ซื้อประกันชีวิต/ประกันสุขภาพ

ฝากเงินกับสถาบันการเงิน

ลงทุนในพันธบัตรรัฐบาล

ลงทุนในกองทุนฯ

ลงทุนในสินทรัพย์

หน่วย:ร้อยละที่เลือก

หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม
กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย
TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342
หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาที่

E-Mail: utcccebf@yahoo.com



ความเพียงพอของรายได้เมื่อเกษียณอายุ

ตัวท่าน

พ่อ/แม่ของท่าน

40

กรุงเทพฯ และ
ปริมณฑล

ตะวันออก
เฉียงเหนือ

กลาง เหนือ ใต้ โดยรวม

ไม่เพียงพอ 4.8 8.0 4.7 55.3 1.4 14.7

เพียงพอจนเหลือเก็บ 59.3 9.2 42.2 2.8 17.4 26.3

เพียงพอแต่ไม่เหลือเก็บ 15.7 38.5 21.6 1.9 34.8 23.0

เพียงพอแต่ยังมีหนี้สินอยู่ 15.3 34.6 15.9 15.3 38.4 23.6

ไม่แน่นอน 4.8 9.8 15.5 24.7 8.0 12.4

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

ไม่เพียงพอ 0.8 4.3 6.0 29.8 5.8 8.7

เพียงพอจนเหลือเก็บ 73.8 27.9 35.3 38.9 21.0 40.5

เพียงพอแต่ไม่เหลือเก็บ 11.7 48.5 33.6 0.5 37.7 27.6

เพียงพอแต่ยังมีหนี้สินอยู่ 11.7 15.0 21.1 19.2 28.3 17.9

ไม่แน่นอน 2.0 4.3 3.9 11.5 7.2 5.4

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม
กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย
TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342
หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาที่

E-Mail: utcccebf@yahoo.com



อัตราส่วนการรับผิดชอบ
บุพการ/ีผู้มีรายได้ในครอบครัว

41

0.7275 : 1

ภูมิภาค อัตราส่วน

กรุงเทพฯ และ ปริมณฑล 0.5500
ตะวันออกเฉียงเหนือ 0.7994

กลาง 0.7459
เหนือ 0.6925
ใต้ 0.8645

ค านวณจากแบบสอบถามกลุ่มตัวอย่าง โดยศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม
กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย
TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342
หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาที่

E-Mail: utcccebf@yahoo.com


