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Chamber Business Poll
มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย และหอการค้าไทย

โทรศัพท์ 0-2697-6341 FAX. 0-2697-6342

E-mail utcccebf@utcc.ac.th
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พฤติกรรมการใช้จ่ายของผู้บริโภค
ในช่วงเทศกาลสงกรานต์

ส ำรวจทั่วประเทศ  จ ำนวน 1,350 ตัวอย่ำง

ระหว่ำงวันที่ 25 - 30 มี.ค. 2566

วันที่ 4 เมษำยน 2566
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ต ่ากว่า 20 ปี
5.2%

20-29 ปี
18.4%

30-39 ปี
17.6%

40-49 ปี
19.6%

50-59 ปี
19.2%

60 ปีขึ้นไป
20.1%

47.2%52.8%

ข้อมูลทั่วไป
เพศ อายุ
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ร้อยละ

มัธยมศึกษาตอนต้น 2.8

มัธยมศึกษาตอนปลาย/ปวช. 18.2
ปวส./อนุปริญญา 20.4
ปริญญาตรี 51.1

สูงกว่าปริญญาตรี 2.7
ไม่ได้ศึกษา 3.9
อื่นๆ 0.9

ร้อยละ

ต ่ากว่า 5,000 บาท 3.6

5,000-10,000 บาท 18.9

10,001-20,000 บาท 24.0

20,001-30,000 บาท 20.5

30,001-40,000 บาท 19.8

มากกว่า 40,000 บาท 13.2

การศึกษา รายได้
ข้อมูลทั่วไป
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ข้อมูลทั่วไป

11.1% 37.7%

29.0% 22.2%

Generation อาชีพในปัจจุบัน
ร้อยละ 

ก าลังศึกษา 7.0
ไม่ได้ท างาน 7.3
รับจ้างรายวัน 15.6
พนักงานเอกชน 14.0
รับราชการ/รัฐวิสาหกิจ 13.1
เจ้าของกิจการที่มีลูกจ้าง 14.3
เจ้าของกิจการที่ไม่มีลูกจ้าง 12.6
เกษตรกร/รับจ้างภาคการเกษตร 10.6
เกษียณ/บ านาญเกษียณ/บ านาญ 2.2
อาชีพอิสระ 3.2
อื่นๆ 0.1

รวม 100.0
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ภูมิภาค

ภาคเหนือ
12.9%

ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

27.3%

กรุงเทพฯ และปริมณฑล

28.1%

ภาคกลาง

18.6%

ภาคใต้

13.1%
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ผลกำรส ำรวจ
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หากพูดถึงวันสงกรานต์ท่านจะนึกถึงอะไรเป็นอย่างแรก 

การเล่นน ้าสงกรานต์  
22.3%

การไปรดน ้าด าหัว/
ไปเยี่ยมญาติผู้ใหญ่  

19.6%

การหยุดพักผ่อนอยู่บ้าน  
18.4%

การสังสรรค์  
12.7%

กลับบ้านที่ต่างจังหวัด  
10.7%

การไปท่องเที่ยว  
8.5%

สถานที่จัดงานรื่น
เริง  

6.1%

อื่นๆ
1.6%

Gen Z 54.3% Gen Y 25.5%

Gen Y 21.4% Gen X 21.1%

Gen B 29.1%
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ปีนี้ท่านคาดว่าจะไปเล่นน ้าสงกรานต์หรือไม่ 

คาดว่าจะไปเล่นน ้าสงกรานต์ท่าน
คิดว่าจะไปเล่นน ้าที่ใด 

Z Y X B ภาพรวม
ไปเล่นแน่นอน 66.7 41.6 28.5 16.3 35.0
ไม่ไปเล่น 12.2 37.3 52.1 71.9 46.5
ไม่แน่ใจ 21.1 21.1 19.4 11.8 18.6

100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

สถำนที่จัดงำน
87.1%

สถำนที่ทั่วไป
12.9%

Gen B 6.5%
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กิจกรรมที่นิยมในช่วงเทศกำลสงกรำนต์ ปี 2566
62 64 65 66

ท าบุญ 60.3 52.3 (1) 53.9 (1) 59.3 (1)
ไปเล่นน ้าสงกรานต์ 63.3 (5) - 11.2 55.1 (2)
สังสรรค/์จัดเลีย้ง 66.0 (3) 35.0 (5) 33.7 (2) 53.4 (3)
ไปไหว้พระ/ไหว้เจา้ 52.1 30.70 29.2 (4) 48.1 (4)
ท าอาหารทานที่บ้าน 40.9 42.9 (2) 31.1 (3) 36.0 (5)
ไปทานข้าวนอกบ้าน Na. Na. 22.7 35.0
ซื้อของ 81.8 (1) 37.6 (4) 21.3 33.4
ไปรดน ้าด าหัวผู้ใหญ/่ไปเยี่ยมญาติ 76.2 (2) 42.1 (3) 18.4 25.9
ท่องเที่ยว (ในและต่างประเทศ) 64.6 (4) 21.9 15.2 25.2
พักผ่อนอยู่บ้านเฉยๆ 25.7 26.5 23.1 18.0
กลับบ้านที่ต่างจังหวัดไม่ไปไดท้ ากจิกรรมอ่ืน 4.8 19.0 23.1 (5) 10.4
ไปเที่ยวเพื่อความบันเทิง 4.5 3.90 2.4 4.9

หน่วย : ร้อยละของผู้ตอบ

หมำยเหตุ: ปี 63 ไม่มีวันหยุดสงกรำนต์

หำกต้องกำรข้อมูลเพิ่มเติม
กรุณำติดต่อ ศูนย์พยำกรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหำวิทยำลัยหอกำรค้ำไทย
TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342
หรือส่งข้อควำมขออนุเครำะห์ข้อมูลมำที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงำน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องกำร และกำรน ำข้อมูลไปใช้ต่อ)

mailto:utcccebf@utcc.ac.th
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กิจกรรมส่วนใหญ่ที่ท าจะท าในช่วงวันสงกรานต์ท่านมักจะท าร่วมกับคนกลุ่มใด

ญำติ 17.1%พ่อ/แม่ 31.6%

เพื่อน 15.4%

แฟน/คนรัก 28.1%

ท าคนเดียว 7.7%
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แผนการใช้จ่ายในเรื่องการท่องเที่ยว
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การวางแผนเดินทางในช่วงเทศกาลสงกรานต์ปี 2566 เทียบกับ 2565

2565การวางแผนเดินทาง

ไปเที่ยวในประเทศ

ไปเที่ยว/ท ากิจกรรมในจังหวัดที่ตนอยู่

พักผ่อนอยู่บ้าน

วางแผนไปท่องเที่ยวต่างประเทศ

กลับบ้านและวางแผนไปท่องเที่ยว/ท ากิจกรรม

ไป
ท่องเที่ยว/ท ากิจกรรม
ร้อยละ 64.7 (ปี 64)
ร้อยละ 52.4 (ปี65) 
ร้อยละ 72.8 (ปี66) 

กลับบ้านและยังไม่มีการวางแผนไปท่องเที่ยว

15.8

54.3

18.3

2.3

0.4

8.9

2566

หมายเหตุ: ปี 63 ไม่มีวันหยุดสงกรานต์

หน่วย : ร้อยละ

10.6

40.3

15.9

0.2

1.3

31.7

หำกต้องกำรข้อมูลเพิ่มเติม
กรุณำติดต่อ ศูนย์พยำกรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหำวิทยำลัยหอกำรค้ำไทย
TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342
หรือส่งข้อควำมขออนุเครำะห์ข้อมูลมำที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงำน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องกำร และกำรน ำข้อมูลไปใช้ต่อ)

mailto:utcccebf@utcc.ac.th
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ส่วนใหญ่จะไปเที่ยวเช้า-เย็นกลับ (16.3%) ส าหรับที่ไปค้างแรมจะไปมากกว่า 2 คืนเป็นส่วนใหญ่ (79.3%)

 เดินทางโดย รถยนต์ส่วนตัว (81.2%) เครื่องบิน (12.2%) รถบขส. (3.6%) รถไฟ และรถตู้ ตามล าดับ

ออกเดินทางวันที่  12/13 กลับวันที่ 15/16

จ านวนที่ร่วมเดินทางรวมตัวท่าน 2-5 คน

โดยจะเดินทางกับ ครอบครัว (53.2%) ไปคนเดียว แฟน/คู่รัก เพ่ือน ตามล าดับ

วันที่ออกเดินทางนอกพื้นที่ ร้อยละ วันที่กลับเข้าพื้นที่ ร้อยละ

วันที่ 11 เม.ย. 66 13.2 วันที่ 14 เม.ย. 66 8.5
วันที่ 12 เม.ย. 66 24.9 วันที่ 15 เม.ย. 66 28.0
วันที่ 13 เม.ย. 66 24.9 วันที่ 16 เม.ย. 66 31.2
วันที่ 14 เม.ย. 66 16.4 วันที่ 17 เม.ย. 66 14.8

รายละเอียดการท่องเที่ยว

หมายเหตุ: ปี 63 ไม่มีวันหยุดสงกรานต์



รำยละเอียดกำรท่องเที่ยว เฉพำะกลุ่มที่ไปเที่ยว
ภำยในประเทศ

ภำคกลำง

ภำคเหนือ

กรุงเทพฯ และ ปริมณฑล

ภำคใต้

ภำคตะวันออกเฉียงเหนือ

ปี 66

46.7

23.0

7.4

9.8

13.1

จังหวัดที่ได้รับควำมนิยมไปท่องเที่ยว

ชลบุรี เพชรบุรี ประจวบคีรีขันธ์ ระยอง

เชียงใหม่ นครสวรรค์ เพชรบูรณ์

กรุงเทพฯ สมุทรสำคร นครปฐม

กระบี่ ภูเก็ต ตรัง นครศรีธรรมรำช

นครรำชสีมำ เลย ขอนแก่น

15

ค่ำใช้จ่ำยเฉลี่ย
7,091.18 บำท 

12.7

ปี 65

14.9

14.9

17.9

39.6

หมำยเหตุ: ปี 63 ไม่มีวันหยุดสงกรำนต์

หน่วย : ร้อยละ

ท่องเที่ยวต่ำงประเทศเฉลีย่ 45,681.82 บำท
(เอเชีย 81.8%)

หำกต้องกำรข้อมูลเพิ่มเติม
กรุณำติดต่อ ศูนย์พยำกรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหำวิทยำลัยหอกำรค้ำไทย
TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342
หรือส่งข้อควำมขออนุเครำะห์ข้อมูลมำที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงำน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องกำร และกำรน ำข้อมูลไปใช้ต่อ)

mailto:utcccebf@utcc.ac.th


แผนการใช้จ่าย
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การวางแผนการท ากิจกรรมและการใช้จ่ายนอกจากแผนการท่องเที่ยว

แผนการใช้จ่าย
ร้อยละ

(ของผู้ตอบ)
ค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ย 

(บาท)
เพิ่มขึ้น ลดลง

ไม่
เปลี่ยนแปลง

ท ำบุญ 59.3 1,109.05 27.7 23.9 48.4
ไปเล่นน  ำสงกรำนต์ 55.1 862.38 19.5 14.4 66.1
สังสรรค์/จัดเลี ยง 53.4 2,184.26 40.0 26.9 33.1
ไปไหว้พระ/ไหว้เจ้ำ 48.1 668.16 35.2 25.2 39.6
ท ำอำหำรทำนที่บ้ำน 36.0 945.52 25.8 37.1 37.1
ไปทำนข้ำวนอกบ้ำน 35.0 1,115.92 24.9 26.5 48.6
สินค้ำอุปโภคบริโภค 30.4 1,502.84 34.4 26.8 38.8
ไปรดน  ำด ำหัวผู้ใหญ่/ไปเยี่ยมญำติ 25.9 2,307.57 34.7 19.1 46.3
พักผ่อนอยู่บ้ำนเฉยๆ 18.0 819.00 29.7 37.9 32.4
กลับบ้ำนที่ต่ำงจังหวัดไม่ได้ท ำกิจกรรมอื่น 10.4 4,616.44 43.8 24.7 31.5
ซื อสุรำ 7.9 1,090.91 18.5 13.0 68.5
สินค้ำคงทน(เครื่องใช้ไฟฟ้ำ, เครื่องเรือน ฯลฯ) 4.9 4,443.75 53.1 34.4 12.5
ไปเที่ยวเพื่อควำมบันเทิง 4.9 1,100.00 14.7 17.6 67.6
สินค้ำฟุ่มเฟือย(เครื่องประดับ, ทอง ฯลฯ) 2.7 9,510.53 45.1 39.1 15.8

หน่วย : ร้อยละ

หำกต้องกำรข้อมูลเพิ่มเติม
กรุณำติดต่อ ศูนย์พยำกรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหำวิทยำลัยหอกำรค้ำไทย
TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342
หรือส่งข้อควำมขออนุเครำะห์ข้อมูลมำที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงำน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องกำร และกำรน ำข้อมูลไปใช้ต่อ)

mailto:utcccebf@utcc.ac.th
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เพิ่มขึ้น
21.8

เพิ่มขึ้น
25.5

เพิ่มขึ้น
32.5

ไม่เปลี่ยนแปลง
43.3

ไม่เปลี่ยนแปลง
29.4

ไม่เปลี่ยนแปลง
39.8

ลดลง
34.9 ลดลง

45.1

ลดลง
27.7

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

64 65 66

ร้อยละ
สินค้ำ/บริกำรรำคำแพงขึ น 28.7
หยุดติดกันหลำยวัน 17.0
มีสถำนที่ท่องเที่ยวมำกขึ น 17.0
รำยได้เพิ่มขึ น 10.8
นโยบำยกระตุ้นเศรษฐกิจของรัฐ (เที่ยวด้วยกัน) 10.1
คำดหวังว่ำเศรษฐกิจจะดีขึ น 9.5
ไม่ได้ท่องเที่ยวมำนำน 6.7
อื่นๆ 0.2

ร้อยละ

สินค้ำ/บริกำรรำคำแพงขึ น 21.7
ประหยัด 19.3
รำยได้ลดลง 19.1
มีหนี เพ่ิมขึ น 13.3
รำคำน  ำมันแพง 12.2
ภัยธรรมชำติ/ฝุ่นละออง 9.5
กำรแพร่ระบำดโควิด-19 4.8
อื่นๆ 0.2

หมายเหตุ: ปี 63 ไม่มีวันหยุดสงกรานต์

มูลค่าการใช้จ่ายในช่วงเทศกาลสงกรานต์
ปี 2566 เทียบกับปี 2565

หำกต้องกำรข้อมูลเพิ่มเติม
กรุณำติดต่อ ศูนย์พยำกรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหำวิทยำลัยหอกำรค้ำไทย
TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342
หรือส่งข้อควำมขออนุเครำะห์ข้อมูลมำที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงำน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องกำร และกำรน ำข้อมูลไปใช้ต่อ)

mailto:utcccebf@utcc.ac.th
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เพ่ิมขึ้นมาก
9.6%

เพิ่มขึ้นน้อย
25.8%

ไม่
เปลี่ยนแปลง

39.7%

ลดลงน้อย
11.4%

ลดลงมาก
13.4%

จ านวนชิ้นที่ซื้อในช่วงเทศกาลสงกรานต์ปี 2566 เทียบกับปี 2565

35.4%24.8% หำกต้องกำรข้อมูลเพิ่มเติม
กรุณำติดต่อ ศูนย์พยำกรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหำวิทยำลัยหอกำรค้ำไทย
TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342
หรือส่งข้อควำมขออนุเครำะห์ข้อมูลมำที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงำน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องกำร และกำรน ำข้อมูลไปใช้ต่อ)

mailto:utcccebf@utcc.ac.th


ของฝำกเมื่อไปอวยพรในเทศกำลสงกรำนต์
ประเภทของฝำก ร้อยละ

เงินสด 27.1
พวงมาลัย 20.0
ผลไม้ 11.6
วิตามิน 11.3
ของรับประทาน 8.7
เสื้อผ้า รองเท้า 7.1
สินค้าฟุ่มเฟือย (เครื่องประดับ,ทอง ฯลฯ) 5.5
เครื่องดื่มบ ารุง 4.2
สินค้าคงทน(เครื่องใช้ไฟฟ้า ,เครื่องเรือนฯลฯ) 2.6
สินค้าotop 1.6
ดอกไม้ 0.3

20
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บรรยากาศของเทศกาลสงกรานต์ปี 2566 เทียบกับปี 2565 โดยภาพรวม

สนุกสนำนน้อยกว่ำ
12.7%

สนุกสนำน
เหมือนเดิม

30.2%

ไม่สนุกสนำน
เหมือนเดิม

46.2%

สนุกสนำน
มำกกว่ำ
11.0%

2565

สนุกสนำนน้อยกว่ำ
9.0%

สนุกสนำน
เหมือนเดิม

40.4%

ไม่สนุกสนำน
เหมือนเดิม

5.5%

สนุกสนำน
มำกกว่ำ
45.1%

2566

หำกต้องกำรข้อมูลเพิ่มเติม
กรุณำติดต่อ ศูนย์พยำกรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหำวิทยำลัยหอกำรค้ำไทย
TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342
หรือส่งข้อควำมขออนุเครำะห์ข้อมูลมำที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงำน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องกำร และกำรน ำข้อมูลไปใช้ต่อ)

mailto:utcccebf@utcc.ac.th
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ที่มาของเงินที่ใช้ในเทศกาลสงกรานต์

เงินเดือน/รายได้
ตามปกติ
66.3%

เงินออม
25.2%

โบนัส/รายได้พิเศษ
4.7% เงินกู้

0.9%

เงินช่วยเหลือจาก
รัฐบาล
2.8%

อื่นๆ
0.1%
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ปัญหาที่มีความกังวล ไม่กังวลเลย น้อยที่สุด ปานกลาง มากที่สุด คะแนนเฉลี่ย
(เต็ม 5)

อุบัติเหตุ/ควำมปลอดภัยในกำรเดินทำง 1.4 16.7 23.3 58.6 3.64
กำรจรำจรติดขัด 1.2 15.1 24.8 58.9 3.61
ปัญหำอำชญำกรรมในช่วงเทศกำลสงกรำนต์ 1.9 18.6 28.8 50.7 3.44
ปัญหำกำรลวนลำม และละเมิดทำงเพศ 2.1 19.7 24.6 53.6 3.43
กำรขึ นรำคำสนิค้ำและบริกำรในช่วงเทศกำลสงกรำนต์ 1.6 19.0 25.8 53.6 3.41
กำรกระทบกระทั่งกันในชว่งสงกรำนต์ 2.1 21.6 25.9 50.4 3.36
มำรยำทในกำรเลน่น  ำสงกรำนต์ 2.1 35.4 27.0 35.5 2.97
ปัญหำกำรขโมยของเมื่อไม่อยู่บ้ำน 2.8 34.1 27.4 35.7 2.91
กำรแพร่ระบำดของโควิด-19 3.4 37.1 24.6 34.9 2.89

ความกังวลในช่วงเทศกาลสงกรานต์ หน่วย:ร้อยละ
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การเปลี่ยนแปลง ท่องเที่ยว กิจกรรมอื่น

ยกเลิกการไปเที่ยวปีนี้ 10.8 10.4

ไปในพื้นที่ที่มีฝุ่นน้อย 24.4 23.6

ไปเที่ยวสถานที่ปิด 9.8 14.7

ยังคงไปเหมือนเดิม 55.1 51.0

หากมีข่าวการระบาดของโควิด-19 อีกครั้ง แต่
ไม่รุนแรง จะมีผลต่อการตัดสินใจไปท่องเที่ยว/

ท ากิจกรรมในช่วงสงกรานต์ หรือไม่

หากในพื้นที่ยังมีปัญหา PM 2.5 
จะมีผลต่อการตัดสินใจไปท่องเที่ยว/
ท ากิจกรรมในช่วงสงกรานต์ หรือไม่

หน่วย : ร้อยละหน่วย : ร้อยละ

การเปลี่ยนแปลง ท่องเท่ียว กิจกรรมอื่น

ยกเลิกการไปเที่ยวปีนี้ 9.9 9.0

ไปในพื้นที่ที่มีการระบาดน้อย 11.3 8.0

ไปเที่ยวใกล้ๆ แทน 17.1 13.7

ไปที่ที่ไม่ค่อยมีคนไป 12.2 13.1

ยังคงไปเหมือนเดิม 49.5 56.1
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ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจไปท่องเที่ยวในช่วงสงกรานต์ แยกตาม Gen
หำกมีข่ำวกำรระบำดโควิด-19 อีกครั ง

แต่ไม่รุนแรง
Z Y X B ภำพรวม

ยกเลิกการไปเที่ยวปีนี้ 2.1 6.2 7.3 13.3 9.9
ไปในพื้นที่ที่มีการระบาดน้อย 7.4 12.8 12.9 8.5 11.3
ไปเที่ยวใกล้ๆ แทน 16.0 16.5 15.3 21.2 17.1
ไปที่ที่ไม่ค่อยมีคนไป 10.6 13.7 7.7 16.4 12.2
ยังคงไปเหมือนเดิม 63.9 50.8 56.8 40.6 49.5

หน่วย : ร้อยละ

หำกในพื นที่ยังมีปัญหำPM 2.5 Z Y X B ภำพรวม
ยกเลิกการไปเที่ยวปีนี้ 4.3 7.5 6.9 24.9 10.8
ไปในพื้นที่ที่มีฝุ่นน้อย 20.2 26.2 21.6 27.0 24.4
ไปเที่ยวสถานที่ปิด 6.4 11.2 9.3 9.5 9.8
ยังคงไปเหมือนเดิม 69.1 55.1 62.2 38.6 55.1



เปรียบเทียบพฤติกรรม
ในปี 2549-2566

26
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0%

20%

40%

60%

80%

100%

49 50 51 52 53 54 55 56 57 58 59 60 61 62 64 65 66

32.7 40.5 34.8 44.0
27.0 31.9

57.7 66.5 69.5 64.0 65.3 71.6
81.5

64.6 64.7
52.4

72.8

67.3 59.5 65.2 56.0
73.0 68.1

42.3 33.5 30.5 36.0 34.7 28.4
18.5

35.4 35.3
47.6

27.2

ไปเที่ยว ไม่ไปเที่ยว

หมายเหตุ: ปี 63 ไม่มีวันหยุดสงกรานต์

หำกต้องกำรข้อมูลเพิ่มเติม
กรุณำติดต่อ ศูนย์พยำกรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหำวิทยำลัยหอกำรค้ำไทย
TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342
หรือส่งข้อควำมขออนุเครำะห์ข้อมูลมำที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงำน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องกำร และกำรน ำข้อมูลไปใช้ต่อ)

mailto:utcccebf@utcc.ac.th
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0%

20%

40%

60%

80%

100%

49 50 51 52 53 54 55 56 57 58 59 60 61 62 64 65 66

44.5
23.6

42.8 50.1 47.1 48.3
37.4 39.5 40.9

13.8

40.1

65.2 71.8

28.6 21.8 25.5 32.5

10.6

9.4

9.8

17.5 19.4 20.1 34.6
11.7

28.4

10.2

23.9

22.1 15.6

18.0 34.9
45.1

39.8

44.9

67.0
47.4

32.4 33.5 31.6 27.9
48.8

30.7

76.0

36.0

12.7 12.6

53.4
43.3

29.4 27.7

ไม่เปลี่ยนแปลง ลดลง เพิ่มขึ้น
หมายเหตุ: ปี 63 ไม่มีวันหยุดสงกรานต์

หำกต้องกำรข้อมูลเพิ่มเติม
กรุณำติดต่อ ศูนย์พยำกรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหำวิทยำลัยหอกำรค้ำไทย
TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342
หรือส่งข้อควำมขออนุเครำะห์ข้อมูลมำที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงำน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องกำร และกำรน ำข้อมูลไปใช้ต่อ)

mailto:utcccebf@utcc.ac.th
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ที่มาของเงินที่ใช้ในเทศกาลสงกรานต์

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

49 50 51 52 53 54 55 56 57 58 59 60 61 62 64 65 66

25.7 33.2 34.4 36.8 39.3
28.3 29.9 31.5 36.8

27.5 34.4

14.3 15.0 14.2 18.5 13.7
25.2

57.0
54.8

39.0
43.9 41.6

33.3 33.3 36.8 28.9
32.0

34.0 67.3 63.8 63.7
71.9 78.4

66.2

16.2 10.5
26.5 19.3 18.0

26.5 25.1 21.9
14.1 25.7

20.0
10.8 15.2 17.6

3.5 4.7 4.7
0.0

11.6 9.7
20.1 14.8 9.2 3.0 3.5 3.5 1.5 1.8 0.92.3 4.0 2.20.9 4.5 1.1 2.81.1 1.6 0.1 0.1 1.0

11.9
0.1 0.1

0.1 0.5 0.3
0.1 0.4 0.1

เงินออม เงินเดือน/รายได้ตามปกติ โบนัส/รายได้พิเศษ เงินกู้ เงินช่วยเหลือจากรัฐบาล อื่นๆ

หมายเหตุ: ปี 63 ไม่มีวันหยุดสงกรานต์

หำกต้องกำรข้อมูลเพิ่มเติม
กรุณำติดต่อ ศูนย์พยำกรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหำวิทยำลัยหอกำรค้ำไทย
TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342
หรือส่งข้อควำมขออนุเครำะห์ข้อมูลมำที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงำน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องกำร และกำรน ำข้อมูลไปใช้ต่อ)

mailto:utcccebf@utcc.ac.th
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เปรียบเทียบค่าใช้จ่ายโดยเฉลี่ยในการท่องเที่ยว
สถานที่ท่องเที่ยว 49 50 51 52 53 54 55 56 57

ทะเล 4,306.30 4,478.55 4,878.92 4,977.65 4,643.67 4,656.84 4,726.09 4,943.40 5,186.64
ภูเขา 3,547.25 3,582.72 3,973.77 4,146.89 3,316.67 3,416.17 3,675.76 3,906.14 3,871.34
เพื่อสุขภาพ 3,364.08 3,465.00 3,125.90 3,452.94 2,678.57 2,575.31 2,733.33 3,654.13 3,814.29
น ้าตก 3,524.39 3,594.88 3,942.17 3,947.52 3,477.08 3,511.85 3,117.65 3,859.74 3,773.42
ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ 3,804.13 3,842.17 3,227.78 3,125.49 2,563.50 2,812.50 3,347.83 3,488.24 3,634.24
อื่นๆ 2,553.13 2,565.90 2,904.70 2,730.36 1,964.48 2,087.86 2,643.76 2,896.30 2,972.97

หน่วย: บาท

หมายเหตุ: ปี 63 ไม่มีวันหยุดสงกรานต์

สถานที่ท่องเที่ยว 58 59 60 61 62 64 65 66

ทะเล 5,422.92 6,146.96 6,283.81 6,849.39 6,464.63 5,357.14 5,161.11 6,336.21
ภูเขา 3,971.43 4,020.64 4,074.00 3,711.51 3,654.29 3,117.78 3,408.11 5,602.94
เพื่อสุขภาพ 4,259.8 4,544.74 4,928.99 5,745.45 5,491.30 5,954.55 6,200.00 4,856.12
น ้าตก 3,965.91 5,757.14 5,895.45 5,735.10 6,116.00 3,533.33 2,700.00 3,916.67
ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ 3,044.26 3,147.83 3,163.43 2,977.27 3,687.50 3,577.78 2,750.00 2,685.19
อื่นๆ 2.458.71 2,617.30 2,765.06 2,503.37 4,327.47 4,048.00 4,091.67 2,500.00

หำกต้องกำรข้อมูลเพิ่มเติม
กรุณำติดต่อ ศูนย์พยำกรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหำวิทยำลัยหอกำรค้ำไทย
TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342
หรือส่งข้อควำมขออนุเครำะห์ข้อมูลมำที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงำน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องกำร และกำรน ำข้อมูลไปใช้ต่อ)

mailto:utcccebf@utcc.ac.th
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เปรียบเทียบแผนการใช้จ่ายอุปโภคบริโภค
การวางแผน 49 50 51 52 53 54 55 56 57

สินค้าฟุ่มเฟือย(เครื่องประดับ, ทอง ฯลฯ) 4,833.33 4,306.98 4,398.00 5,685.42 6,347.40 6,868.28 11,714.29 12,066.67 10,870.00
สินค้าคงทน(เครื่องใช้ไฟฟ้า,เครือ่งเรอืน ฯลฯ) 3,045.45 3,167.27 4,767.86 4,920.21 7,250.00 7,467.50 7,315.38 7,771.30 6,059.66
สังสรรค์/จัดเลี้ยง 2,504.99 2,555.09 2,233.90 2,993.44 2,833.90 2,918.92 3,930.84 4,084.67 4,192.91
ท าบุญ 1,019.14 1,039.52 1,060.31 1,441.27 1,646.50 1,685.95 2,169.78 2,414.40 2,796.80
สินค้าอุปโภคบริโภค 2,409.94 2,530.44 3,122.23 3,251.68 3,120.80 3,240.60 4,206.81 4,568.79 3,634.72
ซื้อสุรา 1,203.82 1,215.86 1,102.48 722.76 729.00 710.30 963.83 1,577.43

หน่วย: บาท

หมายเหตุ: ปี 63 ไม่มีวันหยุดสงกรานต์

การวางแผน 58 59 60 61 62 64 65 66
สินค้าฟุ่มเฟือย(เครื่องประดับ, ทอง ฯลฯ) 9,876.33 7,635.93 18,491.36 21,449.39 21,491.94 10,888.64 9,408.33 9,810.53
สินค้าคงทน(เครื่องใช้ไฟฟ้า,เครือ่งเรอืน ฯลฯ) 6,348.12 6,512.50 5,654.06 4,164.98 4,215.00 3,837.10 3,872.50 4,443.75
สังสรรค์/จัดเลี้ยง 4,022.38 4,281.34 4,066.99 4,707.82 4,746.27 2,113.70 1,956.90 2,184.26
ท าบุญ 2,439.51 2,614.05 2,731.44 2,914.63 2,211.21 2,099.35 1,060.21 1,109.05
สินค้าอุปโภคบริโภค 3,742.19 3,801.57 3,857.85 2,690.39 2,374.59 1,519.92 1,384.97 1,502.84
ซื้อสุรา 1,746.21 1,827.27 1,591.18 791.46 689.03 729.52 973.81 1,090.91

หำกต้องกำรข้อมูลเพิ่มเติม
กรุณำติดต่อ ศูนย์พยำกรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหำวิทยำลัยหอกำรค้ำไทย
TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342
หรือส่งข้อควำมขออนุเครำะห์ข้อมูลมำที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงำน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องกำร และกำรน ำข้อมูลไปใช้ต่อ)

mailto:utcccebf@utcc.ac.th
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รายการ
(ล้านบาท)

49 50 51 52 53 54 55 56 57 58

เงินสะพัด 88,534.16 92,022.41 96,181.82 98,275.32 93,685.86 96,496.44 103,347.69 114,119.8 116,813.03 119,165.45

%YOY 10.15 3.94 4.52 2.18 -4.67 3.41 7.10 10.42 2.36 2.01

รายการ
(ล้านบาท)

59 60 61 62 63 64 65 66

เงินสะพัด 124,542.66 127,693.59 132,163.87 135,837.56 69,005.48 112,867.43 106,772.59 125,203.29

%YOY 4.51 2.53 3.50 2.78 -49.20
63.6 (เทียบ 63)
-16.9 (เทียบ 62)

-5.4 (เทียบ 64)
-21.4 (เทียบ 62)

17.3 (เทียบ 65)
-7.8 (เทียบ 62)

เงินสะพัดในช่วงเทศกาลสงกรานต์ปี 2549-2566

หมายเหต:ุ ปี 63 ไม่มีวันหยุดสงกรานต์และช่วงดังกล่าวประกาศห้ามออกนอกพ้ืนท่ีและปิดสถานบริการต่างๆ ยกเว้นขายอาหารแบบน ากลับ

หำกต้องกำรข้อมูลเพิ่มเติม
กรุณำติดต่อ ศูนย์พยำกรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหำวิทยำลัยหอกำรค้ำไทย
TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342
หรือส่งข้อควำมขออนุเครำะห์ข้อมูลมำที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงำน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องกำร และกำรน ำข้อมูลไปใช้ต่อ)

mailto:utcccebf@utcc.ac.th
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ทัศนะต่อประเด็นอื่นๆ
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ร้อยละ

การสร้างรายได้และกระจายรายได้ให้ประชาชน 25.7

แก้ไขปัญหาการคอร์รัปชัน 20.8

การดูแลรักษาสิ่งแวดล้อมในรูปแบบต่างๆ ตามกรอบ BCG 10.1

การพัฒนาตัวผลิตภัณฑ์สินค้า และบริการ 9.7

สวัสดิการด้านสุขภาพ 8.6

การพัฒนาคน 8.5

ส่งเสริมด้านเทคโนโลยี ดิจิทัล และนวัตกรรม 8.5

การพัฒนาความสัมพันธ์ระหว่างประเทศ 5.4

อื่นๆ 2.6

รวม 100.0

ท่านคิดว่าประเทศไทยควรเร่งส่งเสริมเรื่องใดมากที่สุด 
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ท่านต้องการให้รัฐบาลชุดใหม่เข้ามาแก้ไขมากที่สุด 

ปัญหาที่ต้องการให้รัฐบาลชุดใหม่เข้ามาแก้ไขมากที่สุด ร้อยละ

แก้ไขปัญหำปำกท้อง ควำมยำกจน หนี สิน และควำมเหลื่อมล  ำในสังคมไทย 30.8
เร่งฟื้นฟูเศรษฐกิจ รวมถึงสนับสนุนภำคกำรค้ำและภำคบริกำร ให้กลับมำสู่ภำวะปกติ 26.4
แก้ไขปัญหำคอรัปชั่นให้หมดไป ผ่ำนกำรบังคับใช้กฎหมำยอย่ำงจริงจัง 15.6
ควบคุมค่ำครองชีพของภำคประชำชน ให้อยู่ในระดับที่เหมำะสม 8.7
สนับสนุน รวมถึงปรับปรุงระบบกำรศึกษำ ให้มีควำมเหมำะสมและสำมำรถเข้ำถึงได้ง่ำย 5.6
เพ่ิมเติมรัฐสวัสดิกำร ให้กับประชำชน อย่ำงครอบคลุมและเหมำะสม 5.1
ออกมำตรกำรสนับสนุนภำคแรงงำน โดยเฉพำะกำรเพ่ิมค่ำแรงขั นต่ ำ รวมถึงกำรพัฒนำทักษะแรงงำน 4.7
ปรับรูปแบบกำรท ำงำนของหน่วยงำนภำครัฐ ให้มีประสิทธิภำพและมีควำมทันสมัย 3.1
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การเลือกตั้งครั้งนี้ท่านมีการวางแผนจะไปเลือกตั้งหรือไม่ 
แยกตาม Generation

หน่วย: ร้อยละ

Gen ไปแน่นอน ไม่ไปแน่นอน ไม่แน่ใจ รวม
Z 88.3 2.6 9.1 100
Y 92.1 3.6 4.3 100
X 90.2 2.9 6.8 100

Baby 85.2 6.2 8.6 100
รวม 89.6 3.9 6.5 100
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ความคาดหวังว่ารัฐบาลชุดใหม่จะเข้ามาแก้ไขปัญหาประเทศ คะแนนเต็ม 10

ค่าเฉลี่ย
กทม.และปริมณฑล 8.79
ตะวันออกเฉียงเหนือ 7.20
กลาง 8.41
เหนือ 7.80
ใต้ 7.57

รวม 8.00

ค่าเฉลี่ย
Z 8.02
Y 7.88
X 8.08

Baby 8.07
รวม 8.00

แยกตามภูมิภาค แยกตาม Gen



38

ธ.ค. 65 ม.ค. 66 เม.ย. 66

ต ่ากว่า 2.50% 10.9 25.1 11.0
2.51%-3.00% 14.0 0.3 43.3
3.01%-3.50% 40.1 1.0 15.5
3.51%-4.00% 18.0 13.8 1.4
มากกว่า 4.00% 0.6 40.9 5.3
ไม่ทราบ/ไม่แน่ใจ 16.4 18.9 23.5

หน่วย: ร้อยละ

ทัศนะต่อการขยายของภาวะเศรษฐกิจของประเทศไทยในปี 2566
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