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ทัศนคติ พฤติกรรมและการใช้จ่าย
ของประชาชนในช่วงวันวาเลนไทน์

จ ำนวน 1,280 ตัวอย่ำง (ท่ัวประเทศ)

ส ำรวจช่วง 26 - 31 มกรำคม 2569

วันที่ 5 กุมภาพันธ์ 2569



ข้อมูลทั่วไป

เพศ อายุ
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เพศชำย

47.9%
เพศหญิง

52.1%

ช่วงอำยุ ร้อยละ

ต ่ำกว่ำ 20 ปี 2.8

20-29 ปี 18.5

30-39 ปี 21.2

40-49 ปี 19.0

50-59 ปี 20.8

60 ปีข้ึนไป 17.7



Generlation
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21.3%32.6%33.5%12.6%

ช่วงอายุ : Gen Z (14 – 26 ปี) Gen Y (27 – 46 ปี) Gen X (47 – 61 ปี) Gen BB (62 – 80 ปี) 



รำยได้
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รายได้ ร้อยละ

ต ่ำกว่ำ 5,000 บำท 3.4

5,000-10,000 บำท 7.1

10,001-20,000 บำท 29.8

20,001-30,000 บำท 27.8

30,001-40,000 บำท 15.3

มำกกว่ำ 40,001 บำทขึ้นไป 16.6



ภูมิภำค
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ภำคเหนือ
13.2%

ภำคตะวันออกเฉียงเหนือ
23.3%

ภำคกลำง
28.6%

ภำคใต้
16.4%

กรุงเทพ และปริมณฑล
18.5%



สถำนะ

สมรส/อยู่ด้วยกัน

50.2%

หม้ำย/หย่ำร้ำง

12.5% มีคู่รัก/แฟนแล้ว

16.2%

มีคนรู้ใจแต่ยังไม่ตก

ลงเป็นแฟน

2.9%

โสด

18.2%
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ทัศนะต่อวันวาเลนไทน์

กับการใช้เทคโนโลยี

8



Gen Z (16-26ปี)

37.6%

Gen Y (27-46ปี)

36.2%

Gen X (47-61ปี)

21.8%

Gen BB (62-80ปี)

4.4%

ไม่ส ำคัญเลย ส ำคัญน้อยมำก ส ำคัญน้อย ส ำคัญปำนกลำง ส ำคัญมำก ส ำคัญอย่ำงมำก

12.2 8.9 17.4 35.3 21.1 5.1

การให้ความส าคัญมาก/มากที่สุดกับวันวาเลนไทน์ 

สมรส/อยู่

ด้วยกันฉันท์

สำมีภรรยำ

44.0%

หม้ำย/

หย่ำ

0.9%

มีคู่รัก/แฟน

แล้ว

43.7%

มีคนรู้ใจแต่ยัง

ไม่ตกลงเป็น

แฟน

6.6%

โสด

4.8%

แยกสถำนะ

หน่วย : ร้อยละ

แยก Gen
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เพ่ิมโอกำส
ในกำรพบคู่รัก

สร้ำงควำมเข้ำใจผิด
ในควำมสัมพันธ์

ท ำให้
สื่อสำรง่ำยข้ึน

สร้ำงควำมหึงหวง
และระแวง

ไม่มี
ผลกระทบ

สมรส/อยู่ด้วยกัน 3.7 8.0 42.1 18.3 27.9

หม้ำย/หย่ำร้ำง 18.3 32.1 12.9 21.1 15.6

มีคู่รัก/แฟนแล้ว 22.7 13.5 41.1 12.8 9.9

มีคนรู้ใจแต่ยังไม่ตกลงเป็นแฟน 28.0 12.0 32.0 8.0 20.0

โสด 19.1 19.2 22.9 3.8 35.0

Z 20.0 12.4 40.1 9.7 17.8

Y 8.8 16.3 29.6 18.4 26.9

X 12.0 13.1 35.7 15.9 23.3

Baby 7.2 12.6 36.1 12.6 31.5

ภำพรวม 12.0 14.0 34.6 15.0 24.4

สังคมออนไลน์ มีผลต่อความสัมพันธ์ของคุณอย่างไร
หน่วย : ร้อยละ
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หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม

กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย

TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342

หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงาน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องการ และการน าข้อมูลไปใช้ต่อ)

mailto:utcccebf@utcc.ac.th


การใช้เทคโนโลยีในการส่ือสารกับคู่รัก
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20.2

19.2
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0% 20% 40% 60% 80% 100%

ภำพรวม

สมรส/อยู่ด้วยกันฉันท์สำมภีรรยำ

มีคู่รัก/แฟนแล้ว

มีคนรู้ใจแต่ยังไม่ตกลงเป็นแฟน

Z

Y

X

น้อย ปำนกลำง มำก ตลอดเวลำ



ความรักของท่านคืออะไร: แยกรายละเอียด

ควำมเข้ำใจ เห็นอกเห็นใจ

กำรร่วมทุกข์ร่วมสุข

ก ำลังใจ

ควำมสุข

ควำมรับผิดชอบ

ควำมสนุก
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3.7 3.2 2.4 3.9 7.3 2.3 1.4 4.0 7.7
8.6 4.3 8.0 11.0

10.9
11.2

4.9
8.0 5.2

32.9 42.8 32.3 27.7
32.7

20.5
42.9

48.0
58.0

19.6

27.6

20.3 15.2

15.5

16.5

29.6

28.0
14.223.1

15.1

22.0 29.4
22.7

33.5

12.0
8.0

5.2
12.1 7.0

15.0 12.8 10.9 16.0
9.2 4.0 9.7

หน่วย : ร้อยละ



แยกสถำนะ มีควำมสุข/
มีควำมรู้สึกด้ำนบวก

เครียด/
กดดัน

เกิดควำม
คำดหวัง

วิตกกังวล อื่นๆ

สมรส/อยู่ด้วยกัน 63.5 3.8 30.0 1.9 0.7

หม้ำย/หย่ำร้ำง 64.8 23.1 10.2 1.9 -

มีคู่รัก/แฟนแล้ว 80.9 6.4 10.6 1.4 0.7

มีคนรู้ใจแต่ยังไม่ตกลงเป็นแฟน 83.3 12.5 4.2 - -

โสด 75.2 8.5 13.7 2.6 -

Z 80.7 5.5 11.0 2.8 -

Y 67.7 6.5 22.9 2.2 0.7

X 64.7 9.8 23.6 1.1 0.7

Baby 64.5 10.0 22.7 2.7 -

ภำพรวมภำพรวม 69.1 7.8 20.6 2.0 0.5

ความรู้สึกต่อบรรยากาศในช่วงวันวาเลนไทน์
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หน่วย : ร้อยละ



ท่านคิดว่าวันวาเลนไทน์ส่งเสริมค่านิยมใดมากทีสุ่ด
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ควำมรัก/ควำมผูกพัน

34.5%

กำรแสดงออกทำง

อำรมณ์

17.2%
กำรบริโภคนิยม

7.9%

กำรให้คุณค่ำกับคนรัก

36.7%

ควำมคำดหวังทำง

สังคม

3.7%



ในวันวาเลนไทน์อยากมอบความรักให้กับใครมากที่สุด
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พ่อแม่

27.5%

พ่ีน้อง

3.7%

เพ่ือน

3.9%

คนรัก

64.4%

ลูก

0.5%



ท่ำนคิดว่ำธุรกิจประเภทใดจะได้รับประโยชน์ในช่วงวันวำเลนไทน์ 5 อันดับแรก
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ต ่ากว่า 20 ปี 20-29 ปี 30-39 ปี 40-49 ปี 50-59 ปี 60 ปีข้ึนไป ภาพรวม

โรงแรม/ที่พัก 17.3 21.5 20.7 21.6 18.6 18.5 20.1

ร้ำนของขวัญ/ดอกไม้ 25.9 18.0 16.5 15.8 18.3 17.2 17.4

ร้ำนอำหำร/คำเฟ่ 15.5 14.6 13.7 14.4 13.9 14.7 14.3

ช็อกโกแลต/ขนม 13.9 13.3 13.5 13.2 15.1 12.8 13.6

บริกำรส่งของขวัญ 4.3 8.6 7.2 9.3 8.3 7.0 8.0

ร้ำนไวน์/เคร่ืองดื่ม 3.7 6.1 5.9 7.3 6.2 6.5 6.3

เสื้อผ้ำ/เครื่องประดับ 9.9 4.5 5.4 4.9 5.8 7.8 5.8

กำร์ดอวยพร 4.3 4.8 5.6 4.9 4.5 7.6 5.4

คลินิกควำมงำม 0.3 2.0 3.0 2.0 1.8 1.9 2.1

สปำ/ท ำผม 0.5 2.5 3.2 1.2 2.1 1.4 2.1

งำนอีเว้นต์ 0.8 1.2 1.5 1.3 1.8 1.7 1.5

อุปกรณ์กีฬำ 0.3 0.9 1.5 2.0 1.4 0.3 1.2

ถ่ำยภำพ/แต่งหน้ำ 3.5 1.0 1.5 1.0 0.5 1.3 1.1

ของตกแต่งบ้ำน 0.0 0.9 0.9 1.1 1.6 1.4 1.1

หน่วย : ร้อยละ

หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม

กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย

TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342

หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงาน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องการ และการน าข้อมูลไปใช้ต่อ)

mailto:utcccebf@utcc.ac.th


การวางแผนการฉลอง
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ปีนี้จะฉลอง/ไปท ากิจกรรมในช่วงวันวา
เลนไทน์หรือไม่

สถานที่ฉลองวาเลนไทน์

สถานที่ฉลอง ร้อยละ

ร้ำนอำหำร/ล่องเรือทำนอำหำร 32.0

บ้ำนตนเอง 18.8

ห้ำงสรรพสินค้ำ 15.4

คำเฟ่ 10.1

บ้ำนคนรัก/คนรู้ใจ 6.9

สวนสำธำรณ/สะพำน 6.3

สถำนจัดงำน/เทศกำล 5.7

ไปเท่ียวต่ำงจังหวัด 2.1

บ้ำนเพ่ือน 1.7

สวนสนุก/สวนสัตว์ 0.6

เล่นเกมส์ออนไลน์ด้วยกัน 0.4
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ฉลอง

48.5%ไม่ฉลอง

51.5%



ปัจจัยที่มีผลต่อการเลือกซื้อของขวัญวันวาเลนไทน์

ควำมชอบของผู้รับ

21.4%

ควำมสะดวก

15.0%

รำยได้

13.1%

รำคำ

11.2%

คุณภำพ

10.5%

ควำมหมำย

9.5%

ยี่ห้อ

7.1%

ประโยชน์

7.0%

ควำมนิยม

5.3%
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(Gen Z 27.1%)

(Gen BB 22.4%)

(Gen X 15.0%)

(Gen X 6.6%)

(Gen Y 10.6%)

(Gen X 10.6%)

(Gen Y 12.6%)

หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม

กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย

TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342

หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงาน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องการ และการน าข้อมูลไปใช้ต่อ)

mailto:utcccebf@utcc.ac.th


ท่านมีการจองร้านอาหาร/โรงแรม
ล่วงหน้าหรือไม่

ท่านวางแผนในการซ้ือของขวัญ
ล่วงหน้าหรือไม่
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จอง

37.4%

ไม่จอง

62.6%

มี

56.0%

ไม่มี

44.0%



พฤติกรรมและ

การวางแผนการใช้จ่าย

ในช่วงวันวาเลนไทน์
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การเปล่ียนแปลงมูลค่าการใช้จ่ายในช่วงวันวาเลนไทน์
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กิจกรรม
และกำรซื้อของ

ร้อยละ
ของผู้ตอบป ี68

ร้อยละ
ของผู้ตอบป ี69

จ ำนวนเงิน
เฉล่ีย (บำท)

ไปทำนข้ำวนอกบ้ำน 46.8 47.8  1,605.85

ซื้อของขวัญ 38.6 41.9  1,508.81

ไปเดินห้ำง 30.0 32.7  1,260.05

อยู่บ้ำนเฉยๆ 2.2 24.7  344.56

ซื้อดอกไม้ 21.9 23.5  294.35

ซื้อกำร์ด 6.4 9.7  184.56

ท่องเท่ียวในประเทศ 8.2 9.0  6,733.95

ซื้อช็อคโกแลต 2.6 6.7  292.55

ไปบ้ำนแฟน 9.1 6.3 634.81

พำแฟนมำท่ีบ้ำน 1.2 6.3  795.28

ซื้อตุ๊กตำ 7.5 5.7 288.68

ไปสถำนบันเทิง 9.4 5.2 1,590.59

ไปดูหนัง 12.9 4.1 518.02

ไปสถำนท่ีจัดงำน 11.1 4.1 1,533.32

ไปคำรำโอเกะ 2.1 3.2  875.74

หน่วย : ร้อยละ

เพ่ิมข้ึน ลดลง ไม่เปล่ียนแปลง

46.4 15.1 38.5

49.9 8.8 41.3

45.9 15.7 38.4

7.9 34.5 57.6

51.0 18.7 30.3

28.4 17.3 54.3

81.3 14.7 4.0

57.1 17.9 25.0

50.0 - 50.0

50.0 - 50.0

56.3 16.7 27.1

32.6 14.0 53.5

60.6 21.2 18.2

51.4 14.3 34.3

72.0 4.0 24.0

หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม

กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย

TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342

หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงาน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องการ และการน าข้อมูลไปใช้ต่อ)

mailto:utcccebf@utcc.ac.th


ค่ำใช้จ่ำยเฉพำะซ้ือของส ำหรบัมอบให้กบัคูร่ัก
โดยเฉลี่ย (บำท/คน)
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586.66

816.60 832.30
883.05

996.24 1,012.08

1,227.67

1,334.29

1,490.35

1,131.34

1,013.29
966.42

840.25

1,100.31
1,144.32

1,201.54

1,321.69

ปี 53 ปี 54 ปี 55 ปี 56 ปี 57 ปี 58 ปี 59 ปี 60 ปี 61 ปี 62 ปี 63 ปี 64 ปี 65 ปี 66 ปี 67 ปี 68 ปี69

หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม

กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย

TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342

หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงาน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องการ และการน าข้อมูลไปใช้ต่อ)

mailto:utcccebf@utcc.ac.th


ค่าใช้จ่ายเฉพาะซ้ือของส าหรับมอบให้กับคูร่กั: จ าแนกตาม Gen

24

Gen ค่ำใช้จ่ำยเฉล่ีย

GenZ 1,011.55

GenY 1,290.00

GenX 1,530.99

เฉล่ียรวม 1,321.69

หน่วย: บำทต่อคน



การใช้จ่ายโดยรวมในช่วงวันวาเลนไทน์ (บาท/คน)
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1,074.07

1,288.88
1,348.85

1,509.98

1,813.23
1,901.10

2,258.05
2,262.57

2,394.80
2,318.96

1,814.01

1,306.28
1,176.29

1,848.82

2,125.61

2,287.34
2,401.71

ปี 53 ปี 54 ปี 55 ปี 56 ปี 57 ปี 58 ปี 59 ปี 60 ปี 61 ปี 62 ปี 63 ปี 64 ปี 65 ปี 66 ปี 67 ปี 68 ปี 69

หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม

กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย

TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342

หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงาน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องการ และการน าข้อมูลไปใช้ต่อ)
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การใช้จ่ายในช่วงวันวาเบนไทน์ปี 2569 เทียบกับปี 2568
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ปริมำณ มูลค่ำ

ลดลง ไม่เปล่ียนแปลง เพ่ิมข้ึน

เหตุผลท่ีใช้จ่ำยมูลค่ำเพ่ิมข้ึน ร้อยละ

สินค้ำ/บริกำรแพงข้ึน 21.7
เปน็ช่วงเทศกำล/เปน็ช่วงวันหยุด 20.9
มีสถำนท่ีจัดงำนหลำยแห่ง 7.9
รำยได้มำกข้ึน 3.5

เหตุผลท่ีใช้จ่ำยมูลค่ำลดลง ร้อยละ

สินค้ำ/บริกำรแพงข้ึน 32.0
ประหยัด/ลดกำรใช้จ่ำย 24.9
มีภำระ/หน้ีสินเพ่ิมข้ึน 14.4

หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม

กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย

TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342

หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงาน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องการ และการน าข้อมูลไปใช้ต่อ)
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บรรยากาศในวันวาเลนไทน์ในปี 2569 เทียบกับปี 2568
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คึกคัก

มำกกว่ำ

33.1%

คึกคัก

น้อยกว่ำ

15.2%

เหมือนเดิม

51.7%

โปรโมชั่นร้ำนค้ำ 26.9

คำดหวังว่ำเศรษฐกิจจะดีข้ึน 23.0

ตรงกับวันหยุด 21.5

นโยบำยกระตุ้นเศรษฐกิจ 14.4

เปน็เทศกำลที่ต้องใช้เงิน 11.8

รำคำสินค้ำถูกลง 1.9

ผู้ปกครองไม่อยู่บ้ำน 0.6

รำคำสินค้ำแพง 29.6

เศรษฐกิจแย่ลง 26.8

ค่ำครองชีพสูง 21.0

หนี้มำกข้ึน 19.3

ไม่มีโปรโมชั่น 1.7

ตกงำน 0.8

ฝุ่น PM 2.5 0.8

หน่วย: ร้อยละ

หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม

กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย

TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342

หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงาน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องการ และการน าข้อมูลไปใช้ต่อ)
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เงินสะพัดในช่วงวันวาเลนไทน์

ป ีพ.ศ. (เฉล่ียรวม) 50 51 52 53 54 55 56

ค่ำใช้จ่ำยเฉล่ีย:บำทต่อคน 651.75 1,281.59 1,457.07 1,074.07 1,288.82 1,348.85 1,509.98

มูลค่ำกำรใช้จ่ำย:ล้ำนบำท 1,876.37 2,159.46 2,325.58* 2,450.08* 2,655.43 2,791.87 3,210.40

%yoy - 15.10 7.69 5.35 8.38 5.13 15.00

ป ีพ.ศ. (เฉล่ียรวม) 57 58 59 60 61 62 63

ค่ำใช้จ่ำยเฉล่ีย:บำทต่อคน 1,813.23 1,901.10 2,258.05 2,262.57 2,394.80 2,318.96 1,814.01

มูลค่ำกำรใช้จ่ำย:ล้ำนบำท 3,361.28 3,513.31* 3,675.36* 3,707.34 3,822.27 3,701.22 3,246.97

%yoy 4.70 4.52 4.61 0.87 3.10 -3.17 -12.27

ป ีพ.ศ. (เฉล่ียรวม) 64 65 66 67 68 69

ค่ำใช้จ่ำยเฉล่ีย:บำทต่อคน 1,306.28 1,176.29 1,847.60 2,125.61 2,287.34 2,401.71

มูลค่ำกำรใช้จ่ำย:ล้ำนบำท 2,560.24* 2,068.67 2,389.31 2,518.33 2,699.65 2,899.42*

%yoy -21.15 -19.20 15.50 5.4 7.2 7.4
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หมำยเหตุ: *ตรงกับวันเสำร์/อำทิตย์

หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม

กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย

TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342

หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงาน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องการ และการน าข้อมูลไปใช้ต่อ)
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ที่มาของเงินที่ใช้ในช่วงวันวาเลนไทน์
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แหล่งที่มา ร้อยละ

เงินเดือน/ค่ำขนม 70.1

เงินออม 26.1

ผู้ปกครอง 1.8

เงินช่วยเหลือรัฐ 1.4

โบนัส 0.6



ท่ำนคิดว่ำปัญหำของเด็กและเยำวชนเหล่ำน้ีอยู่ในระดับใด

ไม่ใช่ปัญหำ น้อย ปำนกลำง มำก มำกที่สุด มำก+มำกที่สุด

กำรมีเพศสัมพันธ์ก่อนวัยอันควร 0.2 6.9 7.9 63.2 21.8 85.0

กำรข่มขืนและล่วงละเมิดทำงเพศ - 8.8 20.0 43.9 27.3 71.2

กำรติดยำเสพติดในวัยรุ่น 0.1 8.9 21.9 41.4 27.7 69.1

กำรตั้งครรภ์ในวัยรุ่น 0.2 13.6 19.6 40.4 26.2 66.6

กำรติดโรคทำงเพศสัมพันธ์ 0.9 11.9 21.7 39.4 26.1 65.5

ค่ำนิยมที่ผิดเพ้ียนและกำรกดดันทำงสังคม 1.6 11.3 23.0 43.4 20.7 64.1

ถูกล่อลวงทำงโซเชียลเน็ตเวิร์ค 1.1 14.4 21.3 39.0 24.2 63.2

สุขภำพจิตและสุขภำวะของเยำวชน 1.3 12.0 23.7 40.3 22.8 63.1

กำรใช้ควำมรุนแรงในควำมสัมพันธ์ 0.3 12.0 24.9 39.8 23.0 62.8

กำรขำดกำรดูแลจำกครอบครัว 0.7 12.9 26.6 37.3 22.6 59.9

กำรเปรียบเทียบตนเองกับผู้อื่นในโซเชียล 2.2 14.0 25.1 36.7 22.1 58.8

กำรเสพสื่อที่ไม่เหมำะสมเกินไป 0.7 19.4 22.7 35.2 22.1 57.3

กำรคบหำกันอย่ำงไม่เหมำะสมของวัยรุ่น 1.3 4.4 38.4 38.5 17.4 55.9
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หน่วย: ร้อยละ

หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม

กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย

TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342

หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงาน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องการ และการน าข้อมูลไปใช้ต่อ)
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ควำมคิดเห็นต่อประเด็นอื่นในปจัจุบัน

31



บรรยำกำศในพ้ืนท่ีของท่ำนเป็นอย่ำงไรบ้ำงเม่ือเทียบกับช่วงก่อนท่ีจะมีกำรเลือกต้ัง

32

บรรยากาศเทียบกับก่อนเลือกต้ัง ร้อยละ

เงียบเหงำ 0.8

เหมือนเดิม 47.2

คึกคัก 47.5

คึกคักมำก 4.5



ท่ำนเห็นด้วยกับข้อควำม “บรรยำกำศทำงกำรเมืองในขณะน้ีส่งผลท ำให้ท่ำนกลำ้ใชจ่้ำย
เพ่ิมมำกข้ึน” มำกน้อยเพียงใด
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เห็นด้วยอย่ำงย่ิง

7.9%

เห็นด้วย

36.4%

เฉยๆ

41.4%

ไม่เห็นด้วย

10.2%

ไม่เห็นด้วยอย่ำงย่ิง

4.1%



ท่ำนคำดว่ำจะไปเลือกตั้งหรือไม่
ประเด็นที่ท ำให้ท่ำนตัดสินใจไปเลือกตั้ง 
(เฉพำะผู้ที่คำดว่ำจะไปเลือกตั้ง)
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ร้อยละ

ไปเลือกตั้ง 73.6

ไม่ไปเลือกตั้ง 1.4

ไม่แน่ใจ 25.0

ร้อยละ

กำรศึกษำ/โอกำสคนรุ่นใหม่ 21.1

ค่ำครองชีพ/รำคำ 16.2

สวัสดิกำรสูงอำยุและผู้ด้อยโอกำส 16.2

นโยบำยเศรษฐกิจ 13.4

ควำมมั่นคงและปลอดภัย 11.8

ปฏิรูปกำรเมือง/ธรรมำภบิำล 7.3

สำธำรณสุข/บัตรทอง 4.1

กระจำยอ ำนำจและพัฒนำท้องถ่ิน 3.6

สิ่งแวดล้อมและสภำพอำกำศ 3.4

พัฒนำโครงสร้ำงพ้ืนฐำน 2.8

หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม

กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย

TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342

หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาที่
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ท่ำนติดตำมข่ำวสำรกำรเลือกตั้ง
ช่องทำงใดบ่อยที่สุด

ช่องทาง ร้อยละ

Social Media 41.4

กิจกรรมหำเสียง 20.3

คนรู้จัก 11.7

โทรทัศน์ 9.8

หนังสือพิมพ์/ส่ือออนไลน์ 8.4

ผู้น ำชุมชน 4.9

ไม่ได้ติดตำม 3.0

วิทยุ 0.6

อะไรมีอิทธิพลต่อกำรตัดสินใจเลือกตั้งของท่ำนมำก
ที่สุด

ภำพรวม Z Y X Baby

ครอบครัว 6.3 6.5 6.5 4.9 9.0

เพ่ือน 2.9 1.6 2.4 3.8 3.6

ผู้น ำชุมชน 3.2 1.6 3.7 3.1 4.5

Social Media 8.4 15.6 7.1 6.3 5.4

ส่ือมวลชน 3.8 4.3 3.7 4.2 1.8

ตัดสินใจเอง 75.5 70.4 76.5 77.6 75.7

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0
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หน่วย: ร้อยละ
หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม

กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย
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(โดยระบุชื่อหน่วยงาน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องการ และการน าข้อมูลไปใช้ต่อ)
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ท่ำนคำดหวังอะไรมำกท่ีสุดจำกรัฐบำลชุดใหม่ (เฉพำะท่ีคำดว่ำไปเลือกตั้ง) 
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ภำพรวม Z Y X Baby

ลดค่ำครองชีพ/ควบคุมรำคำสินค้ำ 36.4 39.8 40.6 31.8 31.5

แก้ปญัหำเศรษฐกิจ/เพ่ิมรำยได้ประชำชน 18.7 15.1 21.2 19.6 16.2

ปฏิรูประบบรำชกำร-ลดทุจริต 14.0 16.1 13.0 16.4 7.2

เพ่ิมสวัสดิกำรผู้สูงอำยุและกลุ่มเปรำะบำง 11.2 7.5 9.2 11.2 22.5

สร้ำงงำนและโอกำสทำงอำชีพ 5.7 5.9 3.8 6.3 9.0

แก้ปญัหำควำมเหล่ือมล ้ำ 4.8 6.5 4.8 4.2 3.6

ปฏิรูปกำรศึกษำ 4.3 7.0 3.4 4.2 2.7

พัฒนำโครงสร้ำงพ้ืนฐำน 2.5 1.1 1.4 4.9 1.8

ยกระดับสำธำรณสุข 2.3 1.1 2.7 1.4 5.4

รวม 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0

หน่วย: ร้อยละ

หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม
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