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Chamber Business Poll
มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย และหอการค้าไทย

โทรศัพท์ 0-2697-6341 FAX. 0-2697-6342

E-mail utcccebf@utcc.ac.th
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พฤติกรรมการใช้จ่ายของผู้บริโภค
ในช่วงเทศกาลสงกรานต์

ส ารวจทั่วประเทศ  จ านวน 1,280 ตัวอย่าง

ระหว่างวันที่ 23- 30 มี.ค. 2569

วันที่ 2 เมษายน 2569
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48.9%51.1%

ข้อมูลทั่วไป

เพศ อายุ

ต ่ำกว่ำ 20 ปี

9.1%

20-29 ปี

22.9%

30-39 ปี

19.2%

40-49 ปี

19.1%

50-59 ปี

14.6%

60 ปีข้ึนไป

15.1%
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ร้อยละ

มัธยมศึกษำตอนต้น 3.0

มัธยมศึกษำตอนปลำย/ปวช. 17.8

ปวส./อนุปริญญำ 19.4

ปริญญำตรี 50.6

สูงกว่ำปริญญำตรี 9.1

ไม่ได้ศึกษำ 0.1

ร้อยละ

ต ่ำกว่ำ 5,000 บำท 7.0

5,000-10,000 บำท 12.9

10,001-20,000 บำท 30.6

20,001-30,000 บำท 27.5

30,001-40,000 บำท 16.5

มำกกว่ำ 40,000 บำท 5.5

การศึกษา รายได้

ข้อมูลทั่วไป
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ข้อมูลทั่วไป

22.7% 38.5%

23.7% 15.1%

Generation อาชีพในปัจจุบัน

ร้อยละ 

พนักงำน/ลูกจ้ำงเอกชน 18.5

เจ้ำของกิจกำร ค้ำขำย 18.1

รับจ้ำงท่ัวไป 12.9

รับรำชกำร 12.8

ก ำลังศึกษำ 12.6

ท ำกำรเกษตร/ปศุสัตว/์ประมง 10.6

รัฐวิสำหกิจ 6.7

ว่ำงงำน/ไม่ได้ท ำงำน 4.9

ท ำงำนบ้ำน 2.9

รวม 100.0

15 – 25 ปี 26 – 45 ปี

46 – 60 ปี 61 – 79 ปี
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ภูมิภาค

ภาคเหนือ

18.3%

ภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือ

33.1%

กรุงเทพฯ และปริมณฑล

16.4%

ภาคกลาง

18.0%

ภาคใต้

14.2%
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ผลการส ารวจ
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ปีนี้ท่านคาดว่าจะไปเล่นน ้าสงกรานต์หรือไม่ 

Z Y X ภาพรวม

ไม่ไปเล่น 46.3 70.8 81.8 58.2

ไปเล่น 53.7 29.2 18.2 41.8

100.0 100.0 100.0 100.0

หน่วย : ร้อยละ
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แผนการใช้จ่ายในเรื่องการท่องเที่ยว
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การวางแผนเดินทางในชว่งเทศกาลสงกรานต์ปี 2569 เทียบกับ 2568

2568การวางแผนเดินทาง

ไปเที่ยวในประเทศ

ไปเที่ยว/ท ากิจกรรมในจังหวัดที่ตนอยู่

พักผ่อนอยู่บ้าน

วางแผนไปท่องเที่ยวต่างประเทศ

กลับบ้านและวางแผนไปท่องเที่ยว/ท ากิจกรรม

ไป
ท่องเที่ยว/ท ากิจกรรม
ร้อยละ 52.4 (ป6ี5) 
ร้อยละ 72.8 (ป6ี6)
ร้อยละ 66.1 (ป6ี7)
ร้อยละ 72.1 (ป6ี8)
ร้อยละ 67.0 (ป6ี9)

กลับบ้านและยังไม่มีการวางแผนไปท่องเที่ยว

5.5

56.6

0.7

4.2

หน่วย : ร้อยละ

9.8

55.4

1.0

5.9

28.0

5.0

2569

25.5

2.4

หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม

กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย

TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342

หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงาน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องการ และการน าข้อมูลไปใช้ต่อ)

mailto:utcccebf@utcc.ac.th


11

 ส่วนใหญ่จะไปเที่ยวค้ำงคืน (92.6%) โดยค้ำงแรมมำกกว่ำ 3 คืนเป็นส่วนใหญ่ (82.4%)

 เดินทำงโดย รถยนต์ส่วนตัว (70.4%) รถตู้ (10.4%) รถบขส. (8.9%) เคร่ืองบิน (5.9%) 
รถไฟ (2.2%) และรถมอเตอร์ไซด์ (2.2%) ตำมล ำดับ

 ออกเดินทำงวันที่ 10 เมษำยน 2569 (28.9%) และกลับวันที่ 15 เมษำยน 2569 (33.3%) 

 จ ำนวนวันที่ออกนอกพ้ืนที่ 4-5 วัน (46.4%) 

 จ ำนวนผู้ที่ร่วมเดินทำงเฉล่ีย 4 คน (รวมตัวท่ำน) 

 โดยจะเดินทำงกับ ครอบครัว (84.3%) แฟน/คู่รัก (8.2%) เพ่ือน (4.5%) ไปคนเดียว 
(3.0%) ตำมล ำดับ

รายละเอียดการเดินทางออกนอกพ้ืนที่



รายละเอียดการท่องเที่ยว เฉพาะกลุ่มที่ไปเทีย่ว

ภำยในประเทศ

ภำคกลำง

ภำคเหนือ

กรุงเทพฯ และปริมณฑล

ภำคใต้

ภำคตะวันออกเฉียงเหนอื

ปี 69

48.4

16.1

9.7

9.7

16.1
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ค่ำใช้จ่ำยเฉล่ีย
8,056 บำท 

หน่วย : ร้อยละ

ท่องเที่ยวต่ำงประเทศเฉล่ีย 37,083 บำท
(เอเชีย (ญ่ีปุ่น/จีน/ฮ่องกง)

หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม

กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย

TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342

หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงาน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องการ และการน าข้อมูลไปใช้ต่อ)

mailto:utcccebf@utcc.ac.th


แผนการใช้จ่าย
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การวางแผนการท ากิจกรรมและการใช้จา่ยนอกจากแผนการท่องเที่ยว

แผนกำรใช้จ่ำย
ร้อยละ 

(ของผู้ตอบ)
ค่ำใช้จ่ำยโดยเฉลี่ย 

(บำท)
เพ่ิมข้ึน ลดลง

ไม่
เปลี่ยนแปลง

ทำนข้ำวนอกบ้ำน 50.8 1,567.11 24.5 27.0 48.5

ไหว้พระ/ทรงน ้ำพระ 48.3 799.96 18.1 24.6 57.3

ท ำบุญท ำทำน 46.0 1,150.20 23.3 26.9 49.8

เล่นน ้ำสงกรำนต์ 41.8 875.64 19.7 28.5 51.8

รดน ้ำด ำหัว/เยี่ยมญำติ 38.3 2,393.75 16.3 25.0 58.7

พักผ่อนอยู่บ้ำนเฉยๆ 37.2 492.77 8.5 39.3 52.2

สังสรรค/์จัดเลี้ยง 30.6 3,802.41 26.8 26.8 46.3

อุปโภคบริโภคทั่วไป 29.7 2,559.32 33.5 26.7 39.8

เที่ยวเพ่ือควำมบันเทิง 14.0 1,263.82 18.9 28.4 52.7

กลับบ้ำนต่ำงจังหวัด 12.5 5,514.71 50.8 30.8 18.5

ซื้อสุรำ 11.0 2,237.29 45.0 23.3 31.7

สินค้ำคงทน (เครื่องใช้ไฟฟำ้, เครื่องเรือน ฯลฯ) 10.9 5,563.33 30.0 36.7 33.3

สินค้ำฟุม่เฟอืย (เครื่องประดับ, ทอง ฯลฯ) 1.5 11,375.00 100.0 - -

หน่วย : ร้อยละ

หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม

กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย

TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342

หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงาน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องการ และการน าข้อมูลไปใช้ต่อ)

mailto:utcccebf@utcc.ac.th
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เพ่ิมข้ึน

21.8

เพ่ิมข้ึน

25.5

เพ่ิมข้ึน

32 .5

เพ่ิมข้ึน

31.7
เพ่ิมข้ึน

29 .2
เพ่ิมข้ึน

20 .8

ไม่เปลี่ยนแปลง

43.3
ไม่เปลี่ยนแปลง

29.4

ไม่เปล่ียนแปลง

39 .8
ไม่เปล่ียนแปลง

37.2

ไม่เปล่ียนแปลง

55 .8

ไม่เปล่ียนแปลง

42.7

ลดลง

34.9 ลดลง

45.1

ลดลง

27.7
ลดลง

31.2

ลดลง

15.0
ลดลง

36 .5

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

64 65 66 67 68 69

ร้อยละ

น ้ำมันแพง 23.7

สินค้ำ/บริกำรรำคำแพงข้ึน 19.4

ค่ำครองชีพสูงข้ึน 12.6

ภำระค่ำใช้จ่ำยมำกข้ึน 12.1

มีสงครำมตะวันออกกลำง 11.5

มีหน้ีเพ่ิมข้ึน 11.2

รำยได้ลดลง 6.5

ภัยธรรมชำติ/PM 2.5 2.4

ฉลองแบบประหยัด 0.6

ร้อยละ

หยุดหลำยวัน 36.7

สินค้ำ/บริกำรรำคำแพงข้ึน 35.3

มีสถำนท่ีท่องเท่ียวมำกข้ึน 16.0

รำยได้เพ่ิมข้ึน 8.7

คำดหวังว่ำเศรษฐกิจจะดีข้ึน 1.8

ช่วงเทศกำลต้องจ่ำยมำกข้ึน 1.5

หมำยเหต:ุ ปี 63 ไม่มีวันหยุดสงกรำนต์

มูลค่าการใช้จ่ายในช่วงเทศกาลสงกรานต์
ปี 2569 เทียบกับปี 2568

หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม

กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย

TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342

หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงาน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องการ และการน าข้อมูลไปใช้ต่อ)

mailto:utcccebf@utcc.ac.th
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เพิม่ขึน้มาก
4.6%

เพิม่ขึน้น้อย
6.6%

ไม่เปลีย่นแปลง
43.1%

ลดลงน้อย
31.8%

ลดลงมาก
13.9%

จ านวนชิ้นที่ซ้ือในช่วงเทศกาลสงกรานตปี์ 2569
เทียบกับปี 2568

11.2%45.7%
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ที่มาของเงินทีใ่ช้ในเทศกาลสงกรานต์

เงินเดือน/รำยได้

ตำมปกติ

54.9%

เงินออม

25.7%

อ่ืนๆ (จำก

ผู้ปกครอง)

10.9%

โบนัส/รำยได้พิเศษ

3.5%

เงินกู้

1.4%

เงินช่วยเหลือจำก

รัฐบำล

3.6%
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บรรยากาศของเทศกาลสงกรานต์ปี 2569 
เทียบกับปี 2568 โดยภาพรวม

สนุกสนำนน้อย

กว่ำปี 67

4.0%

สนุกสนำน

เหมือนเดิม

73.2%

สนุกสนำน

มำกกว่ำ

22.8%

2568 2569

สนุกสนำนน้อย

กว่ำปี 68

33.1%

สนุกสนำน

เหมือนเดิม

51.8%

สนุกสนำน

มำกกว่ำ

15.1%

50-59 ป ี
(45.1%)

Gen Y 
(16.8%)
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ความกังวลในช่วงเทศกาลสงกรานต์
หน่วย :ร้อยละ

ปญัหำท่ีมีควำมกังวล
ไม่กังวล
เลย

กังวล
น้อย

กังวล
น้อยมำก

กังวล
ปำนกลำง

กังวล
มำก

กังวล
มำกท่ีสุด

คะแนน
เฉล่ีย

(เต็ม 5)

รำคำน ้ำมันแพง 0.0 0.0 0.0 0.0 4.9 95.1 4.95

ข้ึนรำคำสินค้ำบริกำร 4.2 11.7 18.2 23.2 25.1 17.7 3.06

กำรจรำจรติดขัด 6.2 10.6 17.9 23.1 23.3 18.9 3.03

กำรลวนลำมและละเมิดทำงเพศ 7.3 11.6 19.1 26.4 18.8 16.7 2.88

ขโมยเข้ำบ้ำนเม่ือไม่อยู่บ้ำน 6.2 12.6 21.7 25.7 20.1 13.7 2.82

กำรกระทบกระท่ังกันในช่วงสงกรำนต์ 6.5 16.0 20.8 20.9 19.6 16.2 2.80

อุบัติเหตุเดินทำงในช่วงสงกรำนต์ 6.8 16.2 20.5 21.4 18.5 16.5 2.78

อุบัติเหตุบนถนนจำกกำรเล่นน ้ำสงกรำนต์ 10.5 15.4 17.7 20.8 19.0 16.5 2.72

กำรเล่นสำดน ้ำรุนแรง 7.4 17.7 21.3 19.7 19.3 14.6 2.70

อำชญำกรรม จ้ีปล้น 11.1 16.7 17.9 19.8 18.6 15.8 2.65



เงินสะพัด 129,649 ลบ.
หดตัว -3.7 % (YOY)
*รวมผลกำรปรับข้ึนรำคำน ้ำมัน

20

หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม

กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย

TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342

หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงาน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องการ และการน าข้อมูลไปใช้ต่อ)

mailto:utcccebf@utcc.ac.th
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รำยกำร
(ล้ำนบำท)

49 50 51 52 53 54 55

เงินสะพัด 88,534.16 92,022.41 96,181.82 98,275.32 93,685.86 96,496.44 103,347.69

%YOY 10.15 3.94 4.52 2.18 -4.67 3.41 7.10

เงินสะพัดในช่วงเทศกาลสงกรานต์ปี  254 9 - 2569

หมายเหตุ : ปี 63 ไม่มีวันหยุดสงกรานต์และช่วงดังกล่าวประกาศห้ามออกนอกพ้ืนท่ีและปิดสถานบริการต่างๆ ยกเว้นขายอาหารแบบน ากลับ

รำยกำร
(ล้ำนบำท)

56 57 58 59 60 61 62

เงินสะพัด 114,119.8 116,813.03 119,165.45 124,542.66 127,693.59 132,163.87 135,837.56

%YOY 10.42 2.36 2.01 4.51 2.53 3.50 2.78

รำยกำร
(ล้ำนบำท)

63 64 65 66 67 68 69

เงินสะพัด 69,005.48 112,867.43 106,772.59 125,203.29 128,834.19 134,631.73 129,649

%YOY -49.20 63.6 -5.4 17.3 2.9
4.5 (เทียบปี 67)

-0.89(เทียบปี 62)
-3.7 (เทียบปี 68)

-4.56 (เทียบปี 62)

หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม

กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย

TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342

หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงาน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องการ และการน าข้อมูลไปใช้ต่อ)

mailto:utcccebf@utcc.ac.th


เปรียบเทียบ
พฤติกรรมในปี 
2549-2569
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หมายเหตุ : ปี 63 ไม่มีวันหยุดสงกรานต์
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หมายเหตุ : ปี 63 ไม่มีวันหยุดสงกรานต์
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ท่ีมำของเงินท่ีใช้ในเทศกำลสงกรำนต์
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เงินออม เงินเดือน/รำยได้ตำมปกติ โบนัส/รำยได้พิเศษ เงินกู้ เงินช่วยเหลือจำกรัฐบำล อ่ืนๆ

หมำยเหต:ุ ปี 63 ไม่มีวันหยุดสงกรำนต์
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เปรียบเทียบแผนการใช้จ่ายอุปโภคบริโภค

การวางแผน 49 50 51 52 53 54 55 56 57 58

สินค้าฟุ่มเฟือย (เคร่ืองประดับ , ทอง ฯลฯ ) 4,833.33 4,306.98 4,398.00 5,685.42 6,347.40 6,868.28 11,714.29 12,066.67 10,870.00 9,876.33

สินค้าคงทน (เคร่ืองใช้ไฟฟ้า ,เคร่ืองเรือน ฯ ลฯ ) 3,045.45 3,167.27 4,767.86 4,920.21 7,250.00 7,467.50 7,315.38 7,771.30 6,059.66 6,348.12

สังสรรค์ /จัดเล้ียง 2,504.99 2,555.09 2,233.90 2,993.44 2,833.90 2,918.92 3,930.84 4,084.67 4,192.91 4,022.38

ท าบุญ 1,019.14 1,039.52 1,060.31 1,441.27 1,646.50 1,685.95 2,169.78 2,414.40 2,796.80 2,439.51

สินค้าอุปโภคบริโภค 2,409.94 2,530.44 3,122.23 3,251.68 3,120.80 3,240.60 4,206.81 4,568.79 3,634.72 3,742.19

ซ้ือสุรา 1,203.82 1,215.86 1,102.48 722.76 729.00 710.30 963.83 1,577.43 1,513.50 1,746.21

หน่วย : บาท

หมายเหตุ : ปี 63 ไม่มีวันหยุดสงกรานต์

การวางแผน 59 60 61 62 64 65 66 67 68 69

สินค้าฟุ่มเฟือย (เคร่ืองประดับ , ทอง ฯลฯ ) 7,635.93 18,491.36 21,449.39 21,491.94 10,888 .64 9,408 .33 9,810.53 12,363.69 12,036.05 11,375.00

สินค้าคงทน (เคร่ืองใช้ไฟฟ้า ,เคร่ืองเรือน ฯ ลฯ ) 6,512.50 5,654.06 4,164.98 4,215.00 3,837 .10 3,872 .50 4,443.75 4,888.13 5,623.86 5,563.33

สังสรรค์ /จัดเล้ียง 4,281.34 4,066.99 4,707.82 4,746.27 2,113.70 1,956.90 2,184.26 3,542.87 3,781.03 3,802.41

ท าบุญ 2,614.05 2,731.44 2,914.63 2,211.21 2,099.35 1,060.21 1,109.05 1,130.00 1,172.78 1,150.20

สินค้าอุปโภคบริโภค 3,801.57 3,857.85 2,690.39 2,374.59 1,519.92 1,384.97 1,502.84 1,797.88 1,983.66 2,559.32

ซ้ือสุรา 1,827.27 1,591.18 791.46 689.03 729.52 973.81 1,090.91 1,309.09 1,996.04 2,237.29

หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม

กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย

TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342

หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงาน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องการ และการน าข้อมูลไปใช้ต่อ)

mailto:utcccebf@utcc.ac.th


ผลกระทบจากปัจจัยเศรษฐกิจโลกต่อการใช้จ่ายในช่วงสงกรานต์ปี 2569
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ท่านมีความกังวลต่อผลกระทบจากความขดัแย้งใน
ตะวันออกกลางในประเด็นเหล่านี้มากน้อยเพียงใด

28

ประเด็น ไม่กังวลเลย กังวลน้อย กังวลปานกลาง กังวลมาก

รำคำน ้ำมันสูง ค่ำเดินทำงแพงข้ึน 0.0 2.3 12.3 85.4

เศรษฐกิจไทยชะลอตัว 0.9 8.3 22.7 68.1

รำคำสินค้ำอุปโภคบริโภคสูงข้ึน 2.3 8.6 25.7 63.4

รำยได้ลดลง 5.6 14.5 31.1 48.8

หน่วย: ร้อยละ



ความขัดแย้งในตะวันออกกลางและราคาน ้ามันที่
เปล่ียนแปลงส่งผลต่อแผนการใช้จ่าย/การท่องเที่ยวของ

ท่านในช่วงสงกรานต์ปี 69 อย่างไร

29

ไม่มีผลต่อแผนแต่

อย่ำงใด

19.5%

ยกเลิก/เล่ือนไปต่ำงประเทศ

2.8%

เปล่ียนเท่ียวในประเทศแทน

6.2%

ลดกำรใช้จ่ำยโดยรวม

32.5%

ลดงบเดินทำงใน

ประเทศ

38.7%

อ่ืนๆ

0.3%

หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม

กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย

TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342

หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงาน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องการ และการน าข้อมูลไปใช้ต่อ)

mailto:utcccebf@utcc.ac.th


30

สถานการณ์ในปัจจุบันส่งผลต่อความเช่ือมั่น
ในการใช้จ่ายในช่วงสงกรานต์ปี 69 อย่างไร

มั่นใจมำกข้ึนมำก

3.4%

มั่นใจมำกข้ึน

9.5%
เหมือนเดิม/เทำ่เดิม

30.5%

ระมัดระวังมำกข้ึน

26.8%

ระมัดระวังมำกข้ึน

มำก

21.5%

ไม่แน่ใจ

8.4%

หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม

กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย

TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342

หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงาน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องการ และการน าข้อมูลไปใช้ต่อ)

mailto:utcccebf@utcc.ac.th
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รัฐบาลควรด าเนินมาตรการใดเพ่ือกระตุ้นการใช้จา่ย
และบรรเทาผลกระทบในช่วงสงกรานต์ปี 69 มากที่สุด

ประเด็น ร้อยละ

อุดหนุนรำคำน ้ำมัน/ลดภำษีพลังงำนช่ัวครำว 28.3

ควบคุมรำคำสินค้ำอุปโภคบริโภคในช่วงเทศกำล 23.9

แจกเงิน/คูปองกระตุ้นกำรใช้จ่ำยในเทศกำล 23.9

ลดค่ำโดยสำรขนส่งสำธำรณะช่วงสงกรำนต์ 15.5

ส่งเสริมกำรท่องเที่ยวในประเทศ 8.4



ทัศนะของผู้ประกอบการ
ในช่วงเทศกาลสงกรานต์ 2569

32จ ำนวน 860 ตัวอย่ำงท่ัวประเทศ



ข้อมูลท่ัวไป

33

ประเภทธุรกิจ ร้อยละ

อำหำรและเคร่ืองดื่ม 21.8

ค้ำปลีก/ค้ำส่ง 18.7

สปำ/นวดแผนไทย/ควำมงำม 15.2

สินค้ำที่ระลึก/ของฝำก/หัตถกรรม 12.6

โรงแรม/ที่พัก/โฮสเทล/เกสตเ์ฮำส์ 11.7

กำรท่องเที่ยวและบริกำรน ำเที่ยว 11.1

สถำนบันเทิง 8.9

รวม 100



บรรยำกำศของเทศกำลสงกรำนต์ปี 2569
เทียบกับปี 2568

34

หน่วย: ร้อยละ

คึกคัก
มำกกว่ำปี 68

เหมือนเดิม
คึกคัก

น้อยกว่ำปี 68

กทม.และ
ปริมณฑล 18.1 29.1 52.8

ตะวันออก
เฉียงเหนือ 18.4 46.8 34.8

กลำง 8.6 32.8 58.6

เหนือ 10.0 44.3 45.7

ใต้ 26.3 42.4 31.3

คึกคักน้อย

กว่าปี 68

45 .3%

เหมือนเดิม

39 .0 %

คึกคักมากกว่าปี 6 8

15.7%



คำดกำรณ์จ ำนวนลูกค้ำท่ีมำใช้บริกำรในช่วงสงกรำนต์

35

เทียบกับป ี2568 ร้อยละ

เพ่ิมข้ึนมำกกว่ำ 20% 2.4

เพ่ิมข้ึน 10-20% 4.6

เพ่ิมข้ึน 1-9% 8.3

เท่ำเดิม (ไม่เปล่ียนแปลง) 37.8

ลดลง 1-9% 21.5

ลดลง 10-20% 13.9

ลดลงมำกกว่ำ 20% 11.5

คำดกำรณ์รำยได้ในช่วงสงกรำนต์
เทียบกับป ี2568 ร้อยละ

เพ่ิมข้ึนมำกกว่ำ 20% 1.5

เพ่ิมข้ึน 10-20% 4.6

เพ่ิมข้ึน 1-9% 9.2

เท่ำเดิม (ไม่เปล่ียนแปลง) 36.4

ลดลง 1-9% 20.9

ลดลง 10-20% 15.9

ลดลงมำกกว่ำ 20% 11.5



คำดกำรณ์กำรใช้จ่ำยของลูกค้ำในช่วงสงกรำนต์

36

เทียบกับปี 2568 ร้อยละ

มำกข้ึนมำก 5.5

มำกข้ึน 12.7

เท่ำเดิม 32.6

ลดลง 34.1

ลดลงมำก 15.1

ควำมกังวลในช่วงเทศกำลสงกรำนต์

ประเด็น ร้อยละ

ต้นทุนกำรด ำเนนิงำน (รำคำน ้ำมัน/คำ่ไฟ) 19.3

กำรขำดแคลนสินคำ้/วัตถดุบิ 19.0

จ ำนวนนักท่องเท่ียวน้อยกว่ำท่ีคำดกำรณ์ 15.1

กำรจัดกำรพนักงำนชว่งเทศกำล 13.0

ปัญหำกำรจรำจร/ที่จอดรถ 12.8

กำรแข่งขันของคู่แข่ง 9.3

ปัญหำด้ำนควำมปลอดภัย 8.5

ข้อจ ำกัดด้ำนพ้ืนที/่สถำนที่ 3.0

หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม

กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย

TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342

หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงาน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องการ และการน าข้อมูลไปใช้ต่อ)

mailto:utcccebf@utcc.ac.th
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ปัจจัยภำยนอกเหล่ำน้ีส่งผลต่อธุรกิจของท่ำนในทิศทำงใด

ส่งผลเชิงบวก (เพ่ิมโอกาสและรายได้ )

5 .2%

ไม่มีผลอย่างมี

นัยส าคัญ

35 .7%

ส่งผลเชิงลบ (ลดรายได้ / 

เพ่ิมต้นทุน )

59 .1%

ส่งผลกระทบมากที่สดุ ร้อยละ

รำคำน ้ำมันและพลังงำนทีผ่นัผวน 36.9

ควำมขัดแย้งทำงภูมริัฐศำสตร์ 25.0

สภำพเศรษฐกิจโลกทีช่ะลอตวั 10.5

ค่ำเงินบำทที่ผนัผวน 8.6

นโยบำยกระตุ้นกำรท่องเท่ียวของรัฐบำล 6.8

ต้นทุนวัตถุดบิ / ค่ำจ้ำงแรงงำนที่เพ่ิมข้ึน 6.3

ไม่มีปัจจัยภำยนอกทีก่ระทบอย่ำงชดัเจน 3.7

สภำพอำกำศ / ภัยธรรมชำติ 2.1



ข้อเสนอแนะต่อภาครฐั

38

1. แก้ปัญหาพลังงาน/ราคาน ้ามัน (23.5%)
- คุมรำคำน ้ำมัน และเตรียมน ้ำมันเชื้อเพลิงให้เพียงพอต่อควำมต้องกำร

2. ลดต้นทุนและค่าครองชีพ (16.0%)
- ลดค่ำครองชีพในภำพรวม
- ควบคุมรำคำสินค้ำจ ำเป็น

3. สินเช่ือ แหล่งทุน และสภาพคล่อง (16.0%)
- ช่วยค ้ำประกันสินเชื่อ ดอกเบี้ยต ่ำ
- เพ่ิมวงเงินลงทุน เพ่ิมสภำพคล่องและเงินหมุนเวียน

4. พัฒนาธุรกิจและยกระดับมาตรฐาน (9.6%)
- ยกระดับมำตรฐำนกำรผลิต
- เสริมควำมเข้มแข็งให้กับ SME ช่วยเพ่ิมขีดควำมสำมำรถในกำรแข่งขัน



พฤติกรรมของประชาชนและผู้ประกอบการ

หลังประกาศข้ึนราคาน ้ามัน
39



ระดับรำคำน ้ำมันท่ีปรับเพ่ิมสูงขึ้นกระทบต่อท่ำน/กิจกำรของ
ท่ำนมำกน้อยเพียงใด 
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ประชาชนทั่วไป/ผู้บริโภค

ผู้ประกอบการ/เจ้าของธุรกิจ

ภาพรวม

น้อยที่สุด น้อย ปานกลาง มาก มากที่สุด



หำกระดับรำคำน ้ำมันปรับเพ่ิมสูงขึ้นต่อเน่ือง
ท่ำนจะมีแผนอย่ำงไร
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ประชำชน ร้อยละ

ลดกำรบริโภคสินค้ำฟุม่เฟอืย/เน้นสินค้ำจ ำเปน็ 37.4

ลดกำรเดินทำงส่วนตัว/ใช้ระบบขนส่งสำธำรณะมำกข้ึน 18.9

ยกเลิกกำรเดินทำงกลบับ้ำน 18.1

ยกเลิกกำรเดินทำงไปท่องเท่ียว 13.9

มองหำช่องทำงสร้ำงรำยได้เสริม 11.7

ผู้ประกอบกำร ร้อยละ

ชะลอกำรลงทุนใหม่ ๆ 32.6

ปรับข้ึนรำคำสินค้ำ/บริกำร 27.3

ลดต้นทุนด้ำนอ่ืน (เช่น พนักงำน วัตถุดิบ) 22.2

ลดปริมำณกำรผลิต/กำรสต็อกสินค้ำ 15.6

ปดิกิจกำรชั่วครำว รอสถำนกำรณ์ดีข้ึนก่อน 2.3

หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม

กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย

TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342

หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงาน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องการ และการน าข้อมูลไปใช้ต่อ)

mailto:utcccebf@utcc.ac.th
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น้อยที่สุด น้อย ปานกลาง มาก มากที่สุด

ท่ำนมีควำมกังวลต่อรำคำสินคำ้และบริกำรจะปรับสูงข้ึน/
ภำวะเงินเฟอ้มำกน้อยเพียงใด ในอีก 3 เดือนข้ำงหน้ำ 

9.23

9.07

9.18

0.00 2.00 4.00 6.00 8.00 10.00

ประชำชนทั่วไป/ผู้บริโภค

ผู้ประกอบกำร/เจ้ำของธุรกิจ

ภำพรวม



ท่ำนคำดว่ำภำวะเงินเฟอ้ที่เกิดจำกรำคำน ้ำมันทีป่รับเพ่ิมสูงข้ึน 
จะส่งผลกระทบต่อท่ำน/ธุรกิจของท่ำนในอีก 3 เดือนข้ำงหน้ำอย่ำงไร
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ส่งผลเชิงลบ

รุนแรง

34.1%

ส่งผลเชิงลบ

พอสมควร

58.7%

ไม่มีผลกระทบ

2.4% ส่งผลเชิงบวก

1.2%

ไม่แน่ใจ

3.6%

ส่งผลเชิงลบ

รุนแรง

34.8%

ส่งผลเชิงลบ

พอสมควร

54.5%

ไม่มีผลกระทบ

3.5% ส่งผลเชิงบวก

1.8%

ไม่แน่ใจ

5.4%

ส่งผลเชิงลบ

รุนแรง

32.7%

ส่งผลเชิงลบ

พอสมควร

67.3%

ประชาชนทั่วไป/
ผู้บริโภค

ผู้ประกอบการ/
เจ้าของธุรกิจ

ภาพรวม



ท่ำนคำดกำรณ์สถำนกำรณ์เศรษฐกิจของประเทศหลังช่วงสงกรำนต์ 2569
(อีก 3 เดือนข้ำงหน้ำ) จะเป็นอย่ำงไร
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ดีข้ึนอย่าง

ชัดเจน

5.3%

คงที่/ไม่

เปลี่ยนแปลง

12.3%

แย่ลงเล็กน้อย

29.2%

แย่ลงอย่างมาก

53.2%

ดีข้ึนอย่าง

ชัดเจน

6.0%

คงท่ี/ไม่

เปล่ียนแปลง

12.1%
แย่ลงเล็กน้อย

32.8%

แย่ลงอย่างมาก

49.1%

ดีข้ึนอย่าง

ชัดเจน

3.6%

คงท่ี/ไม่

เปล่ียนแปลง

12.7%

แย่ลงเล็กน้อย

21.8%

แย่ลงอย่างมาก

61.9%

ประชาชนทั่วไป/
ผู้บริโภค

ผู้ประกอบการ/
เจ้าของธุรกิจ

ภาพรวม



ข้อเสนอแนะต่อภำครัฐเก่ียวกับกำรจัดกำรคำ่ครองชีพ 
ต้นทุนธุรกิจ หรือรำคำน ้ำมัน
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ประเด็น ภำพรวม
ประชำชนทั่วไป/

ผู้บริโภค
ผู้ประกอบกำร/
เจ้ำของธุรกิจ

ตรึง/ควบคุมรำคำน ำ้มันและพลังงำน 33.9 39.6 24.9

กำรสื่อสำร ควำมชัดเจน และกำรแจ้งล่วงหน้ำ 12.9 12.4 15.0

ลดภำษีและต้นทนุธุรกจิ 11.3 4.9 24.9

เรียกร้องธรรมำภิบำล / ต่อต้ำนคอรรั์ปชั่น 11.3 14.8 5.0

ควบคุมรำคำสินค้ำอปุโภคบริโภค 8.0 7.4 10.0

รณรงค์ประหยัดพลังงำน / พลังงำนทำงเลือก 6.4 9.9 -

มำตรกำรช่วยเหลือเฉพำะกลุ่ม / ค่ำครองชีพ 4.9 7.4 -

สนับสนุนสภำพคล่อง / สินเชื่อดอกเบ้ียต ่ำ 3.3 2.5 5.0

ปล่อยตำมกลไกตลำด (ต่อต้ำนอดุหนนุ) 3.3 - 10.0

อื่นๆ สร้ำงรำยได้ 4.9 1.1 5.2

หากต้องการข้อมูลเพิ่มเติม

กรุณาติดต่อ ศูนย์พยากรณ์เศรษฐกิจและธุรกิจ

มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย

TEL. 0-2697-6341  FAX. 0-2697-6342

หรือส่งข้อความขออนุเคราะห์ข้อมูลมาที่

E-Mail: utcccebf@utcc.ac.th

(โดยระบุชื่อหน่วยงาน ชื่อผู้ขอ หัวข้อที่ต้องการ และการน าข้อมูลไปใช้ต่อ)

mailto:utcccebf@utcc.ac.th
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